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Liebe Leserinnen und Leser,

das vergangene Jahr stand ganz im Zeichen unseres Verbandsjubildums: 50 Jahre IVG! Seit einem
halben Jahrhundert tritt der IVG als starke Stimme fiir die Interessen seiner Mitglieder ein — als
Berater, Kommunikator, Vertreter und Experte. Das haben wir entsprechend gemeinsam gefeiert
und tber das Jahr verteilt mit verschiedenen Aktionen thematisiert: auf unseren Messeauftritten,
mit ausgiebiger Pressearbeit, vermehrter Prisenz auf unserem LinkedIn-Kanal, einem Bildband, der
die Entwicklung der Branche und ihrer Produkte in einer sehr schonen Art und Weise aufarbeitet,
und mit unserem groflen Event im Maritim Hotel in Disseldorf. In diesem Jahresbericht blicken
wir noch einmal auf diese kleinen und groflen Ereignisse zurtick.

Wir kénnen durchaus stolz auf unsere 50-jahrige Geschichte und unsere Arbeit sein, die uns
motiviert, auch weiterhin mit wachem Auge in die Zukunft zu blicken. Damit unsere Mitglieder
herausfordernde Situationen auch in Zukunft gut bewiltigen und wir ein moderner Verband auf

der Hohe der Zeit bleiben.

Darum informieren wir Sie — wie Sie vielleicht bemerken werden, in einem etwas verinderten
Layout — auch in diesem Jahresbericht wieder tiber unsere Arbeit, Veranstaltungen sowie wertvolle
Marktzahlen. Wir freuen uns, dass Dipl.-Psych. Ridiger Maas den Leitartikel verfasst hat, der sich

mit generationellen Unterschieden bei Hobbygirtnern auseinandersetzt.

Wir wiinschen Thnen viel Spaf} bei der Lektiire und ein erfolgreiches Gartenjahr!

LBt

Christoph Biischer
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04 TITELTHEMA

VOM GRUNEN DAUMEN
ZUM GRUNEN FINGER

Von den Babyboomern hin zu den Alphas: Die Digitali-
sierung macht auch vor dem eigenen Garten nicht Halt.
Trotzdem gibt es groBe generationelle Unterschiede bei

den Hobbygartnern.




Shopping in der Freizeit oder der regelmiflige Fitnessbe-
such — keine Freizeitbeschiftigung ist den Deutschen lie-
ber als die Gartenarbeit. 27 Prozent der Deutschen kiirten
2023 die Arbeit in ithrem Garten zu ihrer Lieblingsfrei-
zeitbeschiftigung. Dabei unterscheiden sich jingere und
iltere Gartenliebhaber dadurch, wie sie ihrer Lieblings-
beschiftigung nachgehen.

Best Ager — die kaufkraftigsten Gartenbesitzer

Etwa jeder zweite Gartenbesitzer in Deutschland ist tiber
50 Jahre alt. Tendenz steigend, denn der soziodemogra-
fische Wandel mit seinen jahrzehntelangen niedrigen
Geburtenraten sorgt in Deutschland fiir eine Uberalterung
der Gesellschaft. Nur etwa 12 Prozent der deutschen Gar-
tenbesitzer sind derzeit zwischen 20 und 29 Jahre alt.

Die tiber 50-Jahrigen in Deutschland sind meist Ange-
horige der Generation X und Generation Babyboomer.
Beide Generationen wuchsen in einer Zeit des wirt-
schaftlichen Wachstums in Deutschland auf. Ein eigenes
Haus mit Garten — fiir viele Giber 50-Jdhrige gehorte das
zum Lebensstandard. Sie sind derzeit die wohlhabendste
Alterskohorte in Deutschland. Marketingexperten haben
sie daher die ,,Best Ager” getauft, Personen tber 50, die
wahrlich im besten Alter fiir hohe Konsumausgaben sind.
Schliefilich haben sie das nétige Geld, und die élteren
unter ihnen mit dem Ruhestand auch die Zeit, das viele
Geld auszugeben. Die Best Ager kurbeln mit ihrem
Konsum derzeit die Wirtschaft an. Auch in der Griinen
Branche: Die Ausgaben fir den eigenen Garten sind seit
einigen Jahren hoch.

Bei ihren Einkiufen setzen die Best Ager auf Kunden-
kontakt. Gerade élteren Personen ist eine personliche
Beratung durch Verkaufspersonal noch sehr wichtig. Zwar
wagen sich langsam auch die Best Ager an Online-Kéufe
heran, doch lingst nicht so wie die Angehérigen der
Generation Z. Die zwischen 1995 und 2009 Geborenen
titigen ihre Einkdufe am liebsten im Netz. Die erste
Generation, die mit dem Smartphone aufgewachsen ist,
die Digital Natives, sorgen dafiir, dass der Online-Handel
in Deutschland boomt.

Der Garten der Generation Z

Die Digitalisierung hat nahezu jeden Winkel der Erde
erreicht. Und auch der Deutschen liebster Riickzugsort
wird digital optimiert: der Garten. Vom smartphone-
gesteuerten Mihroboter hin zu Sensoren, die die Feuchtig-
keit der Grasfliche messen und bereits mit der automati-
schen Bewisserungsanlage verkniipft sind: Die technischen
Entwicklungen der vergangenen Jahre machen es moglich,
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12%

der deutschen Garten-
besitzer sind derzeit
zwischen 20 und 29
Jahren alt.

viele Gartenarbeiten automatisiert zu erledigen. Rund ein
Drittel der Gartenbesitzer in Deutschland konnen sich
vorstellen, sogenannte Smart-Gardening-Lésungen in
ihrem Garten einzusetzen. Smart-Gardening-Losungen
sind keine Zukunftsmusik, sondern lingst Wirklichkeit.
Bei den 40- bis 49-jidhrigen Gartenbesitzern nutzen
bereits 6,3 Prozent, bei den 30- bis 39-jihrigen 8 Prozent
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Bei den 40- bis 49-jahrigen Gartenbesitzern nutzen bereits
6,3 Prozent, bei den 30- bis 39-jahrigen 8 Prozent und bei den
20- bis 29-jahrigen 11,2 Prozent Smart-Gardening-Ldsungen.

11,2%

und bei den 20- bis 29-jidhrigen 11,2 Prozent Smart-
Gardening-Lésungen. Dabei gilt: Je jiinger eine Person,
desto grofer ist ihre Technikeuphorie. Denn wihrend
sich bei den 60- bis 70-Jdhrigen lediglich 19,9 Prozent
Smart-Gardening-Losungen fiir ihren Garten wiinschen,

sind es bei den 20- bis 29-Jdhrigen bereits 44,5 Prozent.
Der griine Finger der Zukunft

Noch stirker als bei der Generation Z wird bei deren
Nachfolgegeneration, der Generation Alpha, die Digitali-
sierung beim Konsum die grofite Rolle spielen. Wihrend
die Z’ler in ihrer frithen Jugendphase mit Smartphones
und Co. in Berithrung kamen, werden bei den Alphas
digitale Gerite nicht nur sprichwortlich bereits in die
Wiege gelegt. Smartes Spielzeug, wie die sprechende
Puppe, das erste eigene Tablet, smarte Wiegenlieder oder
die mit dem Smartphone verkniipfte Kinder-Smartwatch
—ein Leben ohne digitale Gerite wird fir die ab 2010
Geborenen kaum mehr vorstellbar sein. Die immer linger
werdenden Nutzungsdauern digitaler Gerite sorgen bei
den Kleinsten in unserer Gesellschaft dafiir, dass die digi-
talen Begleiter unverzichtbarer Bestandteil aller Lebenssi-
tuationen werden. Gibt es Herausforderungen im Alltag,
werden sie in erster Linie digital gelost.

Kein Wunder, dass auch die Gartenarbeit der Zukunft
eine digitale Herausforderung werden wird. Was digitali-
sierbar ist, wird digitalisiert werden. Der Begrift Digi-
talisierung kommt vom lateinischen Wort ,digitus®, was
»2Finger” bedeutet. Die Alphas brauchen keinen griinen
Daumen, mit dem sie die Gartenarbeit erledigen, denn sie
haben einen griinen Finger, mit dem sie ihre Gartenarbeit
erledigen lassen. Je jiinger die Menschen, desto grofler
wird ihre Akzeptanz von digitalen Geriten in der Heim-
arbeit sein. Ja, warum denn eigentlich nicht?

Wieso uns Lasten aufbiirden, die die Technik viel besser
tragen konnte?

Die Allianz gegen Vereinzelung - die Gartengemeinschaft

Je grofler der Raum, den die digitale Technik in unserem
Alltagsleben einnimmt, desto weniger Raum bleibt fiir
analoge Interaktionen tibrig. Angehorige der Generation
Z sind durchschnittlich vier bis sechs Stunden téiglich

im Netz unterwegs. Withrend der Pandemie sogar bis zu
zehn Stunden im Schnitt. In nicht pandemischen Zeiten
bedeutet das auch vier bis sechs Stunden tiglich weniger
»Lraining® im analogen Raum. Es bleibt weniger Zeit, um
mit anderen Menschen in den physischen Austausch zu
gehen, Face-to-Face-Kontakt zu haben oder die eigene
Umgebung ohne digitale Ablenkung zu betrachten.
Unsicherheit in sozialen Interaktionen, Schwierigkeiten,
fremde Menschen anzusprechen, oder die Angst vor Tele-
fonanrufen, wenn die Online-Bestellung nicht méglich
ist, das sind Folgen der digitalen Bespielung. Folgen,

vor denen auch die Alphas nicht gefeit sein werden. Im
Gegenteil: Noch frither in ihrem Leben und noch linger
pro Tag als die Z’ler werden sie im digitalen Raum unter-
wegs sein. Vieles, was nicht digitalisierbar ist, wird ihnen
Schwierigkeiten bereiten.

Wissenschaftliche Studien konnten herausfinden, dass
sich Menschen, die sich in Gemeinschaftsgirten enga-
gieren, nicht nur weniger einsam fithlen, sondern ihr
Wohlbefinden insgesamt positiver einschitzen. Gemein-
same Gartenarbeit konnte eine mégliche Arznei dagegen
sein, sich nicht in der sicheren ,Hohle“ zu verkriechen und
sozialen Austausch zu meiden, was die Psychologie auch
als ,,Cave-Syndrom* bezeichnet, und sich schrittweise

den analogen Raum wieder zuriickzuerobern. Denn das
»Cave-Syndrom*, das das Institut fiir Generationen-
forschung wihrend der Coronapandemie unter der Bevol-
kerung in Deutschland erforschte, duflert sich bei den
meisten Menschen als eine Form der ,,Anpassungs-
storung®, die durch analoges Training wieder abgelegt
werden kann.

Warum schon die Alphas einen griinen Daumen haben
sollten

Mit einem grinen digitalen Finger die Gartenarbeit zu
erledigen, reicht lange nicht aus, um positives Wohlbe-
finden zu erzeugen. Ran an Schaufel, Harke und Besen
und Bildschirme aus! Nur durch eigene Aktivitit kann
der eigenen inneren Hohle der Kampf angesagt werden.
Das hat tbrigens auch positive Folgen fiir die Ernéhrung.
Eigene Gartenarbeit fiihrt nicht nur bei Erwachsenen
dazu, dass Heimgirtner mehr unterschiedliches Gemiise




essen als Personen, die nicht girtnern. Gerade Kinder, die
eigenes Obst und Gemise anbauen oder dabei mithelfen,
sind eher bereit, Obst und Gemiise zu essen. Dann besit-
zen die kleinen Girtner auch ein groferes Wissen tiber
Erndhrung, Pflanzenékologie und Gartenarbeit. Geschieht
das noch in einem Gemeinschaftsgarten, konnen zwei
Fliegen mit einer Klappe geschlagen werden. Denn dann
liegt nicht nur der eigenen gesunden Ernihrung kaum
mehr ein Stein im Weg — laut der Gemeinschaftsgarten-
statistik essen Gemeinschaftsgirtner etwa 37,5 Prozent
mehr Obst und Gemiise als Nichtgirtner —, sondern der
digitalen Vereinzelung kann der Garaus gemacht werden.
Also, ran an die Kartoffeln!

Autor
Dipl.-Psych.

RUDIGER MAAS

M.Sc., Psychologe, Generationen-
forscher, Spiegelbestseller-Autor
und Leiter des Instituts fiir
Generationenforschung

07




08 RUCKBLICK: DAS GARTENJAHR 2023

DAS WETTERJAHR
AUF EINEN BLICK

Ubersicht: Klima im Jahr 2023 im Vergleich zum langjéhrigen Durchschnitt

350

300

250

200

150

100

cccccccce "........... /

50 — —

NIEDERSCHLAG IN L/M2, SONNENSCHEINDAUER IN H

Januar Februar Marz April Mai Juni

Stunden

schien die Sonne in Deutschland im Jahr
2023 durchschnittlich. (Quelle: DWD)
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10,6 °C

betrug die Durchschnittstemperatur
in Deutschland im Jahr 2023.
(Quelle: DWD)
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958 Liter

Niederschlag pro Quadratmeter fiel
im Jahr 2023 durchschnittlich in
Deutschland. (Quelle: DWD)




Witterungsverlauf 2023

Winter 2022/2023.

Zu mild mit kurzer Eiszeit im Dezember und rekordwar-
mem Jahreswechsel

In Deutschland war auch der Winter 2022/2023 wieder
deutlich zu warm — verglichen mit den Referenzperio-
den. Deutschland erlebte damit den zwolften zu warmen
Winter in Folge. Der Klimawandel ldsst nicht locker. Es
gab kaum Flachlandwinter und der Jahreswechsel brachte
sogar positive Rekordtemperaturen. Damit verbunden
nahm auch die Pollenbelastung durch Hasel und Erle
schon frith stark zu. Winterfreunde kamen lediglich im
hoheren Bergland auf ihre Kosten. Insgesamt waren die
vergangenen drei Monate leicht zu trocken. Die Sonne
schien recht durchschnittlich.

Das Gebietsmittel der Wintertemperatur 2022/2023 lag
unter dem Strich bei 2,9 Grad Celsius (°C) und damit
2,7 Grad tiber dem Wert der international giiltigen Refe-
renzperiode 1961 bis 1990. Im Vergleich zur aktuellen
und wirmeren Vergleichsperiode 1991 bis 2020 betrug
die positive Abweichung 1,5 Grad. Die kilteste, ja eisige
Phase des Winters erlebte Deutschland in der zwei-

ten Dezemberdekade. Zum Jahreswechsel traten dann
Rekordtemperaturen auf, die am 31. Dezember in der
Spitze tiber 20°C erreichten.

Der Winter brachte dem Bundesgebiet im Mittel rund
170 Liter pro Quadratmeter (I/m?). Im Vergleich zu den
Perioden 1961 bis 1990 mit 181 1I/m? und 1991 bis 2020
mit 190 I/m? ermittelte der DWD ein Minus beim Nie-
derschlag von etwa 6 und rund 10 Prozent.

Mit rund 160 Stunden lag die Sonnenscheindauer im
Wainter etwa 5 Prozent tiber dem Sollwert von 153 Stunden
des Zeitraums 1961 bis 1990. Im Vergleich zur Periode
1991 bis 2020 (170 Stunden) gab es ein Minus von rund

6 Prozent. Das Alpenvorland war mit tiber 240 Stunden
das sonnigste Gebiet. In den Mittelgebirgen und im Nord-
osten zeigte sich die Sonne gebietsweise seltener als

120 Stunden.

Fruhling 2023:

So nass wie zuletzt vor 10 Jahren, dabei leicht zu mild und
ausgewogen sonnig

Der diesjihrige deutsche Frihling war insbesondere in
Sachen Niederschlag auffillig. So brachte der Mirz 2023
so viel Niederschlag wie seit 2001 nicht mehr. Und auch
der April war in diesem Jahr so verregnet wie zuletzt vor

15 Jahren. Erst im Maiverlauf ging der Niederschlag landes-

weit zuriick. Dabei wurde im Nordosten die Trockenheit



so markant wie selten zuvor. In der Summe war das
Frithjahr eine Spur zu feucht und ebenso leicht zu mild.
Die Sonne schien in den drei Monaten insgesamt durch-
schnittlich lang.

Unter dem Strich lag das Gebietsmittel der Frithjahrs-
temperatur 2023 bei 8,7 Grad Celsius ("C) und damit
1,0 Grad tber dem Wert der international giiltigen Refe-
renzperiode 1961 bis 1990. Im Vergleich zur aktuellen
und wirmeren Vergleichsperiode 1991 bis 2020 betrug die
negative Abweichung 0,2 Grad. Der normal temperierte
April 2023 brachte als solcher erstmals seit 2008 keinen
Sommertag (= 25 °C) mehr hervor. Erst am 4. Mai wurde
zundchst im Oberrheingraben und dann am 21./22. Mai
verbreitet in Deutschland die 25-Grad-Marke geknackt.
Auch zum Frihlingsfinale machte sich noch einmal lan-
desweit friihsommerliche Wirme breit.

Das Friihjahr brachte dem Bundesgebiet im Mittel rund
200 Liter pro Quadratmeter (I/m?). Im Vergleich zur
Periode 1961 bis 1990 mit 186 1/m? fielen etwa 8 Prozent
mehr Niederschlag. Gegeniiber 1991 bis 2020 (171 I/m?)
konnte eine positive Abweichung von 17 Prozent ermittelt
werden. In seinem Portfolio hatte das Frithjahr 2023 den
elftnassesten Mirz seit Messbeginn und den niederschlag-
reichsten April seit 2008. Erst in der zweiten Maihilfte
zog sich der Niederschlag weitgehend zurtick. In den
westlichen Mittelgebirgen fielen im Fruhjahr gebietsweise

A
v
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tiber 400 I/m?, an den Alpen sogar iiber 600 1/m?. Vor
allem im Ostseeumfeld reichte es in den drei Monaten
vielerorts noch nicht einmal im Ansatz fiir solche Men-
gen. Es blieb hier bei 60 bis 90 I/m?. Vor allem der Mai
sorgte hier fir historisch wenig Niederschlag.

Mit fast 500 Stunden lag die Sonnenscheindauer im Frith-
jahr etwa 7 Prozent iiber dem Sollwert von 467 Stunden
aus dem Zeitraum 1961 bis 1990. Im Vergleich zu 1991
bis 2020 (522 Stunden) betrug die Abweichung etwa
minus 4 Prozent. Den meisten Sonnenschein meldete mit
600 bis 700 Stunden das Ostseeumfeld. Vor allem an den
Alpen lagen die Summen unter 400 Stunden.

Sommer 2023:

Seit 27 Jahren war jeder Sommer in Deutschland zu warm

Die Temperatur des Sommers 2023 lag in Deutschland
deutlich iiber dem vieljahrigen Mittel. Einem aufler-
ordentlich sonnenverwoéhnten Juni folgte ein Juli mit
extremen Hitzepeaks und ein frithherbstlicher Auftakt

im August. Begleitet wurde der Witterungsverlauf von
zunehmenden Niederschlidgen und einer leicht @iberdurch-
schnittlichen Sonnenscheindauer.
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Das Temperaturmittel lag im Sommer 2023 mit 18,6 Grad
Celsius (°C) um 2,3 Grad tiber dem Wert der international
giltigen Referenzperiode 1961 bis 1990 (16,3 °C) — der 27.
zu warme Sommer in Folge. Im Vergleich zur aktuellen
und wirmeren Vergleichsperiode 1991 bis 2020 (17,6 °C)
betrug die Abweichung 1,0 Grad. Nachdem am 3. Juni in
Sohland an der Spree mit -0,7°C der bundesweite Som-
mer-Tiefstwert ermittelt wurde, herrschte im weiteren
Juniverlauf im Studwesten des Landes eine auflergewohn-
lich warme Witterung. Im Juli gesellten sich extreme Hit-
zepeaks hinzu. Darauthin gab uns die erste Augustdekade
einen Vorgeschmack auf den Herbst. Mitte August drehte
das Thermostat wieder auf und in feuchter Luft wurde die
Wirme zu einer grofien Biirde. Mit Abschluss des Som-
mers kehrte die von vielen ersehnte Abkihlung zurtick.

Im Sommer 2023 fiel mit rund 270 Litern pro Quadrat-
meter (I/m?) ein gutes Zehntel mehr Niederschlag als im
Mittel der Referenzperiode 1961 bis 1990 (239 I/m?).
Das Mittel der Periode 1991 bis 2020 liegt bei 241 I/m?.
Im Laufe des Sommers gab es Niederschlige im ganzen
Land. Sie erreichten ihr Maximum im August. Es kam zu
teils heftigen Starkregen- und Hagelgewittern, zum Som-
merfinale aber auch zu Dauerregen mit steigender Hoch-
wassergefahr im Stidosten. Direkt an den Alpen wurden
im Laufe der drei Monate bis zu 600 I/m* gemessen.

Im Fichtelgebirge wurde wihrend eines Unwetters am
22. Juni mit 120,7 I/m? der héchste Tagesniederschlag
erfasst. Vergleichbare Mengen fielen withrend der Som-
mermonate ortlich im Oberrheinischen Tiefland und

im Nordosten.

Mit 720 Stunden tbertraf der Sonnenschein sein Soll von

614 Stunden (Periode 1961 bis 1990) um etwa 17 Prozent.

Im Vergleich zu 1991 bis 2020 (654 Stunden) betrug das
Plus rund 10 Prozent. Aufsehen erregte vor allem der Juni
als zweitsonnigster seit Messbeginn. Am meisten schien
die Sonne mit tiber 800 Stunden im Alpenvorland und an
der Grenze zur Schweiz.

Herbst 2023

Zweitwarmster und sehr nasser Herbst in Deutschland

Der Herbst 2023 war nach Berechnungen des Deutschen
Wetterdienstes (DWD) in Deutschland der zweitwirmste
seit Messbeginn 1881. Auch der Zeitraum Januar bis
November 2023 liegt mit einem Mittel von 11,2°C hier-
zulande auf dem zweiten Platz. Zum Vergleich: 2023 war
weltweit nach Einschitzung des EU-Klimawandeldienstes
Copernicus das wirmste je gemessene Jahr. Wider Erwar-
ten konnte trotz des Niederschlagsreichtums noch ein
gutes Sonnenplus in der Herbstbilanz verbucht werden.

Das Temperaturmittel lag im zweitwirmsten Herbst mit
11,5 Grad Celsius (°C) um 2,7 Grad iiber dem Wert der
international giiltigen Referenzperiode 1961 bis 1990
(8,8°C) — der 13. zu warme Herbst in Folge. Wirmer
war nur der Herbst 2006 mit 12,0°C. Im Vergleich zur
aktuellen und wirmeren Periode 1991 bis 2020 (9,3 °C)
betrug die Abweichung +2,2 Grad. In Stiddeutschland
war es sogar der wirmste Herbst seit Messbeginn. Auch
danach blieb es mild und selbst der Temperatursturz Mitte
Oktober sowie der Kilteeinbruch in der letzten Novem-
berdekade konnten die positive Temperaturanomalie
nicht entscheidend didmpfen. Strenge Froste mit -10°C
in den 6stlichen Mittelgebirgen formten das winterliche

Herbstfinale.

Im Herbst fielen mit rund 257 Litern pro Quadratme-
ter (I/m?) etwa 40 Prozent mehr Niederschlag als in der
Referenzperiode 1961 bis 1990 (183 I/m?). Im Vergleich
zu 1991 bis 2020 (190 1/m?) erreichte das Plus rund

35 Prozent des Solls. Der September erofinete die Jahres-
zeit als erstaunlich trockener Monat, jedoch mit regiona-
lem Starkregen im Westen. Der Oktober und allen voran
der extrem nasse November sorgten dann landesweit fiir
Niederschlag im Uberfluss. Besonders betroffen waren
der Westen/Nordwesten sowie die Staulagen. Bis zum
Herbstfinale registrierte der DWD in diesen Regionen
tiber 300 I/m? Flichenniederschlag. Schwarzwald und
Alpen meldeten teilweise tiber 600 1/m?. Eine Aus-
nahme war das Thiiringer Becken mit etwa 150 I/m?.

Mit 392 Stunden tiberragte die Sonnenscheindauer

im Herbst ihr Soll von 311 Stunden (Periode 1961 bis
1990) um gut ein Viertel. Im Vergleich zu 1991 bis 2020
(319 Stunden) betrug die positive Abweichung rund

22 Prozent. Besonders sonnenverwohnt war der Osten
und Stiden mit Werten, die die 500-Stunden-Marke in
Ober- und Niederbayern knackten. Hingegen mussten
sich die Mittelgebirge und der Nordwesten Deutschlands
mit bescheideneren 300 Sonnenstunden begniigen.

Quelle: Deutscher Wetterdienst



Allgemeine volkswirtschaftliche Tendenzen 2023/2024

Die Corona-Pandemie und die Energiekrise haben in
Europa und insbesondere in Deutschland deutliche Spuren
hinterlassen. Die deutsche Wirtschaftsleistung liegt derzeit
nahezu auf demselben Niveau wie zu Beginn der Corona-
Pandemie vor knapp vier Jahren. Deutschland verzeichnet
damit seit Beginn der Corona-Pandemie das geringste
‘Wachstum aller Volkswirtschaften des Euro-Raums. Zwar
kam Deutschland zunichst noch vergleichsweise gut durch
die Corona-Pandemie. Wihrend der Energiekrise entwi-
ckelte sich die deutsche Wirtschaft jedoch sehr schwach.
Gegentiber dem Vorjahr dirfte die Wirtschaftsleistung im
aktuellen Jahr schrumpfen und im kommenden Jahr deut-
lich langsamer wachsen als in den 2010er-Jahren.

Die aktuelle Entwicklung ist angesichts der im vergangenen
Jahr stark gestiegenen Energiepreise und des hohen Anteils
der energieintensiven Industriezweige an der deutschen
Bruttowertschopfung nicht tiberraschend. Ein noch tieferer
Einbruch konnte durch die umfangreichen wirtschaftspo-
litischen Mafinahmen zur Umstellung der Energieversor-
gung und zur Abfederung der wirtschaftlichen

Auswirkungen der Energiekrise verhindert werden. Zudem
zeigten sich die Unternehmen und privaten Haushalte
anpassungsfihig. Allerdings deutet die im Jahresgutach-
ten des Sachverstindigenrates prisentierte Mittel- und
Langfristprojektion des deutschen Produktionspotenzials,
unabhingig von der aktuellen konjunkturellen Schwiche,
auf deutliche Wachstumshemmnisse fiir die kommenden
Jahrzehnte hin.

Gebremste Erholung

Die Energiekrise des Jahres 2022 und die erh6hte Infla-
tion haben deutliche Spuren in der deutschen Wirtschaft
hinterlassen. So ist ein starker Rickgang der Wirtschafts-
leistung zwar bislang ausgeblieben. Auf einen Wachstums-
pfad kehrte die Gesamtwirtschaft bisher allerdings nicht
zuriick. Sie diirfte sich im Prognosehorizont nur langsam
erholen. Angesichts der global geddmpften Konjunktur
und der geldpolitischen Straffung in den fortgeschrittenen
Volkswirtschaften sind vom Aufienhandel und den Inves-
titionen keine expansiven Impulse zu erwarten.

Wirtschaftiiche Eckdaten 2021 2022 2023' 2024

Bruttoinlandsprodukt?
Konsumausgaben
Private Konsumausgaben®
Konsumausgaben des Staates
Bruttoanlageinvestitionen
Ausrtistungsinvestitionen®
Bauinvestitionen
Sonstige Anlagen

Inlindische Verwendung
Auflenbeitrag

Exporte

Importe
Leistungsbilanzsaldo®
Erwerbstitige
Sozialversicherungspflichtige Beschiftigte
Registrierte Arbeitslose
Arbeitslosenquote®
Verbraucherpreise’
Finanzierungssaldo des Staates®
Bruttoinlandsprodukt pro Kopf* !
Bruttoinlandsprodukt, kalenderbereinigt!

Wachstum in %
Wachstum in %
Wachstum in %
Wachstum in %
Wachstum in %
Wachstum in %
Wachstum in %
Wachstum in %

Wachstum in %

Wachstumsbeitrag
in Prozentpunkten

Wachstum in %
Wachstum in %
%
Tausend
Tausend
Tausend
%
Wachstum in %
%
Wachstum in %
Wachstum in %

-0,4
2,0 3,2 -1,3 1,2

1,5 3,9 -0,8 1,1

3,1 1,6 -24 1,4
-0,2 0,1 0,2 0,4
2,8 40 3,1 1,7
2,6 -1,8 -1,3 23
21 -0,7 -0,2 2,4
2,5 3.2 -0,8 0,9
0,9 -1,2 0,3 -0,2
9,7 33 -1,2 0,5

8,9 6,6 -1,9 1,0
7,7 4,2 6,4 6,8
44.984 45.596 45.904 45.971
33.897 34.507 34.810 34.938
2.613 2.418 2.580 2.533
5,7 5,3 5,6 5,5
3,1 6,9 6,1 2,6
-3,6 -2,5 -2,2 -1,5
3,1 1,1 -1,1 0,4
3,1 1,9 -0,2 0,7

1 Prognose des Sachverstindigenrates | 2 Preisbereinigt. Verinderung zum Vorjahr. Gilt zudem fiir alle angegebenen Bestandteile des BIP | 3 Einschlieflich privater Organisationen
ohne Erwerbszweck | 4 Einschliefilich militirischer Waffensysteme | 5 In Relation zum BIP | 6 Registrierte Arbeitslose in Relation zu allen zivilen Erwerbspersonen |

7 Verinderung zum Vorjahr | 8 Gebietskirperschaften und Sozialversicherung in der Abgrenzung der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen; in Relation zum BIP |

9 Bevilkerungsentwicklung gemafl Mittelfristprojektion des Sachverstindigenrates | 10 Preisbereinigt. Verinderung zum Vorjahr.

Quelle: BA, Deutsche Bundesbank, Statistisches Bundesamt, eigene Berechnungen \ © Sacbversz‘dndigenmz‘ | 23-032-03
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Im Jahr 2023 bremsen rickliufige Konsumausgaben das
Wachstum der deutschen Wirtschaft. Im Jahr 2024 durf-
ten eine sinkende Inflation und steigende Einkommen zu
einer verhaltenen Erholung fithren. Der Sachverstindi-
genrat erwartet, dass das deutsche BIP im Jahr 2023 um
0,4 Prozent schrumpft und im Jahr 2024 um 0,7 Prozent
wichst. Die Inflation diirfte von 6,9 Prozent im Jahr 2022
auf 6,1 Prozent im Jahr 2023 und auf 2,6 Prozent im Jahr
2024 zuriickgehen. Die Kerninflation bleibt mit Raten von
5,2 Prozent im Jahr 2023 und 3,2 Prozent im Jahr 2024
deutlich erhoht.

Die Prognose unterliegt angesichts der Unsicherheit tiber

das private Ausgabeverhalten und die Weltkonjunktur
sowie der unsicheren Wirkung der Geldpolitik erheb-
lichen Abwirtsrisiken. So konnten eine ausbleibende

Erholung in China, eine Verschirfung der weltpoliti-
schen Lage, ein erneuter Anstieg der Energiepreise, eine
stirkere Dampfung der Nachfrage durch die Geldpolitik
als erwartet oder ein zuriickhaltendes Ausgabeverhalten
der Verbraucherinnen und Verbraucher das Wachstum
bremsen.

Konsumausgaben

Nachdem die privaten Konsumausgaben im 1. Quartal

2023 noch um 0,3 Prozent zurtickgingen, stagnierten sie

im 2. Quartal. Die Sparquote der privaten Haushalte ist

im 2. Quartal 2023 deutlich auf 11,9 Prozent angestiegen,
nach 10,7 Prozent im 1. Quartal 2023. Dies ldsst trotz der
Einkommenszuwichse auf ein zurtickhaltendes Ausgabever-
halten schliefSen.




Die Riickginge bei den Einzelhandelsumsitzen um

0,8 Prozent im Juli und August 2023 gegeniiber dem
Durchschnitt des 2. Quartals wurden von fallenden
Umsitzen im Gastgewerbe (-1,0 Prozent) begleitet.
Stiitzend wirken allerdings die privaten Kfz-Zulassun-
gen, die bis September um 1,4 Prozent gegeniiber dem
Vorquartal stiegen. Insgesamt diirfte der private Konsum
im 3. Quartal um 0,2 Prozent leicht zuriickgehen. Im Jahr
2024 durften die weiter steigenden Arbeitseinkommen
und hoheren monetiren Sozialleistungen den privaten
Konsum verhalten anschieben. Die Summe der nominalen
Nettolohne durfte in den Jahren 2023 und 2024 um

8,8 Prozent und 4,8 Prozent zulegen.

Trotz des positiven Ausblicks ist die Reaktion der Haus-
halte auf die steigenden Einkommen unsicher. Insgesamt
durften die privaten Konsumausgaben im Jahr 2023 um
0,8 Prozent zurtickgehen und im Jahr 2024 um 1,1 Prozent

wachsen.
Inflation geht zuriick, Kernrate bleibt aber erhdht

Die Inflation in Deutschland betrug gemessen an der
Verinderung des Verbraucherpreisindex (VPI) gegentiber
dem Vorjahr im September 2023 4,5 Prozent. Damit ist
sie im Vergleich zum diesjihrigen Héchststand von

8,7 Prozent im Januar 2023 deutlich gesunken. Der
Rickgang ist auf geringere Preissteigerungen bei allen
Komponenten zurtickzufiihren.

Angesichts der seit Juli wieder deutlich gestiegenen Ol-
preise ist der Beitrag der Energiepreise zur Inflation im

3. Quartal 2023 wieder etwas angestiegen, mit 0,4 Prozent
aber weiterhin gering. Bei Strom und Gas greifen die
Energiepreisbremsen und begrenzen die Verbraucher-
preise auf die impliziten Preisdeckel von 12 bzw. 40 Cent
pro Kilowattstunde, sodass von dieser Seite kaum weiterer
Preisdruck ausgeht. Die Nahrungsmittelpreise stiegen
zuletzt ebenfalls nur noch geringfiigig.

Die Kerninflation, also die Teuerung aller Giter ohne
Energie und Nahrungsmittel, betrug im September 2023
4,5 Prozent und ist inzwischen zum Haupttreiber der
Teuerung geworden. Die Gesamtrate diirfte im Jahr 2023
6,1 Prozent betragen und im kommenden Jahr auf

2,6 Prozent zurtickgehen. Im Jahr 2024 dirften steigende
Lohnstiickkosten und steigende private Konsumausgaben
die Kerninflation dennoch tiber die Gesamtrate heben.
Sie diirfte 3,2 Prozent betragen, nach 5,2 Prozent im
Jahr 2023.

Der Riickgang der Inflationsraten diirfte im Prognose-
horizont andauern und sich in allen Komponenten zeigen.
Besonders stark dirfte die Inflation allerdings bei Energie
und Nahrungsmitteln zurtickgehen.

Bauinvestitionen

Die Komponenten der Bruttoanlageinvestitionen ent-
wickeln sich derzeit sehr heterogen. Die Ausriistungs-
investitionen stiegen im 1. und 2. Quartal 2023 preis-,
saison- und kalenderbereinigt um 2,1 Prozent und

0,6 Prozent und setzten damit ihren positiven Trend

aus dem Jahr 2022 fort. Die gesamten Bauinvestitionen
wuchsen hingegen im 2. Quartal 2023 nur minimal um
0,2 Prozent, nach der wetterbedingten Ausweitung um
2,7 Prozent im 1. Quartal. Wihrend der Wohnungsbau
im 2. Quartal stagnierte, wuchs der Wirtschaftsbau mit

2 Prozent gegeniiber dem Vorquartal kriftig. Sowohl die
Bau- als auch die Ausristungsinvestitionen befinden sich
im Spannungsfeld zwischen einem hohen Restbestand an
Auftrigen und geringen Neuauftrigen. Insbesondere der
Bausektor reagiert dabei stark auf den Zinsanstieg infolge
der geldpolitischen Straffung.

So ist die Vergabe von Wohnungsbaukrediten im

1. Halbjahr 2023 deutlich zuriickgegangen. Neben den
gestiegenen Kreditkosten diirften die im Jahr 2022 stark
gestiegenen Baukosten die Investitionen belasten.

Das Auftragspolster ist auch im Bausektor noch erhoht,
allerdings sinken die Bestinde aufgrund von Stornierungen
im Wohnungsbau relativ kriftig und ein steigender Anteil
von zuletzt 41 Prozent der Bauunternehmen berichtet von
einem Auftragsmangel (gegeniber 33 Prozent im Verar-
beitenden Gewerbe). Die ungiinstigen Bedingungen beim
Bau driicken sich in schwachen Geschiftserwartungen
aus. Im 3. Quartal 2023 ist daher mit einem Rickgang um
1,2 Prozent zu rechnen, was sich auch in den bis August
vorliegenden Produktionszahlen widerspiegelt. Der Aus-
blick ist dennoch heterogen. So diirfte der private Woh-
nungsbau am stirksten zurtickgehen, wihrend der Staat
durch Infrastrukturmafinahmen die Investitionsnachfrage
im Tiefbau stiitzen wird. Die gesamten Bauinvestitionen
dirften insbesondere aufgrund der hohen Kredit- und
Baukosten in den Jahren 2023 und 2024 um 1,3 Prozent
und 2,3 Prozent fallen.

Engpésse pragen weiterhin den Arbeitsmarkt

Die konjunkturelle Schwiche spiegelt sich derzeit nicht in
Arbeitslosenzahlen wider. Dies liegt an den gegenliufigen
Effekten der schwichelnden Konjunktur und steigender
Arbeitskrifteknappheit, die sich mafigeblich durch den
demografischen Wandel verschirft. Dementsprechend
verliert der Arbeitsmarkt an Dynamik, aber ein grofierer
Beschiftigungsabbau zeigt sich nicht. Die Erwerbstitig-
keit ist im 2. Quartal 2023 gegeniiber dem Vorquartal um
0,1 Prozent (1. Quartal +0,2 Prozent) gestiegen. Dieser
Zuwachs ist mafigeblich auf einen Anstieg der sozial-
versicherungspflichtigen Beschiftigung zurtickzufiihren.
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Diese erreichte mit 34,8 Millionen Personen einen neuen
Hochststand. Die Arbeitslosenquote stieg im Vergleich zum
Vorquartal leicht um 0,1 Prozentpunkte auf 5,6 Prozent.

Die Beschiftigungsindikatoren deuten auf eine weitere
Verlangsamung des Anstiegs der Erwerbstitigkeit in
den kommenden Monaten hin.

Die Anzahl der gemeldeten Stellen ist im September
2023 zuriickgegangen und setzt damit ihren seit Juni 2022
bestehenden Abwirtstrend weiter fort. Die Einstellungs-
bereitschaft der Unternehmen ist ebenfalls gesunken und
ging laut ifo Beschiftigungsbarometer im September
2023 erneut zuriick. Das IAB-Arbeitsmarktbarometer,
das verschiedene Indikatoren zusammenfasst, signalisiert
fiir die nichsten 3 Monate einen neutralen Ausblick. Im
Vergleich zum Vormonat ist das Barometer jedoch weiter
zurtickgegangen und befindet sich nun auf dem niedrigs-
ten Niveau seit dem Jahr 2020. Diese Entwicklung ist
insbesondere darauf zuriickzufiithren, dass die Arbeits-
agenturen steigende Arbeitslosigkeit erwarten.

Die demografische Alterung belastet im Prognosehorizont
zunehmend die Entwicklung der Erwerbstitigkeit (BA,
2023). Die Anzahl sozialversicherungspflichtig Beschif-
tigter mit deutscher Staatsangehorigkeit stagnierte bereits
im vergangenen Jahr und ist in den vergangenen Monaten
zurtickgegangen.

Der Zuwachs beim Erwerbspersonenpotenzial aufgrund
der Fluchtmigration aus der Ukraine wird in diesem Jahr
voraussichtlich den Hohepunkt erreichen und im Prog-
nosezeitraum zurtickgehen. Die Teilnahme ukrainischer
Gefliichteter an Integrationskursen lisst die Unterbeschif-
tigung im Jahr 2023 steigen. Im nichsten Jahr werden
groflere Kohorten diese Integrationskurse abgeschlossen
haben und damit dem Arbeitsmarkt zur Verfigung stehen.
Insbesondere die dadurch verbesserten Sprachkenntnisse,
deren Fehlen einer schnellen Arbeitsmarktintegration ent-
gegensteht, sprechen fiir eine steigende Erwerbsbeteiligung
dieser Personengruppe im Prognosezeitraum. Dem steht
jedoch die zunehmende demografische Alterung gegen-
tiber, weshalb der Sachverstindigenrat fiir das nichste Jahr
lediglich mit einem schwachen Anstieg der Erwerbstitigen-
zahl rechnet. Aufgrund der zu erwartenden wirschaftlichen
Erholung ab dem 4. Quartal 2023 sowie der angespannten
Lage am Arbeitsmarkt diirfte es im Jahr 2024 zu einem
leichten Riickgang der Arbeitslosigkeit kommen.

Die Effektiviohne sind im 2. Quartal 2023 im Ver-
gleich zum Vorjahresquartal um 6,7 Prozent gestiegen.
Da gleichzeitig die Verbraucherpreise um 6,5 Prozent
zunahmen, kam es erstmals seit zwei Jahren zu einer
Stabilisierung der Reallohne. Bei den Tariflohnen ist
aufgrund der abgeschlossenen und der noch laufenden

Tarifverhandlungen im Grof3- und Einzelhandel und

im Offentlichen Dienst der Linder mit einem weiteren
Anstieg zu rechnen. Es ist davon auszugehen, dass auch
weiterhin Inflationsausgleichsprimien genutzt werden.
Insgesamt ist zu erwarten, dass es im Jahr 2023 zu leichten
und im Jahr 2024 zu deutlichen Reallohnzuwichsen kom-
men wird. Trotzdem diirften sich die Reallohne zum Ende
des Prognosezeitraums noch unter dem Niveau des Jahres

2020 befinden.
Triibe Aussichten fiir das langfristige Wachstum

Das reale Wachstum des Produktionspotenzials — also das
mogliche langfristige Wachstum der Wirtschaftsleistung
bei einer Normalauslastung der gesamtwirtschaftlichen
Produktionskapazititen — ist von jihrlich etwa 2,4 Prozent
in den Jahren vor der Wiedervereinigung tber 1,4 Prozent
zwischen 2000 und 2019 auf jihrlich deutlich unter

1,0 Prozent in den vergangenen 5 Jahren gefallen. In

den kommenden 10 Jahren wire gemifl der Mittelfrist-
projektion des Sachverstindigenrates bei Fortschreibung
bestehender Dynamiken ein Potenzialwachstum von
lediglich knapp 0,4 Prozent pro Jahr zu erwarten. Die
aktuell abschitzbaren Trends deuten darauf hin, dass das
Potenzialwachstum in der lingeren Frist auf niedrigem
Niveau verharrt, wenn nicht gegengesteuert wird.

Didmpfende Effekte auf das Potenzialwachstum entfaltet
insbesondere die absehbare Verknappung des Arbeitsvo-
lumens. In den vergangenen 15 Jahren kompensierten die
demografische Atempause und steigende Erwerbsquoten
von Frauen und Alteren den beobachteten Ruckgang der
Vollzeitstunden. Die nun durchschlagende Zunahme an
Personen, die das Rentenalter erreichen, wird voraussicht-
lich nicht ausreichend durch steigende Erwerbsquoten
und Zuwanderung ausgeglichen werden. Dies fihrt zu
einem deutlichen Rickgang des Arbeitsvolumens. Bleibt
es bei den derzeitigen Trends, diirften auch das Wachstum
des Kapitalstocks und der Produktivitit auf niedrigem
Niveau verharren. Gelingt es nicht, diesen Entwicklungen
entgegenzuwirken, sind die langfristigen Aussichten fiir das
Potenzialwachstum in Deutschland deutlich eingetriibt.

Die langfristige Ausweitung des Produktionspotenzials ist
vor dem Hintergrund der anstehenden Transformations-
aufgaben in den Bereichen Digitalisierung und Dekarbo-
nisierung besonders wichtig und herausfordernd zugleich.
Ein hoheres Produktionspotenzial erweitert zum einen die
in einer Volkswirtschaft fiir Konsum- und Investitionsta-
tigkeit verfiigbaren Ressourcen. Zum anderen erhéht es
die zur Verteilung der Einkommen innerhalb der Bevol-
kerung vorhandenen Spielrdume. So kann die Transfor-
mation sozialvertriglicher gestaltet werden. Gleichzeitig
kénnen Investitionen in den Kapitalstock erméglicht
werden.



Entwicklung des deutschen Gartenmarktes 2023

Nach einem wenig erfreulichen Jahr 2022, in dem vor
allem der Pflanzenbereich hohe Umsatzverluste hin-
nehmen musste, fielen die Erwartungen fiir das Jahr
2023 grundsitzlich eher leicht positiv aus. Infolge der
schlechten Witterungsverhiltnisse wihrend des Frith-
jahrsgeschiftes sowie der stark negativen Einflisse des
Ukraine-Krieges auf den privaten Konsum (massive
Verteuerung der Energiekosten, hohe Preissteigerungen
in allen Konsumbereichen, sinkende Real-Kaufkraft etc.)

Uber die einzelnen Monate des Jahres hinweg haben die
Baumirkte mit Ausnahme des Juni durchweg nominale
Umsatzeinbuflen hinnehmen miissen. Die hochsten
Einbuflen verzeichneten die Baumirkte in den fiir das
Frithjahrsgeschift so wichtigen Monaten Mirz und April.
Nach vorliufigen Ergebnissen werden die Baumirkte
2023 insgesamt ein nominales Umsatzminus von rund
4,7 Prozent hinnehmen miissen, was einem realen Minus
von 8,4 Prozent entspricht. Im Gartenbereich fillt das

Entwicklung des Gartenmarktes in Deutschland 2015-2023
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und daraus resultierender Verschiebungen innerhalb der
Konsumbereiche, bei denen die Haus- und Gartensor-
timente spiirbar an Stellenwert verloren haben, schlief3t
auch das Jahr 2023 im Gartenmarkt mit einem nomina-
len Umsatzminus von mehr als 3 Prozent ab und sinkt
damit auf ein Umsatzvolumen von rund 19,8 Mrd. Euro.
Angesichts auch in 2023 anhaltender Preissteigerungen in
einigen Teilmirkten wird der Markt damit real in einem
hohen einstelligen Minusbereich tendieren.

Auch auf der Ebene der einzelnen Vertriebswege ist in
2023 eine deutliche Verschiebung der Vertriebswege

zu erkennen, welche im Wesentlichen auf die deutliche
Ausgabenreduzierung in den Haushalten der unteren und
mittleren Einkommensklassen in den mittel- und langfris-
tigen Bedarfskategorien zurtickzufiihren ist. Ungebremster
Konsum findet nur noch in den oberen Einkommensgro-
fenklassen statt. In diesem Zusammenhang haben bran-
chentibergreifend insbesondere Discount-Formate im LEH
sowie Sonder- und Restpostenmirkte zulegen konnen.

- Verénderung zum Vorjahr

Umsatzminus mit rund 2,8 Prozent im Gegensatz zu Bau-
stoffen und Heimwerkersortimenten spiirbar geringer aus.

Fir den Gartenfachhandel (Fachgartencenter, Einzelhan-
delsgirtnereien und Blumenfachhandel) war nach dem

1. Quartal (-11,8 Prozent nominal) ebenfalls absehbar,
dass 2023 keine Umsatzzuwichse erreicht werden wiirden.
Zwar konnte im 2. Quartal mit seinem Héhepunkt im
Juni ein nominales Plus von 4,6 Prozent erreicht werden,
doch konnte dieser Zuwachs die Verluste im ersten Quar-
tal nur teilkompensieren, sodass letztlich fiir das 1. Halb-
jahr ein Minus von 1,9 Prozent verzeichnet werden musste.
Auch das 3. Quartal mit einem nominalen Umsatzzuwachs
von 0,7 Prozent konnte nichts daran dndern, dass der
Gartenfachhandel das Jahr 2023 insgesamt mit einem
nominalen Minus von ca. 1,2 Prozent abschlieft. Das reale
Minus wird damit rund 8,1 Prozent betragen.

Deutlich stirker als bei Baumirkten und dem Gartenfach-
handel fallen die Umsatzriickginge im B2C-Bereich des
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Holzfachhandels (-8,5 Prozent) und bei Baustofthindlern
(-7,5 Prozent) aus. Damit liegen die realen Verluste dieser
Akteure im zweistelligen Bereich.

Auch der in den Vorjahren durch weitgehend kontinuier-
liche Zuwichse charakterisierte Mobelbereich hat 2023
im Gartensegment Umsatzverluste hinnehmen missen.
Angesichts auch hier anhaltend steigender Preise und
eines ohnehin stark gesittigten Gartenmobelsegmentes
schliefft der Vertriebskanal das Jahr mit einem Minus von
3,4 Prozent ab.

Mit einem Umsatzplus beenden lediglich der CE-/Elektro-
handel (+4,1 Prozent) und Supermirkte/LM-Discounter
(+1,8 Prozent) das Jahr 2023. Auch der ansonsten sehr
stabile GaLla-Bau (Handwerker/Objekteure; -1,5 Prozent)
und der Sonstige Handel (-1,8 Prozent) haben das Jahr
entgegen den Anfangserwartungen mit einem negativen

Ergebnis beendet.

Deutlich erkennbar ist auch im Gartenmarkt eine
Verinderung der Einkaufsgewohnheiten zugunsten von
Discountern (Lidl, Aldi, Action etc.) und auch Restpos-
tenhindlern (Thomas Philipps, Restpostenbérse, Jawoll
etc.). Die schwierigen Rahmenbedingungen haben auch
dem Gala-Bau in diesem Jahr bei insgesamt leicht rtick-

laufigen Nachfragetendenzen aus dem privaten Bereich
(auch in den oberen Einkommensklassen!) zugesetzt.

Das bis einschliefllich 2021 zu verzeichnende ,Hyper-
wachstum® im E-Commerce-Bereich ist nunmehr im
zweiten Jahr in Folge eingebremst worden. So hat der
Distanzhandel (Versandhandel/Direkt- und Internetver-
trieb) im Gartenbereich 2023 ein Umsatzminus von rund
8,5 Prozent hinnehmen miissen.

Infolge der jeweiligen Entwicklungen in dem insgesamt
leicht riickldufigen Gartenmarkt haben damit unterjih-
rig Supermarkte/LM-Discounter sowie der Gal.a-Bau
(Handwerker/Objekteure), Bau- und Heimwerkermirkte
und der Sonstige Handel Marktanteilsgewinne in Héhe
von bis zu 0,3 Prozent realisieren konnen. Distanzhandel
und Grofthandel/Baumschulen sowie SB-Warenhiuser
und auch Girtnereien/Blumenfachgeschifte haben dem-
gegeniiber Marktanteile verloren.

Bei allen iibrigen Vertriebswegen lassen sich im Vergleich
zum Vorjahr hingegen nur minimale Verschiebungen in
positiver wie negativer Richtung ausmachen.

Nach wie vor dominieren Bau- und Heimwerkermirkte
zusammen mit dem Gartenfachhandel (Fachgartencenter

Umsatzentwicklung der Vertriebswege im Gartenmarkt in Deutschland 2022-2023

Bau- und Heimwerkermarkte
Fachgartencenter

Baustoff- und Bauelementehandel
Holzfachhandel
Eisenwaren-/Hausrathandel, Motoristen
Gaértnereien/Blumenfachhandel
Mébelhandel

CE-/Elektrohandel

SB-WH/VM
Supermarkte/LM-Discounter
Versandhandel/Direkt- und Internetvertrieb
Kauf- und Warenh&user

Sonstiger Handel

GroBhandel/Baumschulen (B2C)

Handwerker/Objekteure
zusétzlich (GalLa-Bau)

Gesamtmarkt

Quelle: IFH Koln, Klaus Peter Teipel — Research & Consulting
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& Girtnereien/Blumenfachhandel) sowie der GalLa-Bau
die Distributionslandschaft im Gartenbereich. Zusam-
mengenommen erreichen sie derzeit einen Marktanteil
von 64,2 Prozent. Im Vergleich zum Vorjahr haben sie
damit trotz Einbufien ihre Bedeutung fir den Garten-
markt untermauern konnen.

In der Summe lisst sich festhalten, dass neben den
ungiinstigen Witterungsverhiltnissen und den vielfiltigen
Auswirkungen des Krieges in der Ukraine auch die trotz
ebenfalls stark gestiegener Preise anhaltende Reiselust

der Deutschen den Gartenmarkt in Deutschland negativ

|
26 17 24

12,8

27,1

2020 2021 2022

2023fc

Quelle: IFH Koln, Klaus Peter Teipel — Research & Consulting

tangiert hat. Im Vergleich zu vielen anderen Konsum-
gutermirkten hat sich der Gartenmarkt jedoch deutlich
weniger konjunkturanfillig gezeigt, was den ungebro-
chenen und anhaltend hohen Stellenwert des Gartens
bei den Verbraucherinnen und Verbrauchern deutlich
unterstreicht.

Zudem sind die aktuellen Rahmenbedingungen als
tem-pordr anzusehen. In Verbindung mit giinstigeren
Witterungsverhiltnissen und einer verbesserten Kon-
sumstimmung diirfte der Markt in absehbarer Zeit auch
wieder mit einem stabilen Wachstum rechnen diirfen.
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E-Commerce im Gartenmarkt

Nach den coronabedingten enorm hohen Zuwachsraten in ~ Nichtsdestotrotz hat das Internet sich als Einkaufsort bei
den Jahren 2020 und 2021 ist der E-Commerce-Umsatz den Verbraucherinnen und Verbrauchern etabliert und es

in den Gartensortimenten nunmehr im zweiten Jahr in ist davon auszugehen, dass die Online-Nachfrage in den
Folge gesunken. Nach vorldufigen Ergebnissen ist fir das ~ kommenden Jahren wieder auf einen Entwicklungspfad
Jahr 2023 von einem nominalen Umsatzminus in Héhe mit positiven Zuwachsraten zurtickkehren wird.

von 5,2 Prozent auszugehen.
In der Detailbetrachtung wird dariiber hinaus deutlich,
In Relation zur Gesamtmarktentwicklung zeigt dies, dass ~ dass sich die E-Commerce-Umsitze der Giberwiegend
sich die Verbraucherinnen und Verbraucher auch 2023 in stationdr titigen Handelsunternehmen (Cross-Channel-
diesem Marktsegment analog zu 2022 erneut verstirkt den  Konzepte) bei einer optimierten Verzahnung beider Welten
Angeboten des stationiren Handels zuwenden. zunehmend besser entwickeln als die E-Commerce-
Umsitze der reinen Pure Player.

E-Commerce-Umsatze im Gartenmarkt in Deutschland 2015-2023

1.604
- Verénderungen zum Vorjahr 1_394/0
@ m ®) in Mio. Euro zu Endverbraucherpreisen inkl. MwSt. o \259 1.194
828 920 1'0%,5 % O —
0
626 T2 e @ o ©
”
0, 0,

16,4 % 16,3 % 13,8 % 15,0 %
. . . o o

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 | 20231c |

-5,2%

Quelle: Klaus Peter Teipel — Research & Consulting

-21,5%




In der Summe erreichen die Online-Vermarktungskanile
des stationdren Handels, der Katalogversender, der Internet-
Pure-Player und der Hersteller einen aktuellen Marktan-
teil am Garten-Gesamtmarkt in Hohe von 6,1 Prozent
(-0,1 Prozent gegentiber 2022). Der Anteil der E-Commerce-
Umsitze am einzelhandelsrelevanten Gartenmarkt (d.h.
ohne Gal.a-Bau) beziffert sich aktuell auf 6,7 Prozent
nach 6,8 Prozent in 2022.

Diese Anteilswerte machen deutlich, dass im Gartenmarkt
auch weiterhin noch ,viel Luft nach oben® fiir Anbieter
aus dem Online-Bereich vorhanden ist. Zum Vergleich:

In Bezug auf den Umsatz des Einzelhandels in Deutsch-
land insgesamt liegt der Marktanteil des Online-Handels
nach aktuellen Daten des Handelsverbands Deutschland
(HDE) fiir das Jahr 2023 bei rund 13 Prozent (-0,4 Prozent
gegentber 2022).

Im Gartenbereich sind die via E-Commerce erzielten
Umsitze in 2023 um 5,2 Prozent gesunken. Nach
vorldufigen Berechnungen wird mit Produkten aus
dem Gartenbereich ein Online-Umsatz von rund

1,2 Mrd. Euro erwirtschaftet werden. Damit hat sich
der E-Commerce-Umsatz im Gartenbereich binnen
Jahresfrist nochmals um rund 65 Mio. Euro reduziert.

Im Jahr 2023 haben die Online-Shops der stationiren
Formate inkl. der Marktplitze auf den einschligigen
Plattformen im Gartenbereich weniger an Umsatz verlo-
ren als die reinen Pure Player. Withrend sich die Verluste
der Pure Player bei einem Minus von mehr als 9 Prozent

bewegen, beziffert sich das Minus der Online-Shops der
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stationdren Akteure inkl. zugehoriger Marktplitze auf
lediglich 2,1 Prozent.

Entsprechend ergeben sich auf der Marktanteilsebene
im Vergleich zu 2022 durchaus nennenswerte Verschie-
bungen. So ist der Marktanteil der Online-Pure-Player
von 42,3 Prozent in 2022 auf nunmehr 40,4 Prozent
um insgesamt 1,9 Prozentpunkte gefallen. Im gleichen
Zeitraum haben die Online-Shops der Bau- und Heim-
werkermirkte trotz leichter Umsatzeinbufien einen
Marktanteilszuwachs von 26,0 Prozent auf nunmehr
27,2 Prozent verzeichnen konnen.

Entsprechend entfillt mit 59,6 Prozent der grofere Anteil
am E-Commerce-Umsatz im Gartenmarkt auf statio-
nire Handelsbetriebsformen, die entweder mit eigenen
Shops oder auf den Marktplitzen von Plattformen aktiv
sind. Wie bereits zuvor beschrieben, werden demnach

die Cross-Channel-Konzepte der primir stationiren
Handelsformate seitens der Verbraucherinnen und Ver-
braucher besser angenommen als die Angebote der reinen
Online-Spezialisten.

Neben den Bau- und Heimwerkermirkten als anteils-
stiarkstem Vertreter der stationaren Handelsformate im
Online-Markt rangiert der Sonstige Handel mit 8,7 Prozent
vor den stark wachsenden Supermirkten/Lebensmittel-
Discountern mit 7,5 Prozent sowie den Fachgartencentern
mit einem gleichbleibenden Marktanteil von 4,7 Prozent
und einem rickldufigen Anteil der traditionellen Einzel-
handelsgirtnereien inkl. Blumenfachgeschifte mit

2,6 Prozent.

Umsatzanteil der Vertriebswege am E-Commerce-Umsatz mit Gartensortimenten

2023 in Prozent

Bau- und Heimwerkermarkte

Fachgartencenter

Baustoff-, Bauelemente- und
Holzfachhandel (B2C)

Eisenwaren-, Hausrat-FH, Motoristen
Einzelhandelsgartnereien, Blumengeschéfte

Mobelhandel

Sonstiger Fachhandel

SB-WH, VM, Superméarkte, LEH-Discounter

Distanzhandel (VH, IPP, TV,
Hersteller-Direktvertrieb)

Sonstiger Handel

GroBhandel (B2C)

- 47%
Jos%

B 25
B 26
. 2,2%

| 0,2%

1,2 Mrd. €

wird der E-Commerce-Umsatz
im Gartensortiment 2023
voraussichtlich betragen

40,4 %

=P

Quelle: Klaus Peter Teipel — Research & Consulting
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Entwicklung der Einzelhandels- und Verbraucherpreise

Die Verbraucher- wie auch die Einzelhandelspreise sind im
Vergleich zu 2022 nochmals massiv angestiegen. Kumu-
liert ergibt sich bis einschliefllich Dezember 2023 fiir die
Verbraucher- wie auch die Einzelhandelspreise ein Anstieg
von 5,9 Prozent (6,9 Prozent im Vorjahreszeitraum) bzw.
6,7 Prozent (8,1 Prozent im Vorjahreszeitraum).

Davon zum Teil deutlich abweichend zeigt sich die
Entwicklung der Verbraucherpreise in ausgewéhlten
Wiarengruppen des Gartenmarktes. Im Zeitraum Januar
bis Dezember 2023 haben sich die Preise gegeniiber dem
Vorjahreszeitraum wie folgt entwickelt:

Angesichts der fiir 2024 erwarteten Entwicklung der Ver-
braucherpreise ist fiir das kommende Jahr nicht mehr mit
Preiszuwichsen fiir Artikel aus dem Gartenbereich wie in
2022 und 2023 zu rechnen. Trotz zuriickhaltender Erwar-
tungen fiir das Jahr kann der Gartenbereich im Gegen-
satz zu anderen Branchen auf ein kleines nominales Plus
hoffen. Angesichts wieder ansteigender Realeinkommen
diirfte auch die Konsumnachfrage insgesamt wieder leicht
anziehen. Neben den Witterungsverhiltnissen wird es
2024 insbesondere darauf ankommen, wie sich die touris-
tische Nachfrage entwickelt. Angesichts der zu erwarten-
den hohen Preissteigerungen bei Pauschalreisen besteht
Hoffnung darauf, dass zumindest ein wieder groferer Teil

Entwicklung der Verbraucherpreise und Einzelhandelspreise in ausgewahlten
Warengruppen des Gartenmarktes (Jan. — Dez. 2023)

Verbraucherpreise
Einzelhandelspreise (WZ 47) inkl. MwSt.
Beetpflanze, Gehdlz, Freilandstaude oder Ahnliches

Blumendiinger, Rasendinger oder andere Diingemittel

Blumentopf, Blumenkasten oder Rankhilfe
Garten- und Blumenerde, Torf oder Ahnliches
Gartengerate

Gartenmobel oder Campingmaobel

Girill, Schlafsack, Zelt oder andere Campingartikel

Motorrasenméaher

Planschbecken, Taucherbrille oder Ahnliches
Schnittblumen

Sonnenschirm

Zimmerblume oder Zimmerpflanze
Futternapf, Vogelkéfig oder Ahnliches
Hundefutter oder Katzenfutter

Katzenstreu, Vogelsand oder Ahnliches

Vogelfutter

Quelle: Statistisches Bundesamt

Starke Preiserhchungen sind insbesondere erneut bei Diin-
ger, Erden, Gartenmébeln und Schnittblumen sowie bei
Heimtiersortimenten ablesbar, die sich deutlich oberhalb
des Verbraucher- und Einzelhandelspreisniveaus bewegen.
Deutlich unterhalb der allgemeinen Preisentwicklung
liegen die Zuwachsraten bei Motorrasenmihern, Garten-
geriten, Blumentopfen und Sonnenschirmen.

59%
6,7%
6,5%
I, 12.4%
50%
1,3%

4,8 %
9,0 %
5,2%

5,0%

7,0 %
3,0 %
6,6 %
8,4 %

16,9 %
14,2 %

13,2%

der Verbraucherinnen und Verbraucher, statt zu reisen,
seinen Urlaub ,im eigenen Garten verbringen konnte.
Sollte dies der Fall sein, diirften sich daraus durchaus
positive Nachimpulse fiir die gartenrelevanten Sortimente
ableiten lassen — vorausgesetzt, die Preisentwicklung fiir
Gartenprodukte bleibt unterhalb des erwarteten Verbrau-
cherpreisanstiegs von 2,6 Prozent.
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Entwicklung der Einzelhandelspreise, Verbraucherpreise und ausgewahlter
Warengruppenpreise im Gartenbereich (2020-2023 [Jan.—Dez.])

Index 2020 = 100

----- Verbraucherpreise

134

15 Einzelhandelspreise (WZ 47) inkl. MwSt. A
e (Gartenmobel oder Campingmaobel /\

—— Beetpflanze, Gehdlz, Freilandstaude oder Ahnliches

131
e Gartengerate

e \otorrasenmaher

/
/
Zimmerblume oder Zimmerpflanze / \
|
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Quelle: Statistisches Bundesamt



24

DER INDUSTRIEVERBAND GARTEN E. V.

Kernkompetenzen des IVG

EIN SPRACHROHR FUR VIELE STIMMEN

Der Industrieverband Garten (IVG) e.V. vertritt die Interessen der Hersteller von
Gebrauchs- und Verbrauchsgutern in der Griinen Branche fiir den Hobby- und den
Profimarkt. Er vereint derzeit knapp 150 Mitgliedsunternehmen und setzt sich auf
allen Ebenen fiir deren Belange ein. Seit tiber 50 Jahren treten wir fiir die Anbieter-
seite des Gartenmarktes ein — eines Marktes, der Erfolg versprechende Zukunfts-
perspektiven bietet. Denn die IVG Mitgliedsunternehmen vertreiben die Produkte,
mit denen Verbraucherinnen und Verbraucher ihr personliches Gartenglick erschaf-
fen konnen. Eine derart starke Branche braucht eine starke Stimme. Diese verleihen
wir unseren Mitgliedern gleich in mehrfacher Hinsicht, als:

Berater im
Grunen Bereich

Man kann nicht alles wissen, aber man sollte immer wissen,
wen man fragen kann. Deshalb beraten wir unsere Mit-
glieder in den Bereichen Recht, Normung, Vertrieb und
Marketing. Dazu zihlt unter anderem die Beantwortung von
Rechtsfragen im Zivil-, Vertrags-, Kartell- und Wettbe-
werbsrecht, Umweltrecht sowie Gewerbe- und Produkt-
sicherheitsrecht. Dartiber hinaus beinhaltet unser

Service eine umfangreiche Vertragspriifung sowie

ein kartellrechtskonformes Seminarangebot.

Im Fokus steht fiir uns der wirtschaftliche

Erfolg unserer Mitglieder.




Kommunikator
fur Griine Themen

Wir teilen unser Wissen, kommunizieren unsere Botschaf-
ten und setzen in der Offentlichkeit Themen im Sinne
unserer Mitglieder. Dafiir stehen wir in engem Kontakt mit
Fach- und Endverbrauchermedien. Dartiber hinaus sind wir
die Schnittstelle zu allen Vertriebskanilen, Behorden und
auch zwischen unseren Mitgliedsfirmen — bei unseren
Veranstaltungen bringen wir die gesamte Branche
zusammen. Zudem beziehen wir im Sinne unserer

Firmen aktiv Stellung zu aktuellen politischen
Diskussionen und vermitteln ihre Belange

gezielt an die Offentlichkeit. Expe rte fﬁr
den Grinen Markt

Wir konnen nicht in die Zukunft blicken, aber unser
fundiertes Know-how und unser aktuelles Zahlenmaterial
helfen unseren Mitgliedern, die richtigen Marktentschei-
dungen in der Griinen Branche zu treffen und spannende
Trends zu erkennen.

Vertreter der
Griinen Sortimente

Wir sind das Sprachrohr unserer Mitglieder und nutzen
alle Kanile, um ihre Interessen zu vertreten. Deshalb stehen
wir in engem Kontakt mit Behorden, Politik, Naturschutz-
gruppen und Abnehmerkreisen. Wir arbeiten mit an der
Gesetzgebung und Normung.
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Im vergangenen Jahr feierte der Industrieverband Garten (IVG) e.V. sein
50-jihriges Bestehen. Mit vielen unterschiedlichen Aktionen begingen wir sein
Jubildum und blicken in diesem Jahresbericht noch einmal auf ein ereignisrei-
ches 2023 zuriick. Highlight war dabei die grofle Gartenparty am 8. November
im Maritim Hotel in Dusseldorf. Rund 280 Giste waren gekommen, um zu
gratulieren und in einer ganz besonderen Atmosphire zu feiern. Der IVG hatte
den Festsaal im Maritim Hotel in einen groffen Garten verwandelt: Lange,
gedeckte Tafeln, Lounges mit Gartenmobeln luden zum Verweilen ein und
einige Besucher schwangen zu fortgeschrittener Stunde das Tanzbein. Am

9. November trafen sich die Giste zum IVG Forum Gartenmarkt, das anlisslich
des Jubildums unter dem Motto ,,50 Jahre im Garten® stand. Die eingeladenen
Referentinnen und Referenten beleuchteten in ihren spannenden und infor-
mativen Vortrigen Themen, die unterschiedliche Bereiche der Griinen Branche
betrafen. Als Keynote-Speaker sorgte der Physiker und Wissenschaftsjournalist
Ranga Yogeshwar mit seinem Blick in die Zukunft unter dem Eindruck von

KI und Klimawandel fiir einen angemessenen Abschluss der Veranstaltung.
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Ein bunter Bildband
zur Erinnerung

Unter dem Motto ,Bilder sagen mehr als Worte® haben
wir einen Bildband tber 50 Jahre Verbandsarbeit und die
Entwicklung der Grinen Branche produzieren lassen.
Mithilfe der IVG Mitglieder, die zahlreiche Bilder dazu
beisteuerten, entstand ein schones Andenken, das man
gern durchblittert oder sich ins heimische Biicherregal

stellt. Wer sehen mochte, wie sich unter anderem
Werbung und Produktion seit den 70er-Jahren gewandelt
haben, kann ein Exemplar in der IVG Geschiftsstelle

anfordern.

’ ’ Ein 50-jahriges Bestehen angemessen zu feiern, ist natiir-
lich immer eine groBe Herausforderung. Aber ich glaube,
mit unseren kleinen und grofen Aktionen und der Garten-
party als Highlight am Ende des Jahres haben wir einen
gebiihrenden Rahmen geschaffen.

Anna Hackstein | Geschéftsfiihrerin des IVG

Messeauftritte im Zeichen
des Jubilaums

Auch Messeauftritte und eigene Veranstaltungen im
vergangenen Jahr standen ganz im Zeichen unseres
Verbandsjubildums. Ob IPM, spoga+gafa, IVG Medientag
oder der Deutsche Torf- und Humustag — mit eigens
produzierten Winden und Roll-ups machten wir auf das
Ereignis aufmerksam und riickten es ins rechte Licht. Den
Besuchern gaben wir die Gelegenheit, schone Bilder mit
leichtem Augenzwinkern als Andenken mit nach Hause
zu nehmen. Ein Angebot, das viele gern genutzt haben.



Mit LinkedIn am Puls der Zeit

Ein derartiges Ereignis bendtigt nattrlich auch die ent-
sprechende mediale Aufmerksamkeit. Daher intensivierten
wir unsere Prisenz in den einschligigen Fachmedien mit
informativen Artikeln, Pressemeldungen oder Interviews
des Vorstands. Dartiber hinaus konnten wir auch auf
unserem LinkedIn-Kanal, auf dem der IVG seit vergange-
nem Jahr vertreten ist, mit Posts tiber die Verbandsarbeit
und das Jubilium die Zahl unserer Follower in kiirzester
Zeit steigern. Falls Sie uns noch nicht folgen, sollten Sie
das schnell andern ...
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Kommunikation, Dialog, Netzwerk

IVG VERANSTALTUNGEN 2024/2025

Wir organisieren und initiieren jedes Jahr eine Reihe von Veranstaltungen —
darunter Branchentreffen mit Tradition sowie innovative Formate. Unsere
Veranstaltungen sind immer auch eine Plattform fur den Netzwerkausbau
und den Dialog. Wir sorgen dafir, dass sich die Griine Branche trifft.

IVG Medientag Garten

Mit dem IVG Medientag Garten haben wir eine in der Branche
einzigartige Plattform fir Pressegespriche und Interviews
geschaffen. Diese Veranstaltung organisieren wir ausschlieflich fiir
unsere Mitglieder sowie fiir Journalist*innen und Medienvertre-
ter‘innen — darunter Redakteur*innen aller relevanten Fachzeit-

schriften und Hobbygartenmagazine sowie T'V-Journalist“innen
und Garten-Blogger*innen, Autor*innen und Fotograf*innen.

* Rund 120 Journalist*innen IV Y )
* Mehr als 50 Aussteller*innen Pl ‘% 90
* Vortrage zu Markt und Trend gﬁﬁtm
Termin:
Donnerstag, 20. Februar 2025, Koelnmesse
SOUARE gk .
=R AN GARTEN: L LY B IVG Messeauftritte

spoga _.
gafa / % ' " p— | e Bei branchenrelevanten Fachmessen ist der IVG

mit einem eigenen Messestand vertreten oder mit

cologne

einem Gemeinschaftsstand fiir seine Mitglieder.
Die Auftritte dienen unter anderem der eigenen

Netzwerkpflege.

Termine:
e Sonntag, 16., bis Dienstag, 18. Juni 2024,
Koelnmesse (spoga+gafa)

* Dienstag, 28., bis Freitag, 31. Januar 2025,
Messe Essen (IPM)

ESSEN-GERMANY
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IVG Gartenparty

Bei Kolsch und kleinen Kostlichkeiten trifft sich am Messe-
montag der spoga+gafa das Who's who der Griinen Branche
an unserem Messestand zum ungezwungenen Austausch.

* Rund 400 Besucher*innen

* Flying Buffet
Spoga e Livemusik
gafa
Termin:
cologne Montag, 17. Juni 2024, Koelnmesse

IVG Branchentag Erden & Substrate

Seit mehr als 50 Jahren trifft sich die deutsche
Erdenindustrie einmal im Jahr in der Wandelhalle

in Bad Zwischenahn. Der ehemalige Deutsche Torf-
und Humustag ist eine der wichtigsten Veranstaltungen
der Branche.

* Etwa 200 Besucher*innen
* Spannende Fachvortrige

* Branchentreff am Abend

Termin:

Donnerstag, 21. November 2024, Wandelhalle in Bad Zwischenahn

IVG Forum Gartenmarkt

Das IVG Forum Gartenmarkt legt den Schwerpunkt auf

die Entwicklung des Griinen Marktes und die Erschliefung
seiner Potenziale. Den Teilnehmer*innen aus Industrie, Handel
und Medien bieten wir ein spannendes Programm mit
interessanten Vortridgen zu aktuellen Branchenthemen.

* Mehr als 200 Besucher*innen
* Spannende Fachvortrige
* Branchentreff am Vorabend

Termin:

Dienstag, 5. November 2024, Maritim Hotel Dusseldorf
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FORTBILDUNG

GOES DIGITAL

Als moderner Verband gehen wir auch beim Thema
Digitalisierung mit der Zeit und arbeiten stetig an

der Optimierung unserer Schnittstellen, um unseren
Mitgliedern den Austausch mit uns zu erleichtern und
sie mit wichtigen Informationen zeitnah zu versorgen.
Im vergangenen Jahr haben wir daher zwei neue digitale
Veranstaltungen ins Leben gerufen. Der IVG Campus
digital ist ein neues Angebot zur Fort- und Weiterbildung
fiir Nachwuchsfiithrungskrifte, das der fachlichen Wei-
terentwicklung ebenso wie dem Ausbau eines Netzwerkes
der zukiinftigen Kopfe der Griinen Branche dient.

Das Angebot wendet sich speziell an neue Fihrungskrifte
und solche, die es bald werden sollen, sowie an Beschif-
tigte mit Personalverantwortung. In den vierstiindigen
Webinaren referieren Fachleute und Praktiker*innen tiber
Themen wie Mitarbeiter- und Unternehmensfiihrung,
Marketing, Vertrieb, Markt sowie die Branche. In kurzen
Breakout-Sessions kann in kleineren Gruppen tber die
jeweiligen Themen diskutiert werden. Im Anschluss
erhalten alle Teilnehmenden die Prisentationen der
Referent*innen sowie eine Dokumentation des Webinars.

IVG Click & Connect

Mit IVG Click & Connect bieten wir dariiber hinaus
eine neue Plattform zum fachabteilungstibergreifenden
Austausch an. Sie findet regelmifig alle zwei Monate per
Microsoft Teams statt und informiert zu unterschiedli-
chen, fiir die Gartenbranche relevanten Themen. Uber
die Fachabteilungssitzungen hinaus erméglicht diese
Plattform Verbandsmitgliedern, zu aktuellen Themen zu
diskutieren, neue Kontakte zu schliefen und bestehende
zu vertiefen. Zu Beginn gibt es jeweils einen zehnminti-
gen Impulsvortrag zu einem bestimmten Thema, gefolgt
von Breakout-Sessions, in denen sich die Teilnehmenden
in kleinen Gruppen zu dem jeweiligen Thema austauschen

konnen. Im vergangenen Jahr wurden die Themen
Marketing, Nachhaltigkeit und Nachwuchsférderung
behandelt.

33
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WAR DA WAS?
WEITERE WEBINARE
UND ANGEBOTE

Unter anderem im Rahmen von Arbeitskreisen und
Webinaren informieren wir unsere Mitgliedsfirmen
regelmifig iber aktuelle Entwicklungen aus den
Bereichen Recht, Normung, Vertrieb und Marketing.

IVG Webinar zu Verpackungen

In einem einstiindigen Webinar am 14. Februar informier-
te der IVG tber die aktuellen Kennzeichnungspflichten
fir Verpackungen sowie die damit verbundenen Umset-
zungsanforderungen in den jeweiligen Mitgliedstaaten.

Arbeitskreis Umweltschutz & Nachhaltigkeit

Um einen Uberblick tiber verschiedene Moglichkeiten
der Klimakompensation zu geben, hatte der IVG zur
Online-Veranstaltung des AK Umweltschutz & Nachhal-
tigkeit eingeladen. Am 15. Februar berichteten mehrere
Referent*innen zu Systemgrenzen und Vorgehen bei
Klimastrategien, iiber die Erstellung solcher Klimaschutz-
strategien und mogliche Projekte zur Kompensation. Am
21. November stand das fiir die Griine Branche immens
wichtige Thema Wasser im Mittelpunkt des AK Umwelt-
schutz & Nachhaltigkeit. Dabei wurde tiberlegt, wie das

Thema o6ffentlich platziert werden und der Verband der
Politik ggf. mit seiner Expertise zur Seite stehen kann, um
das Thema mit steuern zu konnen.

Arbeitskreis Akku
Am 28. Mirz fand ein Webinar des AK Akku zum Thema
»2Lagerung von Akkus“ statt. Hierbei wurde ein Uberblick

vermittelt Uber die richtige Lagerung von der Anlieferung

bis zum Verkauf der Akkus.

IVG Webinar zum Thema Cybersicherheit

Mit voranschreitender Digitalisierung, Datennutzung und
Vernetzung nimmt auch das Risiko fiir Unternehmen zu,
Opfer von digitaler Erpressung, Sabotage und Spionage
zu werden. Daher veranstaltet der IVG zu diesem Thema
am 27. April das Online-Seminar ,Cybersicherheit fiir

Unternehmen®.

Arbeitskreise Fachhandel und Systemhandel

Der AK Fachhandel und der AK Systemhandel standen
2023 ganz im Zeichen der Nachhaltigkeit. Am 23. Mai
sprachen die Referent*innen des AK Fachhandel tber
Themen wie Metaverse — Nachhaltigkeit im Service oder
auch Handel im Omni-Channel-Zeitalter. Am 24. Mai
wurden im AK Systemhandel unter anderem neue Ent-
wicklungen in den EU-Produktregulierungen vorgestellt.

IVG Fachgespréach ,,Erweiterte Herstellerverantwortung“
Die in der EU geltenden EPR-Anforderungen fiir Elektro-
und Elektronikgerite, Batterien und Verpackungen

Wichtige Aufgaben der Verbandsarbeit

Herr Biischer, Sie sind nun schon einige Jahre ehrenamt-
lich im Verband aktiv. Was reizt Sie an dieser Arbeit?
Natiirlich ist es eine Herausforderung, die Zeit fiir

einen Verband mit der beruflichen Arbeit unter einen
Hut zu bringen. Ich habe es aber immer als bereichernd
empfunden, Gber die Verbandsarbeit mit anderen
zusammenzukommen und mich auszutauschen. Es ist
auch immer eine Freude, wenn wir uns im engeren oder
erweiterten Vorstand treffen und zu Themen austauschen,
die alle angehen.

Viele Verbénde haben heutzutage Schwierigkeiten,
geniigend Engagierte zu gewinnen. Wie erleben Sie das
beim IVG?

Unsere Erfahrungen sind zum Glick positiv. Wir kénnen
unsere Amter besetzen. Fiir den IVG habe ich immer den
Eindruck gehabt, dass es genug Unterstiitzung fir die

Arbeit gibt. Das steht und fillt einfach mit dem Verstind-
nis fiir die Sinnhaftigkeit und mit der Kultur, die in einem
Verband gepflegt wird. Und offensichtlich meinen die
Mitglieder, dass sich eine Beteiligung lohnt.

Worin bestehen die wichtigsten Aufgaben des Verbands?
Die Verbandsarbeit ist sehr vielfiltig! Ein moderner
Verband muss Dienstleister fiir seine Mitgliedsfirmen sein.
Das war schon immer so, riickt aber heute immer mehr

in den Mittelpunkt. Ein Verband muss heute vor allem
mit der groflen Geschwindigkeit zurechtkommen, in der
sich Themen, Herausforderungen und Krisen abwechseln.
Dazu kommt die Beschiftigung mit zahlreichen gesetz-
lichen Regelungen und Verinderungen der Spielregeln.
Die Bearbeitung dieser Herausforderungen ist gleichzeitig
die Klammer tber die breite Mitgliederstruktur des IVG.

Bei diesen Themen, die alle angehen und die zentral



befinden sich — insbesondere im Zeichen des Green Deals
— in einem stetigen Wandel. Im Online-Fachgesprich
»2Erweiterte Herstellerverantwortung® hat der IVG am
17. Oktober unter anderem erortert, welche neuen
Anforderungen aktuell im Gesprich sind und welche
Entwicklungen sich abzeichnen. Dartiber hinaus stellte
sich die Frage, wie Hersteller diese Anforderungen
umsetzen konnen und was sie dabei beachten mussen.

AG Kompost und Garprodukte

In der AG Kompost und Girprodukte treffen sich Vertre-
ter der Glitegemeinschaft fiir Planzen (GGS), der Bun-
desgiitegemeinschaft Kompost (BGK) und des IVG, um
sich iiber die neuesten Entwicklungen in diesem Bereich
auszutauschen. In der Online-Sitzung am 30. Mai ging es
unter anderem um die Einsatzfihigkeit von Girprodukten
in Substraten und eine Versuchsreihe der GGS.

Arbeitskreis After Sales

Am 26. September fand die Herbstsitzung des AK After
Sales im Drahthaus in Diisseldorf statt. In den Vortrigen
ging es um die ,Herausforderungen fiir Motoristen“ und
den ,aktuellen Stand und Austausch zum Beruf Land-
und Baumaschinenmechatroniker*in“. Weitere Themen
auf der Agenda betrafen unterschiedliche Regularien wie
die Batterieverordnung oder die Verordnung fiir die Stra-
fenzulassung von nicht fiir den Strafenverkehr bestimm-
ten mobilen Maschinen und Geriten.

JJ

Ein Verband muss heute vor
allem mit der groBen Geschwindig-
keit zurechtkommen, in der sich

Themen, Herausforderungen und
Krisen abwechseln“

Christoph Biischer
VG Vorsitzender

SynL0G-Tag

Vertreter von Herstellern, Logistik und Handel trafen
sich Mitte Juni zum SynLOG-Tag in der Rohrmeisterei
in Schwerte zum 25-jéhrigen Jubildum des Verbands der
DIY- und Gartenlogistik, der 1998 als Initiative vom
Herstellerverband Haus & Garten (HHG) und vom IVG
gegrindet worden war. Im Mittelpunkt der Veranstal-
tung stand das Thema: ,DIY-Lieferketten — effizient und
nachhaltig®.

geregelt werden konnen, steht der Verband an der Seite
der Unternehmen. Zu den Aufgaben des IVG gehort
auch, eine Briicke zu schlagen zu den Handelsverbinden,
zu anderen Organisationen und teils auch internationale
Netzwerke zu pflegen.

Wenn Wettbewerber in einem gemeinsamen Verband
zusammenkommen, ist das hilfreich oder eher schwierig?
Es ist absolut hilfreich fiir alle, wenn im Verband ein
ganzes Wettbewerbsumfeld vertreten ist. Dann wird ein
fairer Wettbewerb leichter Wirklichkeit, denn dann halt
sich jeder eher an gute Spielregeln. Wenn sich Wettbe-
werber im Verband begegnen und persénlich kennen, geht
man auch am Markt fair miteinander um. Als Verband
achten wir selbstverstindlich auch darauf, dass gesetzliche
Vorgaben eingehalten werden und alle Mitglieder in
gleicher Weise agieren.

© DEGA GARTENBAU 11/23
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FACHABTEILUNGEN

Kompetente Ansprechpartner*innen fur jedes Thema

Im IVG haben sich Hersteller von Produkten der Griinen
Branche fiir den Hobby- und Profimarkt zusammenge-
schlossen — darunter Pflanzenhersteller, Produzenten von
Forst-, Garten- und Rasenpflegegeriten, Hersteller von
Garten-Lifestyle-Produkten, von Produkten zur Pflan-
zenpflege, -erndhrung und -gesundheit, Hersteller von
Substraten, Erden und Ausgangsstoffen sowie Hersteller
von Produkten fiir den Erwerbsgartenbau.

Profigartenbau

In der Fachabteilung ,Profigartenbau® (PGB) schliefen
sich Firmen zusammen, die Produkte fiir den Erwerbs-
gartenbau industriell herstellen und vertreiben. Die
beteiligten Unternehmen decken dabei so unterschiedliche
Bereiche ab wie Gewichshausbau und -einrichtungen,
Klima- und Umweltanalytik, Klima-, Licht- und Bewisse-
rungstechnik, digitale Kulturfithrung, Automatisierung,
Diinger und Substrate sowie Maschinen und Gerite. Die
Fachabteilung unterstitzt ihre Mitglieder darin, fachliche
Kompetenzen zu biindeln und zu kommunizieren sowie
ihre Belange gegeniiber anderen Interessengruppen

zu vertreten. Dartiber hinaus hilft sie dabei, neue und
etablierte Mirkte zu erschliefen. Verschiedene Markt-
partner stehen der Fachabteilung zur Seite, um bestehende
Netzwerke zu pflegen sowie Know-how, Branchen- und
Marktkenntnisse auszutauschen.

Stimmen aus der Fachabteilung

»Der IVG bietet uns ein starkes Netzwerk in der
) Griinen Branche. Gemeinsam werden wir das
4 L] Segment des Profigartenbaus starken. Lernen
L IVY wir voneinander!*

Frank Lock | Geschaftsfiihrer | Lock GmbH

Der IVG vereint derzeit rund 150 Mitgliedsunternehmen
der Gartenbranche. Innerhalb des Verbands gibt es sechs
Fachabteilungen. Jede dieser Gruppen wird von Expertin-
nen und Experten auf ihrem Gebiet betreut, die jederzeit
als kompetente Ansprechpartnerinnen und Ansprechpart-

ner fur die Mitglieder zur Verfiigung stehen. Unsere Kern-
kompetenzen sind dabei Information, Beratung, Lobbying
und Offentlichkeitsarbeit.

»Die Einbindung der INDEGA in den IVG war der
richtige Schritt, um die fachliche Kompetenz
und die Kommunikation dieser Unternehmen zu
biindeln. Durch das entstandene neue Netzwerk
lassen sich die Belange gegeniiber anderen
Interessengruppen effektiver vertreten. “

Peter Holzer | Vertriebsleiter Deutschland | Birchmeier Spriihtechnik AG



., Wir schétzen den IVG als exzellenten Verband.
4 Deshalb ist es fiir uns selbstversténdlich, in den
g Gremien aktiv mitzuarbeiten. “

Oliver Trappmann | Regional Director Central Europe | COMPO GmbH

Substrate, Erden,
Ausgangsstoffe

Die Hersteller von Blumenerden und Kultursubstraten
in Deutschland, deren Zulieferer sowie torfgewinnende

Unternehmen in Niedersachsen versammeln sich in der

Fachabteilung ,Substrate, Erden, Ausgangsstofte” (SEA).
Im Mittelpunkt ihrer Arbeit steht die Interessenvertretung

der Mitglieder bei politischen Vorhaben auf nationaler
und europiischer Ebene in enger Zusammenarbeit mit
anderen Branchenverbinden. Dabei bietet sich den
Mitgliedern die Moglichkeit, auf ein umfangreiches
Netzwerk zuriickzugreifen. Die vorrangigen Anliegen
der Fachabteilung sind die Sicherung der Verfiigbarkeit
von Rohstoffen und die Verbesserung der politischen
Rahmenbedingungen. Eine weitere Aufgabe ist der
stindige Dialog mit anderen Stakeholdern wie z.B.
Natur- und Umweltschutzverbianden.

Stimmen aus der Fachabteilung

., Nur durch gemeinsame Interessenvertretung
@ gelingt es, die Anliegen unserer Branche bei
Politik, Verbdnden und Geschéftspartnern zu
vertreten. Deshalb sind wir Mitglied im IVG.“

Thomas Kramer | Geschaftsfiihrer | ASB-Griinland Helmut Aurenz GmbH
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Pflanzenernahrung,
-gesundheit und -pflege

Lieferanten von Pflanzenschutz- und Diingemitteln
sowie Pflanzenpflegeprodukten sind in der Fachabteilung
Pflanzenernihrung, -gesundheit und -pflege (PEGP)
organisiert. Im Mittelpunkt der Bearbeitung stehen
Fragen der Vertriebsfihigkeit der Produkte und vor
diesem Hintergrund hiufig Anforderungen und
Regelungen des Dingemittel- und Pflanzenschutzrechts.
Damit auch zukiinftig verbindliche Rahmenbedingungen
zur Herstellung und zum Vertrieb geeigneter Produkte
gewihrleistet sind, setzt sich die Fachabteilung im
Interesse von Verbraucherinnen sowie Verbrauchern

und marktbeteiligten Unternehmen fiir sichere
Marktbedingungen ein. Dazu fiithrt sie Gespriche mit
Partnerverbinden, gesetzgebenden Stellen des Bundes

und Vollzugsstellen der Linder.

»Wir sind gerne Mitglied im IVG, weil wir wissen,
dass der Verband die Interessen der Griinen
Branche kompetent und verantwortungsbewusst
vertritt. AuBerdem schétzen wir den Austausch
liber aktuelle Entwicklungen und Trends im Markt.“

Michaela Schmitten-Pitta | Cluster Head DACH | SBM Life Science GmbH

, Wir sind Mitglied im IVG, weil der Verband die ide-
ale Plattform fiir den Austausch mit verschiedenen
Interessengruppen ist und uns hier eine umfas-
sende, professionelle Unterstiitzung zu unseren
alltaglichen Herausforderungen geboten wird. “

Frank Tamminga | Geschéftsfihrer | Aurich-Wiesmoor-Torfvertriebs GmbH
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Stimmen aus der Fachabteilung

,Der Austausch und Zusammenhalt in einem
Verband sind wichtig, aus diesem Grund stehen
wir fest zum IVG. Gerade das Jahr 2020 hat uns
allen gezeigt, dass eine gemeinsame Interessen-
vertretung wichtig und hilfreich fiir die gesamte
Branche ist.“

Frank Rommersbach | General Manager Sales & DTC EMEA
Weber-Stephen Deutschland GmbH

Lebendes Griin

Die Fachabteilung ,Lebendes Grin® (LG) ist seit ihrer
Grindung ein fester Bestandteil des Verbands und eine
wichtige Plattform fiir fiihrende Hersteller von Pflanzen

und Saatgut. Die Mitgliedsunternehmen in dieser Fachab-

teilung sind Hersteller mit innovativen Sortimenten, die
ihre Produkte als Marke vertreiben oder Neuzichtungen
mit einem speziellen Zusatznutzen entwickeln. Die
Fachabteilung hat es sich zur Aufgabe gemacht, die
Pflanze verstirkt in den Fokus der Offentlichkeit zu
riicken und Konzepte zu entwickeln, um den Verkauf
langfristig zu forcieren. Zu diesem Zweck beschiftigt
sie sich mit Herausforderungen der Absatzwirtschatft,
betrachtet die Zukunft des Planzenmarktes und tauscht
sich mit dem Handel, der Wissenschaft und anderen
betroffenen Fachverbinden aus.

Stimmen aus der Fachabteilung

3 \ , Wir sind Mitglied im IVG, da wir hier sehr gut

' W (iber aktuelle Trends und Entwicklungen infor-
@ miert werden und im Verband ein sehr starker
'y fachlicher Austausch branchentibergreifend
stattfindet.”

Lothar Idelberger | Geschaftsfiihrer | Helix Pflanzen GmbH

Garten Lifestyle

In der Fachabteilung ,Garten Lifestyle“ (GL) sind
Mitgliedsunternehmen aus den Segmenten Dekoration,
Wasser im Garten, Gartenmobel, Holz im Garten,
Grillgerite und Pflanzgefifle vertreten. Diese unterstiitzt
der IVG in ihrem wirtschaftlichen Erfolg, indem er fiir
sie Verbraucherwiinsche und -verhalten analysiert. Mit
Blick auf alle Segmente beobachtet der Verband in enger
Kooperation mit Instituten und Marktforschungsunter-
nehmen relevante Bewegungen innerhalb und auflerhalb
der Griinen Branche, bearbeitet Trendfragen aus aller
Welt und behilt aktuelle und zukinftige Entwicklungen
im Blick.

»In Zeiten groBer Verdanderungen und wachsender
Herausforderungen in unserer Branche stérkt
uns das Miteinander im IVG. Kontrovers zu disku-
tieren und neue Ldsungen zu erarbeiten liegt im
Interesse aller Mitglieder. *

Ralf Rammo | Geschéftsfilhrer | Scheurich GmbH & Co. KG

,Der IVG ist fiir uns eine einmalige Netzwerkplatt-
form. Dartiber hinaus werden unsere griinen
Interessen vom IVG hervorragend vertreten. “

Sebastian Heinje | Geschéftsfiihrer | Heinje Baumschulen



, Wir sind Mitglied im IVG, weil eine starke
Branche auch eine starke Interessenvertretung
braucht. Wir sehen unsere Verantwortung fiir die
gesamte Griine Branche und wollen an deren
Weiterentwicklung konstruktiv mitwirken.

Tobias M. Koerner | Senior Vice President Go-to-Market
Gardena Deutschland GmbH

Die Obleute der Arbeitsausschiisse

,Die Normung ist fiir Hersteller eine essentielle
Art der Interessenvertretung. Dadurch kénnen
wir selbst ausgewogene und technisch sinnvolle
Anforderungen einbringen und unsere Produkte
sicherer und zuverléssiger gestalten. “

Arian Monem | Arbeitsausschuss Garten- und Rasenpflegegerate
STIHL Tirol GmbH
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Garten- und
Rasenpflegegerate

Hersteller von Produkten, die fir die Gartenpflege
bendtigt werden, treffen sich in der Fachabteilung
,Garten- und Rasenpflegegerite“ (GRPG). Sie setzt
sich mit den Kernthemen Marktentwicklung, Technik,
Vertrieb, Umwelt- und Verbraucherschutz auseinander.
Sie vertritt ihre Mitglieder in der europdischen Ver-
bandsarbeit bei der EGMF (European Garden Industry
Machinery Federation). Diese begleitet die Erarbeitung
europdischer Richtlinien und tauscht sich zu europiischen
Marktentwicklungen aus. Innerhalb der Fachabteilung
»Garten- und Rasenpflegegerite® arbeiten 15 Mitglieder
der Fachgruppe Forst-, Garten- und Rasenpflegegerite
(FGR) zusammen. Das IVG Technik-Team betreut
auch den DIN-Normenausschuss Eisen-, Blech- und
Metallwaren (NAEBM). Dieser ist einer von 9 externen
Normenausschiissen des DIN.

LAls mittelstédndisches Unternehmen erhalten
\  wir vom IVG eine Informationsplattform, die es
N uns erméglicht, aktuelle Themen und Aufgaben
W\ im Alltag zu Iésen. Zuséitzlich werden unsere
Interessen (iber den IVG vertreten. “

Horst Jachmann | Geschéftsfiihrer | ikra GmbH

»Normen sind ein wesentlicher Faktor der Funkti-
onsfahigkeit unserer Wirtschaft. Ohne sie wiirde
kein Teil auf das andere passen. “

Patrick MiiBig | Arbeitsausschuss tragbare Forstmaschinen
KWF Services GmbH
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IHRE ANSPRECHPARTNER*INNEN

Der geschaftsfiihrende IVG Vorstand

a

l 1

. g: Christoph Biischer

IVG Vorsitzender

Oliver Trappmann

Stellv. IVG Vorsitzender
Sprecher der Fachabteilung Pflanzenernihrung,
-gesundheit und -pflege

Hauert MANNA Diingerwerke GmbH COMPO GmbH
Andreas Epple Thorsten Muck
Stellv. IVG Vorsitzender IVG Schatzmeister
STTHL Vertriebszentrale AG & Co. KG OASE GmbH

Thomas Kramer

Ausgangsstofte
ASB-Griinland Helmut Aurenz GmbH

Sprecher der Fachabteilung Substrate, Erden,

Frank Tamminga

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Substrate,

Erden, Ausgangsstoffe
Aurich-Wiesmoor-Torfvertriebs GmbH

Lothar Idelberger

Sprecher der Fachabteilung Lebendes Griin
Helix Pflanzen GmbH

Sebastian Heinje
Stellv. Sprecher der Fachabteilung Lebendes Griin

Heinje Baumschulen

Tobias M. Koerner

Sprecher der Fachabteilung Garten- und
Rasenpflegegerite
Gardena Deutschland GmbH

Horst Jachmann

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Garten- und

Rasenpflegegerite
ikra GmbH

Arian Monem

Sprecher der Fachgruppe Forst-, Garten- und

Michaela Schmitten-Pitta
Stellv. Sprecherin der Fachabteilung Pflanzen-

Sprecher der Fachabteilung Profigartenbau
Lock GmbH

Rasenpflegegerite ernihrung, -gesundheit und -pflege
STIHL Tirol GmbH SBM Life Science GmbH
Frank Lock Peter Holzer

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Profigartenbau
Birchmeier Sprithtechnik AG

Frank Rommersbach

Sprecher der Fachabteilung Garten Lifestyle
Weber-Stephen Deutschland GmbH

Ralf Rammo

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Garten Lifestyle
Scheurich GmbH & Co. KG
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Das Team der IVG Geschaftsstelle

Anna Hackstein

Geschifisfiibrerin

Telefon: +49 211 909998-21
Mobil: +49 171 9348554
E-Mail: hackstein@ivg.org

Marie-Charlotte Bushoom
Justiziarin

Telefon: +49 211 909998-11
Mobil: +49 151 50900477
E-Mail: busboom@ivg.org

Vera Schenk

Assistenz Geschdftsfiibrung und Referat Technik
Telefon: +49 211 909998-40

Mobil: +49 151 70555103

E-Mail: schenk®ivg.org

Thorsten Thorner

Technischer Referent

Telefon: +49 211 909998-41
Mobil: +49 171 8180294
E-Mail: thoerner@ivg.org

Anik Keller

Technische Referentin
Telefon: +49 211 909998-42
Mobil:  +49 151 70555102
E-Mail: keller@ivg.org

Philip Testroet

Referatsleiter Gartenbau und Umwelt
Telefon: +49 211 909998-30
Mobil:  +49 175 8699959

E-Mail: testroet@ivg.org

Robert ScheuB

Referent Gartenbau

Telefon: +49 211 909998-31
Mobil:  +49 160 95349713
E-Mail: scheuss@ivg.org

Stefan Pohl

Offentlichkeitsarbeit und Projektmanagement
Telefon: +49 211 909998-10

Mobil:  +49 151 11677565

E-Mail: pohl@ivg.org

Martina Dietrich

Office Management

Telefon: +49 211 909998-12
Mobil: +49 151 70246231
E-Mail: dietrich@ivg.org

Nadine Ihleburg

Buchhaltung, Controlling, IVG Service GmbH*
Telefon: +49 211 909998-50

Mobil: +49 151 70555101

E-Mail: ihleburg@ivg.org

RA Tanja Constabel

1VG Biiro Hannover
. Mobil: +49 171 6464782
Al E-Mail: constabel@ivg.org

Zentrale

Telefon: +49 211 909998-00 | Fax: +49 211 909998-51
E-Mail: verband@ivg.org | Website: www.ivg.org

*Die IVG Service GmbH ist eine 100-prozentige Tochter des IVG. Sie biindelt die wirtschaftlichen Tiatigkeiten des Verbands, mit denen den
Mitgliedern ein attraktives Dienstleistungs- und Veranstaltungsangebot zur Verfiigung gestellt werden kann.
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IVG MITGLIEDER

Unsere Mitglieder auf einen Blick
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