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Liebe Leserinnen und Leser,

2022 wird uns allen als das Jahr in Erinnerung bleiben, in dem auf europiischem Boden wieder
ein Krieg ausgebrochen ist. Der volkerrechtswidrige Angriff Russlands auf die Ukraine hat die
Welt auf den Kopf gestellt. Neben dem unermesslichen menschlichen Leid waren auch die Folgen
tur die Zukunft unserer Wirtschaft lange nicht abzusehen. Denn die Probleme, die bereits durch
die Corona-Pandemie entstanden waren — Rohstoffmangel, gestorte Lieferketten und erhohte
Energiepreise —, hatten die Situation fiir alle Marktteilnehmer und Wirtschaftszweige ein weiteres
Mal verschirft. Nach heutigem Stand der Dinge werden uns diese Unwigbarkeiten wahrscheinlich
auch noch etwas begleiten. Doch meiner Ansicht nach kénnen wir durchaus optimistisch nach
vorne blicken. Denn wir haben in den vergangenen Jahren auch gesehen, wie Gesellschaft und
Industrie so weit wie méglich gelernt haben, mit schweren Krisen umzugehen. Die Wirtschaft ist
trotz allem geringfiigig gewachsen. Der Ol- und Gasmarkt hat sich etwas beruhigt und auch die
Lieferketten scheinen sich wieder zu erholen. Wie sagte schon Winston Churchill: ,Lass niemals
eine Krise ungenutzt verstreichen.“ Meiner Meinung nach ist uns das gelungen und ich bin davon
tiberzeugt, dass unsere Branche herausfordernde Situationen auch in Zukunft gut bewiltigen wird.

Doch jetzt blicken wir erst einmal mit Vorfreude auf das kommende Jahr, denn es wird fiir unseren
Verband ein ganz besonderes: Wir feiern 50-jihriges Bestehen. Seit einem halben Jahrhundert

tritt der IVG als starke Stimme fiir IThre Interessen ein — als Berater, Kommunikator, Vertreter

und Experte. Das muss natiirlich entsprechend gefeiert werden. Uber das gesamte Jahr hinweg
sind verschiedene Aktionen geplant, die dieses Ereignis entsprechend thematisieren. Den Anfang
macht dieser Jahresbericht. Er macht bereits Lust auf einen spiter erscheinenden Bildband, der die
Entwicklung der Branche und ihrer Produkte in einer sehr anschaulichen Art und Weise aufarbei-
tet. Wie gewohnt, informieren wir Sie aber auch in diesem Jahresbericht wieder tber die Arbeit des
Verbandes, unsere Veranstaltungen sowie die Marktzahlen des vergangenen Jahres.

Wir wiinschen Thnen viel Spaf bei der Lektiire und ein erfolgreiches Gartenjahr!

Christoph Biischer
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KRISEN,
CHANCEN,
SENSATIONEN .'

Der Garten als Sehnsuchtsort in
allen Lebenslagen




Der Gartenmarkt ist ein Spiegel der Gesellschaft.
Das war schon immer so, seit 50 Jahren aber
versuchen wir als Interessenvertretung und
Sprachrohr der Branche, das Abbild ein wenig
scharfer zu zeichnen. Ohne Filter, aber doch mit
einer positiven Grundstimmung, die immer auch
die Zukunftsperspektive sieht.

Das partnerschaftliche Miteinander der Griinen Branche
und das Engagement der Mitgliedsunternehmen des
Industrieverbands Garten (IVG) zeigten schon in den
70ern: Gartenmarkt kann Krise, und Garten selbst sogar
noch ein bisschen mehr. Unter dem Eindruck von Ol-
und Wirtschaftskrise wuchs auch damals die Sehnsucht
der Menschen nach einem sicheren Zufluchtsort, den sie
selbst gestalten konnten. Der — zeitweilige — Riickzug ins
Private hief schon vor zehn Jahren Cocooning, Garten
aber heif’t noch immer: Garten.

Nattirlich kommt kein Riickblick auf das Jahr 2022 an
Corona und der Ukraine-Krise vorbei. Die Pandemie hat
Spuren hinterlassen, auch tragische. Aber als Katalysa-

tor hat sie auch dringend notwendige Verinderungen
angestoflen, die die Griine Branche im Schulterschluss
zwischen Unternehmen, Kunden und dem IVG als
gemeinsamer Interessenvertretung weitaus besser bewil-
tigen konnte als befiirchtet. Die direkten Folgen der
Ukraine-Krise auf unsere Lieferketten, Rohstoffpreise und
das Verbraucherverhalten sind bereits in aller Deutlichkeit
zu spuren. Wie wir sie einmal in der Riickschau bewerten,
muss zundchst offenbleiben, ebenso wie die Frage nach
Antworten auf den Klimawandel.

Die Grine Branche spielt bei der Bewiltigung dieser und
anderer gesellschaftlicher und wirtschaftlicher Aufgaben
eine Schlisselrolle. Das liegt, im wahrsten Sinne des Wor-
tes, in der Natur der Sache. Denn der Garten wird immer
ein Sehnsuchtsort der Menschen sein, auch und vor allem
in der Krise. Und die IVG-Mitgliedsunternehmen vertrei-
ben genau die Produkte, mit denen das personliche Gar-
tengliick erschaffen werden kann. Die Aufgabe des IVG

ist es, die dafiir nétigen Rahmenbedingungen zu schaffen.

Krise, Wandel, Chance? Die Grenzen verwischen auch
bei Herausforderungen wie der Digitalisierung oder
kinstlicher Intelligenz. Wer diese Herausforderungen
annimmt und fir Verinderungen bereit ist, wird vielleicht
sein Geschiftsmodell verindern miissen, nicht aber sein
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Kerngeschift. Wenn heute schon Chatbots Liebesbriefe
schreiben, braucht es umso mehr einen romantischen

Ort, an dem sie gelesen werden. Der aber kann, so viel
kunstliche Intelligenz darf sein, gerne mit smarten
Gartengeriten in Form gebracht, bewidssert und gepflegt
werden. Die sind einfach im Gebrauch, aber erklirungs-
bedurftig beim Kauf und deswegen auch im stationiren
Handel ein Umsatzschlager. Die Digitalisierung des
Handels einmal aus einer anderen Perspektive, was nicht
heif’t, dass die Amazonisierung vor dem Segment Haus
& Garten haltmacht. Schon seit Jahren haben Strategien
fur E-Commerce und Online-Handel daher einen festen
Platz in den Fachabteilungen und Arbeitskreisen des IVG.
,Girten sind das nichste grof’e Ding der Digitalisierung®,
formulierte der Zukunftsforscher Max Thinius vor einem
Jahr an dieser Stelle. Er wird Recht behalten, das lisst sich
heute schon festhalten.

Seit 50 Jahren widmet sich der IVG den groflen und
kleinen Zukunftsthemen der Branche. Der Blick in unsere
eigene Geschichte und in die Archive unserer Mitglieder
zeigt nicht nur, wie rasant und nachhaltig sich Rollenbil-
der, Technologie und 6kologisches Verstindnis entwickelt
haben. Auch die Interessen und Lebenswelten der Gene-
rationen driften immer stirker auseinander. Im Kern aber
geht es immer um Sinneseindriicke, Empfindungen und
die griine Sensation — auf dem Balkon oder im Garten, auf
dem Land oder im urbanen Umfeld. Genau darin grindet
auch die Resilienz einer Branche, die sich gleichermaflen
an den Erfordernissen des Marktes und den Bediirfnissen
der Menschen orientiert — in der Krise, aber auch in guten
Zeiten.

Wir wollen auch in Zukunft dazu beitragen, dass die

guten Zeiten Uberwiegen.

Bilder von dieser und der vorherigen Seite: Kettler (S. 04-05),
Camping Gaz (S. 06 oben), Gardena (8.06 unten) und Patzer
Erden (S. 07 unten).
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NIEDERSCHLAG IN L/M2, SONNENSCHEINDAUER IN H

RUCKBLICK: DAS GARTENJAHR 2022

Das Wetterjahr auf einen Blick

Ubersicht: Klima im Jahr 2022 im Vergleich zum langjéhrigen Durchschnitt
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10,5°C

betrug die Durchschnittstemperatur in Deutschland
im Jahr 2022. (Quelle: DWD)
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Niederschlag fiel im Jahr 2022 durchschnittlich
in Deutschland. (Quelle: DWD)
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Witterungsverlauf 2022

WINTER
2021/2022:

EIN AUSSERST MILDER UND ZUGLEICH NIEDERSCHLAGS-
REICHER WINTER MIT VIEL SONNENSCHEIN

In den Wintermonaten Dezember 2021 sowie Januar und
Februar 2022 herrschte fast stindig die gleiche Grof3-
wetterlage: Michtige Sturmtiefs zogen unauthorlich

von Westen tiber den Nordatlantik und bogen tber den
Britischen Inseln nach Norden ab. In deren Einflussbe-
reich geriet auch immer wieder ganz Deutschland. Trotz
des regen Tiefdruckeinflusses war der Winter hierzulande
sonnenscheinreich. Er brachte zugleich einen Nieder-
schlagstiberschuss und deutlich zu hohe Temperaturen.
Wihrend das Bergland zeitweilig mit herrlichem Winter-
teeling griifite, erlebte das Flachland in vielen Gebieten
einen Totalausfall des Winters.

Die Durchschnittstemperatur lag im Winter 2021/22 mit
3,3 Grad Celsius (°C) um 3,1 Grad tiber dem Wert der
international giltigen Referenzperiode 1961 bis 1990. Im
Vergleich zur aktuellen und wirmeren Periode 1991 bis
2020 betrug die Abweichung +1,9 Grad. Damit gehort
der Winter 2021/22 zu den sieben wirmsten seit Beginn
kontinuierlicher Wetteraufzeichnung im Jahr 1881 und
ist zugleich der elfte zu warme Winter in Folge. Einen
schneereichen und kalten Winter suchte man im Flach-
land meist vergeblich. Nur um Weihnachten zeigte er sich
zunichst im Stiden, dann im Nordosten fiir ein paar Tage.

So registrierten zahlreiche Stationen von Anfang Dezem-

ber bis Ende Februar keinen einzigen Tag mit Dauerfrost.
Zum Jahreswechsel fiihrte ein ungewdhnlicher Warm-
luftvorstof} regional zu Temperaturrekorden im duflersten
Stidwesten Baden-Wiirttembergs.

Der Winter 2021/22 tibertraf mit annahernd 200 Litern
pro Quadratmeter (I/m?) seinen Klimawert, der im Mittel
der Referenzperiode 1961 bis 1990 bei 181 I/m” liegt,
deutlich. Verglichen mit der Periode 1991 bis 2020 lag die
Abweichung bei rund 10 I/m?* Wihrend der Dezember
mit nahezu 60 I/m? nur rund 85 Prozent des Solls erfiillte,
erreichte der Januar mit knapp 60 I/m? seinen Klimawert
fast genau. Der Februar fiel hingegen mit annihernd 80 1/m?
und iiber 160 Prozent des Solls sehr niederschlagsreich
aus. Der insgesamt meiste Niederschlag fiel im West- und
Stidstau des Schwarzwaldes mit 6rtlich mehr als 450 1/m?.
Im Lee des Siidharzes sowie im Thiiringer Becken kamen
dagegen vereinzelt weniger als 50 I/m? zustande. Mitte
Februar sorgte eine tiber mehrere Tage andauernde,
auflergewohnliche Sturmserie besonders im Norden und
Westen fiir regional immense Schiden. Schnee blieb im
Flachland im Winter 2021/22 sehr rar, nur vereinzelt
bildete sich in manchen Gebieten kurzzeitig eine Schnee-
decke. Ein anderes Bild zeigte sich hingegen im Bergland,
wo Frau Holle hiufig fiir Nachschub sorgte.

Mit im Mittel gut 165 Stunden tiberschritt die Sonnen-

scheindauer im Winter 2021/22 ihr Soll von 153 Stunden
(Periode 1961 bis 1990) um etwa 9 Prozent. Im Vergleich
zur Periode 1991 bis 2020 mit 170 Stunden fiel der aktu-

elle Winter nahezu durchschnittlich aus.



FRUHLING 2022:

DRITTSONNIGSTER FRUHLING SEIT 1951 UND NUR ZWEI
DRITTEL DES UBLICHEN NIEDERSCHLAGS

Nachdem das Frithjahr 2021 deutlich zu kiihl ausgefallen
war, reihte sich der Zeitraum Mirz bis Mai 2022 wieder
in die Serie deutlich zu warmer Frihjahre ein. Wenige
Kaltlufteinbriiche blieben meist nur von kurzer Dauer,
Deutschland befand sich Gberwiegend im Bereich warmer
Luftmassen. Hiufiger Hochdruckeinfluss sorgte fiir sehr
viel Sonnenschein und lief} nur wenig Niederschlag zu.
Vor allem den Mirz prigte eine sehr lange Schéonwetter-
periode. Der April lieft dann aber von seinem verfiigharen
Wetterspektrum nichts unbertcksichtigt. Den Mai prigte
meist hoher Luftdruck — im Stiden und Westen gebiets-
weise auch mit kriftigen, unwetterartigen Gewittern.

Mit 9,0 Grad Celsius (°C) lag im Frihling 2022 der
Temperaturdurchschnitt um 1,3 Grad tber dem Wert der
international giltigen Referenzperiode 1961 bis 1990. Im
Vergleich zur aktuellen und wirmeren Vergleichsperiode
1991 bis 2020 betrug die positive Abweichung 0,1 Grad.
Das Friihjahr startete mit einem zu milden Mirz, der
aber noch kalte Nichte brachte. Im Mittel verbuchte der
Mirz 18 Frosttage und war damit der frostreichste Monat
im Winterhalbjahr 2021/22. Anfang April sorgte in
weiten Teilen Deutschlands ein heftiger Wintereinbruch
noch einmal fiir scharfe Nachtfroste. Zur Monatsmitte
pendelten sich die Temperaturen dann jedoch bei einem
tiberdurchschnittlichen Aprilniveau ein. Der Mai verlief
zu Beginn und zum Ende hin relativ kiihl. Dazwischen lag
eine lingere sommerliche Witterungsperiode.

Bereits zum neunten Mal in Folge konnte der Friihling
sein Soll von 186 Litern pro Quadratmeter (I/m?) nicht
erfullen: Mit rund 125 1/m? erreichte er 2022 nur 67 Pro-
zent seines vieljahrigen Durchschnitts. Verglichen mit der
Periode 1991 bis 2020 mit 171 I/m? erzielte das Friihjahr
nur 73 Prozent des Niederschlagssolls. Insgesamt blieb

es im Mirz verbreitet erheblich und im Mai regional viel
zu trocken. Im April fiel, verglichen mit den Vorjahren,
reichlich Niederschlag. Im Friihling dominierte meist
Hochdruckeinfluss. Nur vereinzelt fiihrte tiefer Luftdruck,
besonders im Siiden und Westen, zu kriftigen Gewittern,
die sich Ende April und Mitte Mai 6rtlich mit Hagel und
sintflutartigen Regenmengen zu verheerenden Unwettern
entwickelten. Am 20. Mai fithrten mehrere Tornados

bis zur Stirke F2 in Teilen von Nordrhein-Westfalen zu
Millionenschidden und vielen Verletzten. Den deutsch-
landweit meisten Niederschlag erhielten im Frihling die
Chiemgauer und Berchtesgadener Alpen mit teils tiber
350 I/m®. Die trockensten Gebiete lagen im Nordosten:
In der Uckermark, dem Oderbruch und dem Thiringer

Becken kamen ortlich weniger als 40 1/ 'm? zustande.

Mit nahezu 675 Stunden tibertraf die Sonnenscheindauer
im Frithjahr 2022 ihr Soll von 467 Stunden (Periode 1961
bis 1990) deutlich um 45 Prozent. Im Vergleich zu 1991
bis 2020 lag die positive Abweichung bei gut 29 Prozent.
Damit war es nach 2020 mit 709 und 2011 mit 705 Son-
nenstunden der drittsonnigste Frihling seit Messbeginn
1951. Am lingsten zeigte sich die Sonne auf der Ostsee-
insel Riigen mit tber 830 Stunden, am wenigsten dagegen
im Allgdu sowie den zentralen und 6stlichen Mittelgebir-
gen mit ortlich weniger als 575 Stunden.

SOMMER 2022:

SONNIGSTER SOMMER SEIT MESSBEGINN UND EINER
DER VIER WARMSTEN SOMMER SEIT 1881

Landldufig ist die warme Jahreszeit ja auch als ,Som-
merloch® bekannt. Doch in diesem Jahr sorgten auch
meteorologische Ereignisse und ihre Folgen fiir enorme
Schlagzeilen: Hitzerekorde im Norden Deutschlands bis
an die Kiiste, historische Trockenheit im Westen, Nied-
rigwasser und ausgetrocknete Flussliufe, Blaualgenplagen,
zahlreiche Rekordwaldbrinde, Trinkwassernotstinde — oft
Seite an Seite mit regionalen Starkregenfillen und Uber-
flutungen. Uwe Kirsche, Pressesprecher des Deutschen
Wetterdienstes (DWD): , Die Extreme dieses Sommers
zeigen sich auch in unserer Klimastatistik. Der Sommer
2022 war in Deutschland der sonnigste, sechsttrockenste
und gehort zu den vier wirmsten seit Aufzeichnungs-
beginn. Wir diirften damit in Zeiten des Klimawandels
einen bald typischen Sommer erlebt haben.*

Der Temperaturdurchschnitt lag im Sommer 2022 nach
vorldufigen Berechnungen des DWD mit 19,2 Grad
Celsius ("C) um 2,9 Grad tiber dem Wert der internatio-
nal giltigen Referenzperiode 1961 bis 1990. Im Vergleich
zur aktuellen und wirmeren Vergleichsperiode 1991 bis
2020 betrug die Abweichung +1,6 Grad. Damit gehort der
Sommer 2022 zu den vier wirmsten in Deutschland seit
1881. ,Spitzenreiter” bleibt 2003 mit 19,7 °C. Aus dem
Stand brachte bereits der Juni den Sommer auf Hochtouren,
er wurde im Juli zum Dauerldufer und blieb das auch im

August.

In diesem Sommer fielen mit rund 145 Litern pro Quad-
ratmeter (I/m?) knapp 40 Prozent weniger Niederschlag als
im Mittel der Referenzperiode 1961 bis 1990 mit 239 I/m?.
In der seit 1881 bestehenden Zeitreihe des DWD war der
Sommer damit der sechsttrockenste. Am trockensten bleibt
der Sommer 1911 mit nur 124 I/m®. Auch im Vergleich
zur Referenzperiode 1991 bis 2020 betrug die Abweichung
2022 minus 40 Prozent. Das Saarland, Rheinland-Pfalz
und Hessen meldeten eine historische Sommerdiirre. An

den Alpen fielen wihrenddessen tiber 500 1/ m?.
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RUCKBLICK: DAS GARTENJAHR 2022

Die deutlich zu trockene und tiberdurchschnittlich warme
und sonnenscheinreiche Sommerwitterung lief die Béden
stark austrocknen. Dabei nahm der Riickgang der Boden-
feuchte in Deutschland einen dhnlichen Verlauf wie im
Diirrejahr 2018. Von der Trockenheit besonders betroffen
waren vor allem die Sommerkulturen wie Kartoffeln, Mais
und Zuckerriiben. Griinland verdorrte zusehends und
wurde seinem Namen vielerorts nicht mehr gerecht. Aus-
wirkungen auf das kommende Erntejahr zeichneten sich
bereits ab, da die Bedingungen zur Herbstaussaat in dieser
Zeit unglinstig waren. Auch bei vielen Bdumen und Striu-
chern wurde der Trockenstress immer deutlicher sichtbar.
Besonders markant war auch die Waldbrandgefahr: Die
Anzahl der Tage mit einem hohen bis sehr hohen Wald-
brandgefahrenindex war im Deutschlandmittel in diesem
Sommer dhnlich hoch wie im Jahr 2018.

Mit fast 820 Stunden tberragte die Sonnenscheindauer
im Sommer ihr Soll von 614 Stunden (Periode 1961 bis
1990) um knapp 34 Prozent. Im Vergleich zu 1991 bis
2020 lag die positive Abweichung bei rund 25 Prozent.
Damit hat der Sommer 2022 den bisherigen Rekordhalter
2003 mit 793 Stunden deutlich abgelést. Am Oberrhein
schien die Sonne in den letzten drei Monaten fast 1.000

und im duflersten Norden um 700 Stunden.

HERBST 2022:

DRITTWARMSTER HERBST IN DEUTSCHLAND SEIT MESS-
BEGINN 1881

Der Herbst 2022 war in Deutschland der drittwirmste
seit dem Beginn flichendeckender Messungen im Jahr
1881. Er war zugleich leicht iiberdurchschnittlich nass
und recht sonnig. Der September brachte nach dem sehr
trockenen Sommer den sehnstichtig erwarteten Regen in
groflziigigen Mengen. Weiter ging es mit einem wiir-
mespendenden Oktober mit Rekordtemperaturen. Der
November sorgte dann statt fiir Nebel und Grau fiir

verhdltnismiflig viel Sonne. Noch nie seit 1881 war der

Zeitraum Januar bis November in Deutschland so warm
wie 2022. Der Mittelwert lag bei 11,3 Grad Celsius (°C).
Den bisherigen Hochststand gab es 2020 mit 11,1 °C fiir

diesen Zeitraum.

Nicht nur gefiihlt, auch gemessen ldsst sich konstatieren:
Der diesjihrige Herbst war auflergewohnlich warm. Das
Temperaturmittel lag mit 10,8 °C um 2,0 Grad tber

dem Wert der international giiltigen Referenzperiode
1961 bis 1990. Im Vergleich zur aktuellen und wirmeren
Vergleichsperiode 1991 bis 2020 betrug die Abweichung
+1,5 Grad. Besonders der Oktober war ein Exot und ging
mit seinem Kompagnon aus dem Jahr 2001 als wirmster
in Deutschland in die Geschichte ein. Die damalige sehr
milde Witterung reichte zu Beginn auch in den November
2022 hinein, bekam aber im Monatsverlauf einen ordent-
lichen Dimpfer. Der Winter klopfte bald lautstark an und
am 19.,20. und 21.11. meldeten zahlreiche nord- und
ostdeutsche Wetterstationen die bisher tiefsten Tempera-
turen des Jahres.

Im Herbst 2022 fielen deutschlandweit im Mittel rund
205 Liter pro Quadratmeter (I/m?) und damit etwa 12
Prozent mehr Niederschlag als in der Referenzperiode
1961 bis 1990 (183 I/m?). Im Vergleich zu 1991 bis 2020
betrug das Plus etwa 8 Prozent. Nach dem sehr trocke-
nen Sommer setzte sich insbesondere der September mit
seinen flichendeckenden Niederschligen deutlich positiv
ab. Die meisten Niederschlige fielen im Schwarzwald
und an den Alpen mit etwa 500 I/m?. Sehr trocken blieb
es im Nordosten mit rund 100 I/m? im Herbst. Dafiir
reichte es dort — wie auch im Bergland — zu Beginn der
dritten Novemberdekade fiir die eine oder andere weifle
Uberraschung.

Die Herbstsonne prisentierte sich 2022 gut 370 Stunden
und tberragte ihr Soll von 311 Stunden (Periode 1961 bis
1990) um fast 20 Prozent. Im Vergleich zur Referenzperiode
1991 bis 2020 betrug die positive Abweichung rund 15
Prozent.

Quelle: DWD




Allgemeine volkswirtschaftliche Tendenzen 2022/2023

Der Angriffskrieg Russlands auf die Ukraine im Frithjahr
2022 und dessen Auswirkungen stellen Europa, und in
besonderem Mafie Deutschland, vor grofle wirtschaft-
liche Herausforderungen. Die Energiepreise sind seit
Beginn des Krieges weiter kriftig gestiegen. Die deutliche
Einschrinkung russischer Erdgaslieferungen im Som-
mer 2022 hat die Energiekrise verschirft und die bereits
im Jahr 2021 erhéhte Inflation weiter angeheizt. Dies
belastet Haushalte und Unternehmen massiv und triibt
den konjunkturellen Ausblick deutlich ein. Erschwerend
kommt hinzu, dass die negativen wirtschaftlichen Folgen
der Corona-Pandemie noch nicht vollstindig iiberwunden
sind und Lieferkettenstérungen andauern. Zusammen
mit spirbaren Fachkrifteengpissen verlangsamt dies die
konjunkturelle Erholung.

ENERGIEKRISE UND INFLATION BELASTEN WIRTSCHAFT

Nachdem die deutsche Wirtschaft im 1. Quartal 2022
infolge der Erholung der privaten Konsumausgaben von
der Pandemie noch gewachsen war, dimpfte der russi-
sche Angriffskrieg auf die Ukraine den Aufschwung. Die
sukzessive Verringerung russischer Gaslieferungen fiihrte
im Verlauf des Sommers zu einer weiteren Steigerung der
Energiepreise. Dies hat die Produktionskosten der Unter-
nehmen erhoht und die Produktion in den energieinten-
siven Industriezweigen deutlich reduziert. Dartiber hinaus
fithrt die zunehmende Uberwéilzung der Energiegroffhan-
delspreise auf die Verbraucherinnen und Verbraucher zu
Kaufkraftverlusten bei den privaten Haushalten. In der
Prognose geht der Sachverstindigenrat zwar davon aus,
dass die privaten Haushalte ihre Sparquote reduzieren wer-
den, um den Konsum zu stabilisieren. Ein stabiler Arbeits-
markt, die Entlastungspakete und die Gaspreisbremse
durften den Konsum ebenfalls stiitzen. Dennoch ist zu
erwarten, dass die privaten Konsumausgaben im Jahr 2023
insgesamt zurtickgehen. Nachlassende Lieferengpisse und
ein teilweiser Abbau des hohen Auftragsbestandes diirften
die Exporte und die Investitionen etwas anschieben.

Fir das Gesamtjahr 2022 rechnet der Sachverstindigenrat
mit einem realen Wirtschaftswachstum von 1,7 Prozent.
Fur das Jahr 2023 geht er davon aus, dass die Abwirts-
krifte iberwiegen diirften und es zu einem Riickgang der
Wirtschaftsleistung um 0,2 Prozent kommt. Angesichts
der erneut gestiegenen Energiepreise, aber auch aufgrund
eines Anziehens der Kerninflation, bleibt die Verbrau-
cherpreisinflation in Deutschland im Prognosehorizont
hoch. Im Oktober 2022 betrug sie erstmals seit den frithen
1950er-Jahren 10,4 Prozent. In den Jahren 2022 und 2023
durften die Steigerungsraten des Verbraucherpreisindex
(VPI) 8,0 Prozent und 7,4 Prozent betragen. Aufgrund der
Unwigbarkeiten der Entwicklung des Energieangebots und

der Ausgestaltung der staatlichen Entlastungsmafinahmen
ist die Prognose mit einer hohen Unsicherheit behaftet.

RUCKBLICK: ERHOLUNG BEI DIENSTLEISTUNGEN UND
STEIGENDER ENERGIEPREISDRUCK

Zu Beginn des russischen Angriffskrieges im Februar
2022 war die deutsche Wirtschaft noch deutlich auf
Erholungskurs. Nach der pandemiebedingten Stagnation
im 4. Quartal 2021 expandierte das preis-, kalender-

und saisonbereinigte BIP im 1. Quartal 2022 um 0,8
Prozent gegeniiber dem Vorquartal. Das BIP wuchs im
2. Quartal 2022 mit einer Rate von 0,1 Prozent deutlich
langsamer. Gemif} der Schnellmeldung des Statistischen
Bundesamtes vom 28. Oktober 2022 wuchs die deutsche
Wirtschaftsleistung gemessen am preis-, kalender- und
saisonbereinigten BIP im 3. Quartal 2022 um 0,3 Prozent

gegentiber dem Vorquartal.

Die gesamtwirtschaftliche Entwicklung im 1. Halbjahr
2022 wurde wesentlich durch die privaten Konsumausgaben
bestimmt. Diese wuchsen preis-, kalender- und saisonbe-
reinigt in den ersten beiden Quartalen 2022 um jeweils

0,8 Prozent, insbesondere getrieben von den Dienstleis-
tungsbereichen. Nachlassende wirtschaftliche Auswir-
kungen der Pandemie und die weitgehende Authebung

der pandemiebedingten Eindimmungsmafinahmen Ende
Miirz 2022 waren dafiir mafigeblich verantwortlich. Die
Wertschopfung wuchs insbesondere in den Bereichen Frei-
zeit und Unterhaltung beziehungsweise Beherbergung und
Gastronomie. Lediglich der Handel und die Offentlichen
Dienstleister wiesen eine relativ schwache Entwicklung auf.

Die Auswirkungen der Aufhebung der pandemiebeding-
ten Eindimmungsmafinahmen tiberwogen im 1. Halbjahr
2022 die negativen Effekte des Kaufkraftverlusts, der
durch die hohen Energiepreise verursacht wurde. Dieser
schlug sich zunichst nur in einer schlechteren Konsumen-
tenstimmung nieder (Bazzoni et al., 2022). Das reale ver-
fiigbare Einkommen der privaten Haushalte fiel bereits im
2. Quartal 2022 um rund 1,2 Prozent gegeniiber dem Vor-
quartal und durfte im 3. Quartal weiter gefallen sein. Ein
dhnliches Bild zeigt sich bei den Reallshnen. Die Tatsa-
che, dass die privaten Konsumausgaben nicht in gleichem
Maf sanken wie die realen verfiigbaren Einkommen,
kann durch einen Riickgang der Sparquote der privaten
Haushalte erklirt werden. Diese sank von 17 Prozent im
2. Quartal 2021 auf 11 Prozent im 2. Quartal 2022, was
der durchschnittlichen Sparquote der privaten Haushalte
vor der Pandemie entspricht. Dartiber hinaus ist nur ein
Teil der Steigerungen der Strom- und Erdgasgrofhan-
delspreise bei den privaten Haushalten angekommen, da
Liefervertrige in der Regel eine Laufzeit von mindestens
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einem Jahr haben. Dementsprechend zeigen die Kon-
sumindikatoren fiir das 3. Quartal 2022 ein gemischtes
Bild. Wihrend die Umsitze im Einzelhandel im August
2022 gegeniiber dem Durchschnitt des Vorquartals weiter

zurtickgingen, stiegen die Pkw-Neuzulassungen.

Die weiteren Verwendungskomponenten des BIP entwi-
ckelten sich unterschiedlich. Wihrend sowohl der Staats-
konsum als auch die Ausristungsinvestitionen wuchsen,
standen die Bauinvestitionen unter dem Druck von Fach-
krifteengpdssen, hohen Materialpreisen und verschlech-
terten Finanzierungsbedingungen (ZDB, 2022). So stieg
der Deflator der Bauinvestitionen im 1. Halbjahr 2022 um
10,5 Prozent und damit um ein Vielfaches stirker als der
BIP-Deflator, der im selben Zeitraum nur um 2,8 Prozent
zulegte. Infolgedessen gingen die Bauinvestitionen im

2. Quartal 2022 real deutlich zuriick. Der Aufienhandel
minderte das Wachstum ebenfalls, da sich die Exporte
deutlich schwicher entwickelten als die Importe. Wihrend
die Exporte durch Lieferengpisse beeintrichtigt waren,
stiegen die Importe unter anderem aufgrund der Belebung
des Tourismus deutlich an.

Im Gegensatz zu den Dienstleistungsbereichen setzte

das Verarbeitende Gewerbe seine schwache Entwicklung
der Vorquartale weiter fort. Im 1. Halbjahr 2022 sank die
Bruttowertschépfung leicht um —0,5 Prozent gegeniiber
dem 4. Quartal 2021. Die vorliegenden Daten zur Industrie-
produktion legen nahe, dass sich die Seitwirtsbewegung
im 3. Quartal 2022 fortgesetzt hat. Wachstumsstiitzend
wirkte der Auftragsbestand im Verarbeitenden Gewerbe,
der trotz eines rucklidufigen Auftragseingangs und der
langsam nachlassenden Lieferengpisse noch auflerge-
wohnlich hoch ist. Im Baugewerbe besteht zwar ebenfalls
ein kriftiges Auftragspolster, allerdings mehren sich insbe-
sondere dort die Stornierungen (ifo Institut, 2022a).

Im Verarbeitenden Gewerbe dimpften Lieferengpisse bei
Vorprodukten und Materialien nach wie vor die Produk-
tion und verhinderten, dass die bislang hohe Nachfrage
bedient werden konnte. Umfragen und globale Indikatoren
deuten allerdings darauf hin, dass die Stérungen zuletzt
etwas zurtickgingen (ifo Institut, 2022b). Dies ist wesent-
lich durch den Riickgang der gesamtwirtschaftlichen
Nachfrage und geringere angebotsseitige Storungen, allen
voran in China, zu erkliren. In den Sommermonaten 2022
kamen durch das Niedrigwasser im Rhein verursachte
temporire Lieferstorungen hinzu. Diese behinderten

die Versorgung der Industrie mit Energierohstoffen und
Mineralélerzeugnissen und beeintrichtigten damit unter
anderem die Stromproduktion (Ademmer et al., 2019).

Das Verarbeitende Gewerbe ist zudem von den gestie-
genen Preisen bei Strom und Erdgas betroffen. Dies gilt
insbesondere in den energieintensiven Bereichen wie

etwa der Chemiebranche sowie der Metallerzeugung und
-verarbeitung. Die direkten Auswirkungen auf die gesamt-
wirtschaftliche Bruttowertschopfung waren aufgrund des
geringen Wertschopfungsanteils der energieintensiven
Wirtschaftsbereiche von etwa 4,4 Prozent im Jahr 2021
relativ gering (Statistisches Bundesamt, 2022a). Da die
energieintensiven Industrien fiir 76 Prozent des indust-
riellen Energieverbrauchs verantwortlich sind, dirfte der
bisherige Rickgang der Produktion in diesen Bereichen
aber bereits zu einer deutlichen Reduktion des Energie-
verbrauchs gefiihrt haben.

Die Produktionsausfille in den energieintensiven Berei-
chen kénnen tber Lieferausfille nachgelagerte Wertschop-
fungsstufen belasten. Zudem deuten Umfragen darauf hin,
dass ein signifikanter Anteil der nicht energieintensiven
Unternehmen den starken Energiepreisanstieg als existen-

zielles Risiko betrachtet (BDI, 2022; Schwartz et al., 2022).
RAHMENBEDINGUNGEN: ANHALTENDER ENERGIEPREISDRUCK

Die deutsche Wirtschaft ist in besonderem Maf von

der Energiekrise betroffen. Zum einen war Deutsch-
land bislang stark von russischen Erdgaslieferungen
abhingig und die Substitutionsmdglichkeiten sind noch
begrenzt (Berger et al., 2022), zum anderen ist Erdgas fiir
Deutschland ein vergleichsweise wichtiger Energietriger.
Vor diesem Hintergrund diirften die Preissteigerungen
fir Erdgas und hierdurch auch fiir Strom die deutsche
Konjunktur deutlich belasten. Im Prognosehorizont wird
unterstellt, dass die Groflhandelspreise ausgehend von
einem hohen Niveau leicht fallen werden. Auflerdem
dirfte die Belastung fiir die Endverbraucherinnen und
-verbraucher im Zuge der Umsatzsteuersenkung auf Gas
ab dem Oktober 2022 und durch die Gaspreisbremse

ab dem Dezember 2022 begrenzt werden. Die ange-
kiindigte Strompreisbremse wird in der Prognose nicht
berticksichtigt, da noch keine mogliche Ausgestaltung
ver6ftentlicht wurde. Dariiber hinaus wird angenommen,
dass es in den Winterhalbjahren 2022/23 und 2023/24
nicht zu einer Gasmangellage kommen wird. Zum einen
sind die deutschen Erdgasspeicher tiberdurchschnitt-
lich gefiillt, zum anderen diirften die Einsparungen und
hohere Nettoimporte ausreichen, um eine Gasmangellage
zu vermeiden (Bachmann et al., 2022; Bundesnetzagentur,
2022; Gemeinschaftsdiagnose, 2022b). Das Risiko einer
ungiinstigeren Entwicklung ist allerdings signifikant.

Von der Auslandsnachfrage sind im Prognosehorizont

nur geringe Wachstumsimpulse zu erwarten, da sich die
konjunkturellen Aussichten bei den wichtigsten Handels-
partnern Deutschlands ebenfalls verschlechtert haben. Der
Exportindikator, der die wirtschaftliche Entwicklung von
49 wichtigen Handelspartnern Deutschlands abbildet,

weist im Prognosehorizont eine schwache Dynamik auf.



Angebotsseitig diirfte allerdings die Entspannung der
internationalen Wertschopfungsketten im Prognosehori-
zont stiitzend wirken. Es ist davon auszugehen, dass die
Verbesserung der preislichen Wettbewerbsfihigkeit in
diesem Jahr durch eine Verschlechterung im kommenden
Jahr teilweise ausgeglichen wird.

Der Arbeitsmarkt in Deutschland zeigt sich trotz der
konjunkturellen Eintribung robust. So setzte sich der
Beschiftigungsaufbau tiber die vergangenen Monate fort,
und die Arbeitslosenquote befand sich im September auf
einem niedrigen Niveau von 5,4 Prozent. Die stiitzende
Wirkung des Arbeitsmarktes diirfte im Prognosehori-
zont bestehen bleiben. Steigende Lohnabschliisse dirften
zudem die Kaufkraftverluste der privaten Haushalte teil-
weise auffangen. Aufgrund eines zu erwartenden Anstiegs
des Infektionsgeschehens im Winterhalbjahr 2022/23 ist

allerdings mit einem erhdhten Krankenstand zu rechnen.

AUSBLICK: AUSGEPRAGTER UND ANHALTENDER ABSCHWUNG

Das BIP-Wachstum in Deutschland dirfte im 4. Quartal
2022 zuriickgehen. So deuten die veroffentlichten Kon-

junkturindikatoren auf eine schwichere Entwicklung

als im 3. Quartal 2022 hin. Insbesondere das Kon-
sumklima befindet sich auf einem historisch niedrigen
Stand. Dariiber hinaus zeigen Stimmungsindikatoren der
Unternehmen wie der Einkaufsmanagerindex und der ifo
Geschiftsklimaindex eine deutliche Verschlechterung an.
Diese Riickginge sind branchentibergreifend und vorwie-
gend auf schlechtere Geschiftserwartungen zuriickzufiih-
ren. Die Geschiiftslage hat sich ebenfalls eingetriibt, wird
aber noch etwas besser eingeschitzt als die kommende
Entwicklung. Echtzeitindikatoren fiir die Industrie wie
der Stromverbrauch bestitigen das Bild einer konjunktu-
rellen Eintriibung im laufenden Quartal.

Die hohe Inflation diirfte sich im Prognosehorizont
zunehmend negativ auf die privaten Konsumausgaben
auswirken. So ist davon auszugehen, dass die realen ver-
figbaren Einkommen der privaten Haushalte im Progno-
sehorizont weiter fallen werden. Im Jahr 2023 diirften sie
um 3,5 Prozent gegeniiber dem Jahr 2022 sinken. Insbe-
sondere diirften die Haushalte zunehmend die steigenden
Gas- und Strompreise zu spiren bekommen. Die private
Konsumnachfrage diirfte infolgedessen ab dem
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4. Quartal 2022 ruckldufig sein. Es ist aber zu erwarten,
dass der Riickgang des privaten Konsums zumindest
teilweise durch eine sinkende Sparquote der Haushalte
kompensiert wird. Zudem wird sich der Arbeitsmarkt im
Prognosehorizont aller Voraussicht nach als robust erwei-
sen, was das Ausgabeverhalten stiitzt. Die staatlichen Ent-
lastungsmafinahmen werden vorwiegend Haushalten mit
niedrigem Einkommen helfen, die wenig Méglichkeiten
haben, ihr Sparverhalten anzupassen. In der zweiten Jahres-
hilfte 2023 dirften dann ein Riickgang der Inflationsraten
und signifikante Lohnerhéhungen stabilisierend wirken.

Die Ausrtistungsinvestitionen diirften im Prognosehori-
zont verhalten steigen. So dirften der hohe Auftragsbe-
stand des Verarbeitenden Gewerbes und sich allmahlich
entspannende Lieferengpisse dazu fithren, dass die
Produktion ausgeweitet wird. Es ist iiberdies davon auszu-
gehen, dass hohere Ristungsausgaben das Wachstum der
staatlichen Ausriistungsinvestitionen deutlich steigern. Vor
dem Hintergrund schlechterer Produktionsbedingungen,
erhohter Unsicherheit und der gesamtwirtschaftlichen
Abkithlung dirfte das Wachstum der Ausriistungsinves-
titionen insgesamt gleichwohl etwas gebremst bleiben,
obwohl sie noch weit unterhalb ihres vorpandemischen
Niveaus liegen. Bei den Bauinvestitionen dirften insge-
samt die Abwirtskrifte iberwiegen, sodass von einem
deutlichen Riickgang ausgegangen werden kann.

Der Auflenhandel diirfte im Prognosehorizont angesichts
der nachlassenden Lieferkettenstérungen zunehmen,

sich angesichts des schwachen konjunkturellen Ausblicks
fiir die Weltwirtschaft allerdings geddmpft entwickeln.
Wihrend die Exporte unter dem Druck einer sich abkiih-
lenden Auslandsnachfrage stehen, belasten die schwache
Binnenwirtschaft und die Verschlechterung der Terms of
Trade die Importe. Im Verlauf des Prognosehorizonts ist
jedoch davon auszugehen, dass viele Exportunternehmen
die Kostensteigerungen zunchmend an die auslindischen
Kunden weitergeben und dass sich die Preise fir Import-
gliter etwas entspannen. Dadurch durften sich die Terms
of Trade auf Sicht etwas verbessern.

Fir das Gesamtjahr 2022 geht der Sachverstindigenrat
von einer Wachstumsrate des preisbereinigten BIP von
1,7 Prozent aus. Die Jahresrate im Jahr 2022 ist maf3-
geblich durch den statistischen Uberhang aus dem Jahr
2021 in Hohe von 0,8 Prozent und ein starkes 1. Quartal
2022 geprigt. Zwischen dem 4. Quartal 2022 und dem 1.
Quartal 2023 durfte die Schwiche des Baus und der pri-
vaten Konsumausgaben zu einem Riickgang der gesamt-
wirtschaftlichen Aktivitit fithren. Erst in der zweiten
Jahreshilfte 2023 durfte der Aufwirtstrieb stirker werden.
Insgesamt ist im Jahr 2023 mit einem Riickgang des BIP
um 0,2 Prozent zu rechnen. Dies stellt eine erhebliche
Abwirtsrevision der im Frithjahr erwarteten Wachs-

tumsraten von 1,8 Prozent und 3,6 Prozent in den Jahren
2022 und 2023 dar. Die Kalendereffekte sind sowohl in
den Jahren 2022 als auch 2023 negativ. Angesichts des
gesamtwirtschaftlichen Abschwungs diirfte das Bruttoin-
landsprodukt im 4 Quartal um —0,2 Prozent vom Produk-
tionspotenzial abweichen. Anschlieffend diirfte sich die
Produktionsliicke bis zum 3. Quartal 2023 kontinuierlich

auf —1,0 Prozent vergroflern.

Die Verbraucherpreisinflation in Deutschland diirfte im
Prognosehorizont hoch bleiben. Dies liegt im Wesentli-
chen an den Preissteigerungen bei Strom und Erdgas, die
im Winterhalbjahr 2022/23 in zunehmendem Maf} bei
den Verbraucherinnen und Verbrauchern ankommen wer-
den. Fiir das Gesamtjahr 2022 rechnet der Sachverstin-
digenrat mit einer Steigerung des VPI um 8,0 Prozent.
Im Jahr 2023 ist von einer etwas geringeren Aufwirtsdy-
namik auszugehen, unter anderem aufgrund des erwarte-
ten schwicheren Olpreises und der Gaspreisbremse der
Bundesregierung. Der Sachverstindigenrat prognostiziert
fur das Jahr 2023 eine Inflationsrate von 7,4 Prozent.
Allerdings wird die Kerninflation aufgrund der Weiter-
gabe der Produktionskosten an die Verbraucherinnen und
Verbraucher und eines signifikanten Lohnwachstums suk-
zessive an Bedeutung gewinnen. Zum Ende des Prognose-
horizonts diirften sich geringere Importpreissteigerungen
in einer abnehmenden Kernrate widerspiegeln.

ARBEITSMARKTDYNAMIK LASST NACH

Der Arbeitsmarkt erholt sich seit Anfang des Jahres 2022
weiter von der Corona-Krise, doch zuletzt mit redu-
ziertem Tempo. So stieg die Erwerbstitigkeit zwischen
Januar und Juli dieses Jahres um rund 243.000 Personen
(+0,5 Prozent) und hat damit das Vorkrisenniveau wieder
erreicht. Der Beschiftigungszuwachs ist insbesondere auf
die sozialversicherungspflichtige Beschiftigung zurtckzu-
fiihren. Der seit dem Jahr 2011 bestehende Abwirtstrend
bei der Selbstindigkeit setzte sich im 1. und 2. Quartal
2022 weiter fort.

Die positive Entwicklung der Anzahl der Erwerbstiti-
gen spiegelt sich bis Mai 2022 im Riickgang der Anzahl
der Arbeitslosen wider. Durch die erstmalige Aufnahme
der Gefliichteten aus der Ukraine in die Grundsiche-
rung (Rechtskreis SGB II) stieg die saisonbereinigte
Arbeitslosigkeit im Juni 2022 gegeniiber dem Vormonat
allerdings sprunghaft an, um rund 133.000 Personen auf
2,4 Millionen und zuletzt erneut im September auf rund
2,5 Millionen. Die Arbeitslosenquote lag im Juni 2022 bei
5,3 Prozent und ist im September 2022 auf 5,4 Prozent
angestiegen. Die Anzahl an Arbeitslosen mit Bezug von
Arbeitslosengeld I (Rechtskreis SGB III) ist im Septem-
ber 2022 gegentiber Juni 2022 allerdings um rund 5.000

Personen zurtickgegangen (0,6 Prozent).



Verschiedene Frithindikatoren lassen trotz der konjunk-
turellen Abkithlung eine stabile Entwicklung auf dem
Arbeitsmarkt erwarten. Das ifo Beschiftigungsbarometer
deutet im September 2022 trotz eines Riickgangs weiter-
hin auf einen Personalbedarf und eine positive Einstel-
lungsbereitschaft im Dienstleistungsbereich hin. Das
Arbeitsmarktbarometer des Instituts fiir Arbeitsmarkt-
und Berufsforschung (IAB) verschlechterte sich ebenfalls
leicht, verbleibt aber auf hohem Niveau. Gleichzeitig

ist die Anzahl der gemeldeten Arbeitsstellen deutlich
angestiegen. Der Anstieg der gemeldeten Arbeitsstel-

len erstreckt sich auf alle Bereiche. Der grofite Teil des
Zuwachses entfillt auf die freiberuflichen, wissenschaftli-
chen und technischen Dienstleistungen, das Verarbeitende
Gewerbe und das Gesundheits- und Sozialwesen.

Der Beschiftigungsautbau diirfte nicht zuletzt aufgrund
der Unsicherheit im Energiesektor und des bevorste-
henden Riickgangs der Wirtschaftsleistung nachlassen.
Die sozialversicherungspflichtige Beschiftigung diirfte
verlangsamt steigen. Die geringfiigige Beschiftigung
dirfte im laufenden Jahr zunichst zunehmen, nachdem
der jahrelange Riickgang in der Corona-Krise noch
verstirkt wurde, im Jahr 2023 aber erneut zuriickgehen.

Die Erwerbstitigkeit diirfte dennoch gegen Ende des
Prognosezeitraums ihren Hochststand erreichen. Die
Arbeitslosenquote diirfte von 5,7 Prozent im Jahr 2021
auf 5,3 Prozent im Jahr 2022 sinken und im Jahr 2023 auf

5,4 Prozent ansteigen.

Im Jahr 2021 kam es zu einem weniger starken Anstieg
der Effektivlohne (+1,8 Prozent) als im Jahr 2020 (+3,3
Prozent). In den Jahren 2022 und 2023 diirfte die Ent-
wicklung der Lohne dynamisch verlaufen, aber hinter den
gestiegenen Verbraucherpreisen zuriickbleiben. So sind die
Tarifverdienste aufgrund von hohen Einmal- und Son-
derzahlungen im 1. Quartal 2022 um rund 3,9 Prozent
angestiegen. Im 2. Quartal 2022 betrug der Anstieg ledig-
lich 1,2 Prozent. Im Vorjahreszeitraum lag das Wachstum
auf dhnlich hohem Niveau. Die zunehmende Inflation,

die Anhebung des Mindestlohns auf 12 Euro ab Oktober
2022 und die Arbeitskrifteengpisse diirften positiv auf die
Lohndynamik wirken. Fiir das Jahr 2022 stehen die Tarif-
16hne aufgrund der abgeschlossenen Tarifverhandlungen
weitestgehend fest. Hohere Lohnforderungen aufgrund
steigender Verbraucherpreise und Arbeitskrifteengpissen
diirften erst zum Ende des Prognosezeitraums das Lohn-
wachstum prigen.

o Arbeitnehmerentgelt : : - -
Tariflohne T hereg vl - : : Arbeitsprodukti-  Lohnstiickkosten | Lohnstiickkosten
Effektiviohne' | Lohndrift* | je Arbeitnehmer- o o
(Stundenkonzept) vitat (nominal)
stunde
2018 2,9 3,6 0,7 3,4 0,2 3,1 1,1
2019 3,2 35 0,3 3 0,8 il 1,0
2020 2,0 33 1,3 3,8 1,0 2,8 1,0
2021 i3 1,8 0,5 1,5 0,9 0,7 =23
20226 2,5 37 1,3 3,4 0,0 3,5 =15
2023° 4,6 5,7 1,1 5,8 -0,2 6,0 0,2

1 Bruttolshne und -gehilter (Inlandskonzept) je Arbeitnehmerstunde | 2 Differenz zwischen dem Anstieg der Effektivlshne und demjenigen der Tarifléhne in Prozentpunkten |
3 Reales BIP je Erwerbstitigenstunde | 4 Arbeitnehmerentgelt je geleisteter Arbeitnehmerstunde in Relation zum realen BIP je geleisteter Erwerbstitigenstunde |
5 Arbeitnelmerentgelt je geleisteter Arbeitnelmerstunde in Relation zum BIP je geleisteter Erwerbstitigenstunde | 6 Prognose des Sachverstindigenrates

Quelle: Statistisches Bundesamt, eigene Berechnungen | © Sachverstindigenrat | 22-036-02

Entwicklung des deutschen Gartenmarktes 2022

Nachdem im ersten Pandemiejahr simtliche marktiiblichen
Mechanismen aufler Kraft gesetzt wurden und am Ende
im Gartenmarkt ein Rekordplus von mehr als 10 Prozent
erzielt wurde, brachte das Folgejahr nochmals ein erfreu-
liches Plus, was jedoch 2022 nicht mehr erreicht werden
konnte. 2022 wird der Gartenmarkt allenfalls auf dem
Vorjahresniveau stagnieren und damit ein Umsatzvolu-
men von rund 20,5 Milliarden Euro realisieren konnen.
Angesichts der nicht unerheblichen Preissteigerungen in

einigen Teilmirkten wird der Markt real in einem deutli-
chen Minusbereich tendieren.

Auf Ebene der einzelnen Vertriebswege ist die Entwick-
lung im Jahr 2022 sehr heterogen verlaufen. Wihrend

der Gartenfachhandel (Fachgartencenter, Einzelhan-
delsgirtnereien und Blumenfachhandel) in der Summe
ebenfalls kein Wachstum verzeichnen konnte und die im
letzten Jahr noch erfolgreichen Fachgartencenter sogar ein
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leichtes Minus hinnehmen mussten, haben die Baumirkte
die lockdownbedingte Schwichephase aus dem Vorjahr
tiberwinden und ein Umsatzplus von 4,5 Prozent erwirt-
schaften konnen.

Wihrend die Baumairkte insbesondere in den Monaten
Januar, Februar (lockdownbedingt) und anschliefiend im
Mai zum Teil extreme Umsatzzuwichse im Gartenbe-
reich verbuchen konnten, hat der Gartenfachhandel nur
im Januar und Februar deutliche Zugewinne verzeich-
nen konnen. In den Folgemonaten (bis einschliefllich
September 2022) tendierte die Umsatzentwicklung mit
Ausnahme des April durchweg im Minusbereich, welcher
mit negativen Werten von —10,2 Prozent im Mirz und
-17,5 Prozent im Juli (jeweils gegentiber Vorjahresmonat)
gipfelte. Mitverantwortlich fir diese Entwicklung sind
sicherlich auch die nochmals verstirkt anziehenden Preise
im Gartenfachhandel, die ab Juli 2022 die Nachfrage ins-
besondere in den unteren bis mittleren Einkommensklas-
sen deutlich reduziert haben.

Ebenfalls von einem Umsatzminus betroffen ist auch
der Holzfachhandel. Aufgrund stark gestiegener Preise
bei Holzwaren (z.B. Holz im Garten) hat die private

Nachfrage in diesem Vertriebskanal deutlich nachgelassen.

Demgegentber erfreulich hebt sich die Entwicklung im
Moébelhandel ab. Trotz auch hier anziehender Preise und
eines stark gesittigten Gartenmobelsegmentes hat sich
der Vertriebskanal im Anbietervergleich gut positionieren
konnen und kann das Jahr mit einem Plus von annihernd
7 Prozent abschliefien.

Ebenfalls mit einem tberdurchschnittlich hohen
Umsatzplus beenden Eisenwaren-/Hausrathandel,
Motoristen sowie der CE-/Elektrohandel das Jahr 2022.
Zuwachsraten von 7,4 Prozent bzw. 8,1 Prozent besche-
ren den beiden Vertriebskanilen die hochsten positiven
Verinderungswerte. Hinsichtlich ihrer Marktanteile ver-
bleiben beide Vertriebskanile jedoch weiterhin auf einem
cher weniger bedeutenden bzw. unbedeutenden Niveau.

Alle Ubrigen Vertriebswege, mit Ausnahme des Sonstigen
Handels, zeigen in 2022 durchweg Umsatzriickginge auf.
Darunter auch der Gala-Bau (Handwerker/Objekteure),
der trotz stark positiver Nachfragentendenzen aus dem
privaten Bereich seit Jahren nur Zuwichse verzeichnen
konnte. In 2022 hat der Vertriebsweg erstmals wieder
einen Umsatzriickgang hinnehmen miissen. Im Vergleich
zum Vorjahr liegt das Umsatzminus hier bei 1,5 Prozent.

Die mit Abstand jedoch grofiten Umsatzverluste hat in
2022 der Distanzhandel (Versandhandel/Direkt- und
Internetvertrieb) hinnehmen miissen; ein Minus in Hohe
von insgesamt rund 21 Prozent, welches vorrangig auf die
Entwicklung der reinen Online-Spezialisten zurtickzu-
fithren ist, hitte sicherlich niemand zu Anfang des Jahres
erwartet und wird wohl eine einmalige Ausnahme bleiben.

Die unterjihrigen Umsatzentwicklungen haben nur bei
den Bau- und Heimwerkermarkten zu einer nennens-
werten positiven Marktanteilsverschiebung gefithrt (+1,0
Prozentpunkte auf 25,6 Prozent Marktanteil).

Entwicklung des Gartenmarktes in Deutschland 2010-2022

20,87 21 ;175 21 ;170
. .
18.645 18'94/
18.337 18.338 o s ©
17.799 N 0 e g e ¢
°
10,2%
3.3% 500
’ 2,9 %
1 110 1,7% 1,6%
. :
0,5% I 0,0% I | - 0,0 %
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= @== Gartenmarkt in Mio. Euro (Endverbraucherpreise inkl. MwSt.)

Quelle: IFH Koln, Klaus Peter Teipel — Research & Consulting

- Verdnderung zum Vorjahr



Umsatzentwicklung der Vertriebswege im Gartenmarkt in Deutschland 2021-2022

Bau- und Heimwerkermérkte
Fachgartencenter

Baustoff- und Bauelementehandel
Holzfachhandel
Eisenwaren-/Hausrathandel, Motoristen
Gartnereien/Blumenfachhandel
Méobelhandel

CE-/Elektrohandel

SB-WH/VM
Supermarkte/LM-Discounter
Versandhandel/Direkt- und Internetvertrieb
Kauf- und Warenhauser

Sonstiger Handel

GroBhandel (B2C)
Handwerker/Objekteure

Gesamtmarkt

Quelle: IFH Koin, Klaus Peter Teipel — Research & Consulting

Zu den Verlierern im laufenden Jahr zihlt eindeutig der
Distanzhandel, der 1,0 Prozentpunkte an Marktanteil
eingebtif’t hat und nunmehr bei 3,9 Prozent liegt.

Bei allen tibrigen Vertriebswegen lassen sich im Vergleich
zum Vorjahr hingegen nur geringfigige Verschiebungen in
positiver wie negativer Richtung ausmachen.

Nach wie vor dominieren Bau- und Heimwerkermirkte
zusammen mit dem Gartenfachhandel (Fachgarten-
center und Girtnereien/Blumenfachhandel) sowie der
GalL.a-Bau die Distributionslandschaft im Gartenbereich.
Zusammengenommen erreichen sie derzeit einen Markt-
anteil von 63,8 Prozent. Im Vergleich zum Vorjahr (62,8
Prozent) haben sie damit trotz Einbufien auf Seiten der
Fachgartencenter und im Gal.a-Bau ihre Bedeutung im
Gartenmarkt ausbauen konnen.

In der Summe ldsst sich festhalten, dass die Folgen des
Krieges in der Ukraine den Gartenmarkt in Deutschland
insbesondere durch Preisanpassungen negativ tangiert

4,0 %

oo

7,4 %

6,9 %

8,1%

-0,8% I
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23% -

-15% [
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haben. Hinzu kam der lange und heifle Sommer sowie
eine starke touristische Nachfrage, die eine hohere Nach-
frage nach Artikeln aus dem Gartenbereich verhindert
haben. Aber auch weiter steigende Preise fiir Energie und
Lebensmittel haben das Budget der Haushalte zusitzlich
geschmilert. Zusammen mit einer Inflation auf Rekord-
niveau ist die Konsumstimmung massiv gesunken — mit
entsprechenden Auswirkungen auch auf den Garten-
markt. Ungeachtet dessen geniefit das Thema Garten bei
den Verbraucherinnen und Verbrauchern einen hohen
Stellenwert. Aktuelle Erhebungen zeigen sogar, dass Haus
und Garten durchaus in der Lage sind, das langjéhrige
Statussymbol Auto mittelfristig von der Spitzenposition
zu verdringen.
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Marktanteile der Vertriebswege im Gartenmarkt in Deutschland 2010-2022

Handwerker/Objekteure
GroBhandel

Sonstiger Handel

Versandhandel/Direkt-
und Internetvertrieb

Supermérkte/
LM-Discounter

H SB-WHVM
Mdbelhandel

2,0 2,2
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48
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133
25,6

B Gértnereien/Blumen-
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Bl Eisenwaren-/Hausrat-
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Baustoff- und
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in Prozent Quelle: IFH Koln, Klaus Peter Teipel — Research & Consulting

E-Commerce im Gartenmarkt

Unabhingig davon, ob der Elektronische Handel von stati- Nichtsdestotrotz hat sich das Internet als Einkaufsort
oniren Akteuren oder reinen Online-Spezialisten betriecben ~ mehr und mehr bei den Verbraucherinnen und Verbrau-

wird — der E-Commerce hat im Jahr 2022 erstmals seit chern verankert und so ist anzunehmen, dass die negative
Jahren einen gleichsam unerwarteten wie auch erhebli- Entwicklungsrichtung in 2022 wohl eher als eine Aus-
chen Einbruch zu verkraften. Wihrend coronabedingt der nahme und nicht als Tendenz zu bewerten ist.
E-Commerce in den letzten beiden Jahren tiberdurch-

schnittlich hohe Zuwichse erzielen konnte, so hat sich die Gleichzeitig ist aber auch festzustellen, dass die immer
Verbrauchergunst im laufenden Jahr deutlich stationiren wieder formulierte Prophezeiung vom , Tod des statio-
Angeboten zugewandt. niren Handels“ zumindest fiir den DIY-Bereich ad acta

E-Commerce-Umsatze im Gartenmarkt in Deutschland 2015-2022
1.604

- Veranderungen zum Vorjahr o
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Quelle: Klaus Peter Teipel — Research & Consulting
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gelegt werden kann. Es wird vielmehr darauf ankommen,
stationire und virtuelle Aktivititen sinnvoll und ziel-
fiihrend fur die Verbraucherinnen und Verbraucher zu
vernetzen. Beides zusammen ist die Zukunft, ein Allein
wird es nicht geben.

In der Summe erreichen die Online-Vermarktungska-
nile des stationdren Handels, der Katalogversender, der
Internet-Pure-Player und der Hersteller einen aktuellen
Marktanteil am Garten-Gesamtmarkt in Hohe von 6,0
Prozent (-1,5 Prozentpunkte gegentiber 2021). Der Anteil
der E-Commerce-Umsitze am einzelhandelsrelevanten
Gartenmarkt (d.h. ohne GalLa-Bau) beziffert sich auf 6,6
Prozent nach 8,3 Prozent in 2021.

Diese Anteilswerte machen deutlich, dass im Gartenmarkt
auch weiterhin noch ,viel Luft nach oben® fiir Anbieter
aus dem Online-Bereich vorhanden ist. Zum Vergleich: In
Bezug auf den Umsatz des Einzelhandels in Deutschland
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insgesamt liegt der Marktanteil des Online-Handels nach
aktuellen Hochrechnungen fur das Jahr 2022 bei 13,5
Prozent (2021: 14,7 Prozent).

Im Gartenbereich sind die via E-Commerce erzielten
Umsitze in diesem Jahr stark gesunken. Nach vorldufigen
Berechnungen wird mit Produkten aus dem Garten-
bereich ein Online-Umsatz von rund 1,29 Milliarden
Euro erwirtschaftet werden. Damit hat sich der E-Com-
merce-Umsatz im Gartenbereich binnen Jahresfrist um
rund 317 Millionen Euro reduziert, die daraus resultie-
rende Verlustrate liegt bei rund 20 Prozent.

In 2022 haben sowohl die Online-Shops der stationéren
Formate wie auch die Shops der Pure Player sowie Online-
Marktplitze gleichermaflen an Umsatz verloren, wenn-
gleich die Verluste der Pure Player im Vergleich zu den
Verlusten der Online-Shops der stationdren Akteure mit
einem Minus von 21 Prozent leicht héher ausgefallen sind.

Umsatzanteil der Vertriebswege Online im Garten-Gesamtmarkt 2022

Fachgartencenter

| AR
f os%

| B
| BX
| ARG

0,1 %

Baustoff-, Bauelemente- und
Holzfachhandel (B2C)

Eisenwaren-, Hausrat-FH, Motoristen

Einzelhandelsgértnereien, Blumengeschéfte

Mdbelhandel

Sonstiger Fachhandel

SB-WH, VM, Supermarkte, LEH-Discounter

Distanzhandel (VH, IPP, TV,
Hersteller-Direktvertrieb)

Sonstiger Handel

GroBhandel (B2C)

—

Entsprechend ergeben sich auf der Marktanteilsebene

im Vergleich zu 2021 durchaus nennenswerte Verschie-
bungen. So ist der Marktanteil der Online-Pure-Player
von 42,6 Prozent in 2021 auf nunmehr 41,5 Prozent um
insgesamt 1,1 Prozentpunkte gefallen. Im gleichen Zeit-
raum haben die Online-Shops der Bau- und Heimwer-
kermirkte ebenfalls Marktanteilsverluste von 26,2 Prozent
auf nunmehr 25,5 Prozent hinnehmen miissen.

1,29 Mrd.€

betrug der E-Commerce-Umsatz im
Gartensortiment 2022 (HR-Werte)

41,5%

Quelle: Klaus Peter Teipel — Research & Consulting

Damit haben die stationiren Formate (inkl. Market Places
von stationiren Hindlern auf Plattformen) in der Summe
den reinen Online-Spezialisten im laufenden Jahr 0,9 Pro-
zentpunkte Marktanteil abnehmen kénnen.

Entsprechend entfillt mit 58,5 Prozent der groflere Anteil
am E-Commerce-Umsatz im Gartenmarkt auf statio-
nire Handelsbetriebsformen, die entweder mit eigenen
Shops oder auf den Marktplitzen von Plattformen aktiv
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sind. Offensichtlich gibt es derzeit eine gewisse Tendenz
zugunsten einer Kombination von Online-Handel und
stationdarem Geschiift, welche die stationiren Formate
leicht begunstigt.

Neben den Bau- und Heimwerkermirkten als bedeu-
tendstem Vertreter der stationiren Hindler im Online-

Markt rangiert der Sonstige Handel mit 9,2 Prozent vor
den Supermirkten/Lebensmittel-Discountern mit 6,9
Prozent sowie den Fachgartencentern mit einem Markt-
anteil von 4,7 Prozent und den traditionellen Einzel-
handelsgirtnereien inkl. Blumenfachgeschiften mit 3,0
Prozent auf den weiteren Plitzen.

Entwicklung der Einzelhandels- und Verbraucherpreise

Die Verbraucher- wie auch die Einzelhandelspreise sind
im Vergleich zu den Vorjahren in 2022 massiv angestiegen.
Kumuliert ergibt sich nach vorldufigen Ergebnissen fir
das Gesamtjahr 2022 fiir die Verbraucher- wie auch die
Einzelhandelspreise ein Anstieg von 7,9 Prozent bzw. 8,8
Prozent.

Davon zum Teil deutlich abweichend zeigt sich die
Entwicklung der Verbraucherpreise in ausgewéhlten
Warengruppen des Gartenmarktes. Im Zeitraum Januar bis
Dezember 2022 haben sich die Preise gegentiber dem Vor-
jahreszeitraum wie folgt entwickelt (siche Grafik unten).

Starke Preiserhchungen sind insbesondere bei Gartenmé-
beln und Sonnenschirmen ablesbar, die sich deutlich ober-
halb der Verbraucher- und Einzelhandelspreise bewegen.

Leicht unter der allgemeinen Preisentwicklung liegen die
Zuwachsraten nur bei Motorrasenmihern und Beetpflan-
zen, wobei der Preiszuwachs bei Beetpflanzen wie auch bei
Gartenmobeln insbesondere in den letzten drei Monaten
des Jahres tiberdurchschnittlich hoch ausgefallen ist.

Angesichts der fiir 2023 erwarteten Entwicklung der
Verbraucherpreise ist auch fiir das kommende Jahr mit
dhnlich hoch Preiszuwichsen fiir Artikel aus dem Garten-
bereich zu rechnen, was auch im kommenden Jahr sicher-
lich ddmpfend auf die grundsitzliche Nachfrage in diesem
Bereich wirken wird. Nach aktuellen Prognosen ist erst

in der zweiten Jahreshilfte 2023 mit leicht verbesserten
Marktperspektiven zu rechnen. Aufgrund der erwarteten
Preissteigerungen diirfte der Markt jedoch analog zu 2022
auch im kommenden Jahr real im Minus tendieren.

Entwicklung der Verbraucherpreise und Einzelhandelspreise in ausgewahlten

Warengruppen des Gartenmarktes (Jan.—

Verbraucherpreise

Einzelhandelspreise (WZ 47) inkl. MwSt.

Beetpflanze, Geholz, Freilandstaude
oder Ahnliches

Blumendiinger, Rasendiinger oder
andere Dlingemittel

Blumentopf, Blumenkasten oder Rankhilfe
Garten- und Blumenerde, Torf oder Ahnliches
Gartengerate

Gartenmébel oder Campingmobel

Motorrasenmaher

Schnittblumen
Sonnenschirm

Zimmerblume oder Zimmerpflanze

Dez. 2022)

7,9 %
8,8 %
6,2 %
8,8 %
71 %
9,5 %
8,2%

13,0 %

3,6 %

8,6 %

13,1 %

7,4 %

Quelle: Statistisches Bundesamt



Entwicklung der Einzelhandelspreise, Verbraucherpreise und ausgewahlter
Warengruppenpreise im Gartenbereich (2018-2022)
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DER INDUSTRIEVERBAND GARTEN E. V.

Kernkompetenzen des IVG

Ein Sprachrohr fur viele Stimmen

Der Industrieverband Garten (IVG) e.V. vertritt die Interessen der Hersteller von
Gebrauchs- und Verbrauchsgutern in der Griinen Branche fiir den Hobby- und den
Profimarkt. Er vereint derzeit rund 150 Mitgliedsunternehmen und setzt sich auf
allen Ebenen fiir deren Belange ein. Seit 50 Jahren treten wir fur die Anbieterseite
des Gartenmarktes ein — eines Marktes, der Erfolg versprechende Zukunftsperspek-
tiven bietet. Denn die IVG Mitgliedsunternenhmen vertreiben die Produkte, mit denen
Verbraucherinnen und Verbraucher ihr personliches Gartengliick erschaffen konnen.
Eine derart starke Branche braucht eine starke Stimme. Diese verleihen wir unseren
Mitgliedern gleich in mehrfacher Hinsicht, als:

BERATER IM
GRUNEN BEREICH

Man kann nicht alles wissen, aber man sollte immer wissen,
wen man fragen kann. Deshalb beraten wir unsere Mit-
glieder in den Bereichen Recht, Normung, Vertrieb und
Marketing. Dazu zihlt unter anderem die Beantwortung von
Rechtsfragen im Zivil-, Vertrags-, Kartell- und Wettbe-
werbsrecht, Umweltrecht sowie Gewerbe- und Produkt-
sicherheitsrecht. Dartiber hinaus beinhaltet unser

Service eine umfangreiche Vertragspriifung sowie

ein kartellrechtskonformes Seminarangebot.

Im Fokus steht fiir uns der wirtschaftliche

Erfolg unserer Mitglieder.




KOMMUNIKATOR
FUR GRUNE THEMEN

Wir teilen unser Wissen, kommunizieren unsere Botschaf-
ten und setzen in der Offentlichkeit Themen im Sinne
unserer Mitglieder. Dafiir stehen wir in engem Kontakt mit
Fach- und Endverbrauchermedien. Dartiber hinaus sind wir
die Schnittstelle zu allen Vertriebskanilen, Behorden und
auch zwischen unseren Mitgliedsfirmen — bei unseren
Veranstaltungen bringen wir die gesamte Branche
zusammen. Zudem beziehen wir im Sinne unserer

Firmen aktiv Stellung zu aktuellen politischen
Diskussionen und vermitteln ihre Belange

gezielt an die Offentlichkeit.

EXPERTE FUR
DEN GRUNEN MARKT

Wir konnen nicht in die Zukunft blicken, aber unser
fundiertes Know-how und unser aktuelles Zahlenmaterial
helfen unseren Mitgliedern, die richtigen Marktentschei-
dungen in der Griinen Branche zu treffen und spannende

Trends zu erkennen.

VERTRETER DER
GRUNEN SORTIMENTE

Wir sind das Sprachrohr unserer Mitglieder und nutzen
alle Kanile, um ihre Interessen zu vertreten. Deshalb stehen
wir in engem Kontakt mit Behorden, Politik, Naturschutz-
gruppen und Abnehmerkreisen. Wir arbeiten mit an der
Gesetzgebung und Normung.
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Verbandsarbeit
wichtiger denn je

Aus der Krise in die Krise: Seit nunmehr drei Jahren werden der Industrieverband Garten
und seine Mitglieder vor immer wieder neue Herausforderungen gestellt. Nachdem die
Corona-Pandemie Gesellschaft und Wirtschaft bereits gehorig durcheinandergewirbelt hat,
verscharft der Krieg in der Ukraine die Situation noch einmal immens. Rohstoffmangel,
gestorte Lieferketten und erhohte Energiepreise erschweren die Lage fur alle Marktteil-
nehmer. Wie sich der Gartenmarkt weiterentwickeln wird, ist derzeit kaum zu prognos-
tizieren. Viele von uns fragen sich zu Recht: ,Wo soll das alles noch hinfiihren?“ Diese
Herausforderungen samt einhergehender Verunsicherung haben uns allen noch einmal vor
Augen gefuhrt, dass Verbandsarbeit im turbulenten Tagesgeschaft der heutigen Zeit immer
bedeutsamer fur die Unternehmen wird. Denn als Verband konnen wir die Interessen der
Branche gebundelt vertreten und zielfiUhrender kommunizieren.




AKTIV IN DER KRISE

So hat der IVG im Dialog mit politischen Entscheidungs-
trigern und Partnerverbinden im Laufe der gesamten
Krisenzeit versucht, seine Mitgliedsunternehmen in der
herausfordernden Situation zu unterstiitzen und die nega-
tiven Folgen abzumildern. Denn aufgrund gestorter Lie-
terketten, der angespannten Lage auf den Rohstoffmirkten
und der erhdhten Energiepreise konnten viele Marktteil-
nehmer nicht wie gewohnt agieren und mussten teilweise
um ihre Existenz bangen. Zudem hat der Verband immer
wieder zu einem solidarischen und zukunftsorientierten
Handeln aller Marktbeteiligten angesichts der angespann-
ten Lage aufgerufen. Die Prioritit lag darin, die Bedeutung
des Gartenmarktes zu stirken und dafiir zu sorgen, dass
alle Beteiligten unbeschadet durch die komplizierte Zeit
kommen. Dartiber hinaus wurden Verbraucherinnen und
Verbraucher mit intensiver Pressearbeit fiir die komplexe
Lage im Gartenmarkt und daraus resultierende Preiserho-
hungen oder Lieferengpisse sensibilisiert.

3R

ENDLICH WIEDER PERSONLICHER AUSTAUSCH

Eine positive Entwicklung im vergangenen Jahr — bei unse-
rer Veranstaltungsplanung kehrte wieder ein Hauch von
Normalitit ein. Mussten 2021 noch viele Termine aufgrund
der Corona-Pandemie abgesagt werden oder digital statt-
finden, konnten wir 2022 unsere Mitglieder auf vielen Ver-
anstaltungen endlich wieder personlich treffen und uns mit
ihnen austauschen. Sei es auf dem IVG Medientag Garten,
der spoga+gafa, dem Deutschen Torf- und Humustag oder
dem IVG Forum Gartenmarkt. Fiir das kommende Jahr
mochten wir unser Engagement in diesem Bereich noch
einmal intensivieren und unsere Mitglieder im Rahmen
verschiedener Arbeitskreise tiber aktuelle Entwicklungen
aus den Bereichen Recht, Normung, Vertrieb, Nachhal-
tigkeit, Digitalisierung und Marketing personlich auf dem
Laufenden halten.
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Kommunikation, Dialog, Netzwerk

VG Veranstaltungen 2023/24

Wir organisieren und initiieren jedes Jahr eine Reihe von Veranstaltungen —
darunter Branchentreffen mit Tradition sowie innovative Formate. Unsere
Veranstaltungen sind immer auch eine Plattform fur den Netzwerkausbau
und den Dialog. Wir sorgen dafir, dass sich die Griine Branche trifft.

IVG MEDIENTAG GARTEN

Mit dem IVG Medientag Garten haben wir eine in der Branche
einzigartige Plattform fir Pressegesprache und Interviews
geschaffen. Diese Veranstaltung organisieren wir ausschliefllich fiir
unsere Mitglieder sowie fiir Journalist*innen und Medienvertre-
ter*innen — darunter Redakteur*innen aller relevanten Fachzeit-

schriften und Hobbygartenmagazine sowie T'V-Journalist“innen
und Garten-Blogger*innen, Autor*innen und Fotograf*innen.

* Rund 120 Journalist*innen l C Y )
. Mehrﬁals 50 Aussteller*innen Pl wﬁg,‘
* Vortrage zu Markt und Trend gﬁﬁtm
Termin:

Donnerstag, 07.03.2024, Koelnmesse

IVG MESSEAUFTRITTE

spoga
gafg

Bei branchenrelevanten Fachmessen ist der IVG
cologne mit einem eigenen Messestand vertreten oder mit
einem Gemeinschaftsstand fiir seine Mitglieder.
Die Auftritte dienen unter anderem der eigenen

Netzwerkpflege.

Termine:
* Dienstag, 23.01. bis Freitag, 26.01.2024,
Messe Essen (IPM)

* Sonntag, 18.06., bis Dienstag, 20.06.2023,
Koelnmesse (spoga+gafa)

ESSEN-GERMANY



12

cologne

DEUTSCHER TORF- UND HUMUSTAG

Seit mehr als 50 Jahren trifft sich die deutsche
Erdenindustrie einmal im Jahr in der Wandelhalle
in Bad Zwischenahn. Der Deutsche Torf- und
Humustag ist eine der wichtigsten Veranstaltungen
der Branche.

* Etwa 200 Besucher*innen
* Spannende Fachvortrige

* Branchentreff am Abend

Termin:

Donnerstag, 21.09.2023, Wandelhalle in Bad Zwischenahn

IVG GARTENPARTY

Bei Kolsch und kleinen Kostlichkeiten trifft sich am Messe-
montag der spoga+gafa das Who's who der Griinen Branche
an unserem Messestand zum ungezwungenen Austausch.

* Rund 400 Besucher
* Flying Buffet

e Livemusik

Termin:

Montag, 19.06.2023, Koelnmesse

QP
IVG3S:
e s SHOG

IVG FORUM GARTENMARKT

Das IVG Forum Gartenmarkt legt den Schwerpunkt auf

die Entwicklung des Griinen Marktes und die Erschliefung
seiner Potenziale. Den Teilnehmer*innen aus Industrie, Handel
und Medien bieten wir ein spannendes Programm mit
interessanten Vortridgen zu aktuellen Branchenthemen.

* Mehr als 200 Besucher*innen
* Spannende Fachvortrige
* Branchentreff am Vorabend

Termin:

Donnerstag, 9.11.2023, Maritim Hotel Diisseldorf

29
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Fachabteilungen

Kompetente Ansprechpartner*innen
fur jedes Thema

Im IVG haben sich Hersteller von Produkten der Griilnen ~ Der IVG vereint derzeit rund 150 Mitgliedsunternehmen

Branche fiir den Hobby- und Profimarkt zusammenge- der Gartenbranche. Innerhalb des Verbandes gibt es sechs
schlossen — darunter Pflanzenhersteller, Produzenten von ~ Fachabteilungen. Jede dieser Gruppen wird von Expertin-
Forst-, Garten- und Rasenpflegegeriten, Hersteller von nen und Experten auf ihrem Gebiet betreut, die jederzeit
Garten-Lifestyle-Produkten, von Produkten zur Pflan- als kompetente Ansprechpartnerinnen und Ansprechpart-
zenpflege, -ernidhrung und -gesundheit, Hersteller von ner fur die Mitglieder zur Verfiigung stehen. Unsere Kern-
Substraten, Erden und Ausgangsstoften sowie Hersteller kompetenzen sind dabei Information, Beratung, Lobbying
von Produkten fiir den Erwerbsgartenbau. und Offentlichkeitsarbeit.

IVG

Ein Verband — sechs Fachabteilungen

PGB

Profigartenbau

PEGP

Pflanzenerndhrung,
-gesundheit und
-pflege

SEA.

Substrate, Erden,
Ausgangsstoffe

GL

Garten
Lifestyle

LG

Lebendes
Griin

GRPG

Garten- und
Rasenpflegegerate




In der Fachabteilung , Profigartenbau®
(PGB) schlieffen sich Firmen zusam-
men, die Produkte fiir den Erwerbs-
gartenbau industriell herstellen und
vertreiben. Die beteiligten Unterneh-
men decken dabei so unterschiedliche
Bereiche ab wie Gewichshausbau und
-einrichtungen, Klima- und Umwelt-
analytik, Klima-, Licht- und Bewisse-
rungstechnik, digitale Kulturfithrung,
Automatisierung, Diinger und Sub-
strate sowie Maschinen und Gerite.

NETZWERK FUR DEN
ERWERBSGARTENBAU

Die Fachabteilung unterstiitzt

ihre Mitglieder darin, fachliche
Kompetenzen zu biindeln und zu
kommunizieren sowie ihre Belange
gegeniiber anderen Interessengruppen
zu vertreten. Dartber hinaus hilft sie
dabei, neue und etablierte Mirkte zu
erschlieffen. Verschiedene Marktpart-
ner wie Dienstleister, Medienpartner
und Messegesellschaften stehen der
Fachabteilung zur Seite, um beste-
hende Netzwerke zu pflegen sowie
Know-how, Branchen- und Markt-
kenntnisse auszutauschen. Das gilt

STIMMEN AUS DER FACHABTEILUNG

:‘;‘

auch fiir die engen und vielfiltigen
Kontakte ins Ausland. So hat sich die
Fachabteilung am Innovationscenter
Gartenbautechnik auf der IPM 2023
beteiligt, das die Mitglieder dabei
unterstiitzen sollte, Innovationen
einem Fachpublikum zu prisentieren,
Werbung fiir das eigene Unterneh-
men zu machen, sich mit anderen
Unternehmen zu vernetzen sowie
verschiedene Gartenbau-Start-ups
kennenzulernen.

MESSEBETEILIGUNGEN, NACHWUCHS-
FORDERUNG UND NACHHALTIGKEIT

Dartiber hinaus organisiert die
Fachabteilung nationale und interna-
tionale Messebeteiligungen, fordert
die Nachwuchsarbeit und riickt das
Thema Nachhaltigkeit stirker in den
Fokus. So wird derzeit geprift, ob
weitere Messebeteiligungen zu neuen
Anbauverfahren wie zum Beispiel
auf der VertiFarm in Dortmund
dazu beitragen wiirden, weitere
Absatzmirkte zu erschlieflen. Im
Rahmen der Nachwuchsférderung
beteiligte sich die Fachabteilung

am Zusatzheft DEGA Gartenbau

LDer IVG bietet uns ein starkes Netzwerk :
in der Griinen Branche. Gemeinsam wer- :
den wir das Segment des Profigarten-

& baus starken. Lernen wir voneinander!* : \ :.;g’

Frank Lock
Geschaftsflihrer | Lock Antriebstechnik GmbH

Peter Holzer

Fachabteilung
Profigartenbau

Beruf+Zukunft 2023, um Berufe in
der Griinen Branche zu bewerben.
Das Thema Nachhaltigkeit wurde
in einem gemeinsamen Workshop
mit der Fachabteilung Lebendes
Grlin bearbeitet. Hier erhielten die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer
unter anderem Informationen zum
CO2-Fuflabdruck im Betrieb, zu
griiner und blauer Infrastruktur im
urbanen Raum sowie Einblicke in

EDV-basierte Nachhaltigkeit-Tools.
INFORMATIONEN UND MARKTDATEN

Mit einer Mischung aus internen
Informationen und externen Refe-
rentinnen und Referenten kénnen
sich die Mitglieder tber eine Vielzahl
aktueller Themen tiber das Jahr hin-
weg informieren. Zudem erfasst die
Fachabteilung Marktdaten fir den
Erwerbsgartenbau und stellt sie den
Mitgliedern zur Verfigung. So erhal-
ten sie fundierte Zahlen und Daten
zur Entwicklung und Situation des
Profigartenbaus zum Beispiel tiber die

Marktforschungsgesellschaft AMI.

»Die Einbindung der INDEGA in den IVG
war der richtige Schritt, um die fachliche
Kompetenz und die Kommunikation
dieser Unternehmen zu biindeln. Durch
das entstandene neue Netzwerk lassen
sich die Belange gegentiber anderen
Interessengruppen effektiver vertreten. “

Vertriebsleiter Deutschland | Birchmeier Spriihtechnik AG
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Fachabteilung Pflanzen-
ernahrung, -gesundheit

und -pflege

In der Fachabteilung Pflanzener-

nihrung, -gesundheit und -pflege
(PEGP) sind Lieferanten von Pflan-
zenschutz- und Diingemitteln sowie
Pflanzenpflegeprodukten organisiert.
Im Mittelpunkt der Bearbeitung
stehen Fragen der Vertriebsfihigkeit
der Produkte und vor diesem Hin-
tergrund hidufig Anforderungen und
Regelungen des Diingemittel- und
Pflanzenschutzrechts.

EU-DUNGEPRODUKTEVERORDNUNG

Die europiische Diingeprodukte-
verordnung (VO EU 2019/1009)
gilt nunmehr seit dem 16. Juli 2022.
Dabei werfen insbesondere die Kon-
formititsbewertungsverfahren sowie
deren Uberpriifung noch zahlreiche
Fragen auf, auch der Mangel an
Konformititsbewertungsstellen sorgt
weiterhin fir Schwierigkeiten bei der
Umsetzung der Verordnung. Im Rah-
men des Arbeitskreises Dingemittel
bot der IVG daher am 23. Mirz
2022 eine gemeinsame Veranstaltung
zur Klirung der Fragestellungen

beziiglich des Inverkehrbringens der

STIMMEN AUS DER FACHABTEILUNG

Produkte an. Weitere Abstimmungs-
gespriche zu der Verordnung erfolg-
ten mit dem Bundesministerium

fir Erndhrung und Landwirtschaft
(BMEL), dem Landesamt fiir Natur,
Umwelt und Verbraucherschutz
NRW (LANUV) und der European
Organic Fertilizers Manufacturers

Association (EUROFEMA).

WEITERE WICHTIGE THEMEN DER
FACHABTEILUNG

Die Europiische Kommission hatte
im Rahmen ihrer ,Farm-to-Fork-
Strategie“ im Juni des vergangenen
Jahres einen Verordnungsentwurf

zur nachhaltigen Anwendung von
Pflanzenschutzmitteln veroffent-
licht, die sogenannte Sustainable Use
Regulation (SUR). Danach sollte
unter anderem der Einsatz von Pflan-
zenschutzmitteln in empfindlichen
Gebieten, wie beispielsweise Girten
oder Sportplitzen, verboten werden.
Der IVG hat sich in mehreren Stel-
lungnahmen gegen ein solches Verbot
ausgesprochen. Im November wurde
nunmehr bekannt, dass die Euro-

,Wir schétzen den IVG als exzellenten

Verband. Deshalb ist es fiir uns selbst-
verstandlich, in den Gremien aktiv

mitzuarbeiten. “

Oliver Trappmann
Regional Director Central Europe | COMPO GmbH

e
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piische Kommission ihre eigenen
Vorschlige zu einem Totalverbot von
Pflanzenschutzmitteln selbst in Frage
stellt und Zulassungsmoglichkeiten
von Alternativpriparaten wie bei-
spielsweise Pflanzenschutzmitteln mit
niedrigem Risiko in den betroffenen
Gebieten priift. Die Fachabteilung
pldiert ausdriicklich fir eine Uber-
arbeitung des Verordnungsvorschla-
ges mit dem Ziel, den integrierten
Pflanzenschutz zu fordern und einen
starken Fokus auf die Erforschung
neuer umweltschonender addquater
Alternativen zu chemisch-syntheti-
schen Pflanzenschutzmitteln zu legen.

Dartiber hinaus soll der Bereich der
Umweltwerbung Neuerungen erfah-
ren. Hiervon betroffen ist beispiels-
weise die Bewerbung von Produkten
als ,Bio® auflerhalb des Anwendungs-
bereichs der EU—Oko—Verordnung
Nr. 2018/848. Der IVG wird diese
Gesetzeseinfihrung weiterhin auf-
merksam beobachten und entspre-
chende Handlungsempfehlungen fur

seine Mitgliedsfirmen aussprechen.

, Wir sind gerne Mitglied im IVG, weil wir

wissen, dass der Verband die Interessen
der Griinen Branche kompetent und
verantwortungsbewusst vertritt. AuBerdem
schétzen wir den Austausch (iber aktuelle
Entwicklungen und Trends im Markt.“

Michaela Schmitten-Pitta
Cluster Head DACH | SBM Life Science GmbH




Die Hersteller von Blumenerden und
Kultursubstraten in Deutschland,
deren Zulieferer sowie torfgewin-
nende Unternehmen in Nieder-
sachsen versammeln sich in der
Fachabteilung ,Substrate, Erden,
Ausgangsstoffe“ (SEA). Im Mittel-
punkt der Arbeit der Fachabteilung
steht die Interessenvertretung der
Mitglieder bei politischen Vorha-
ben auf nationaler und europdischer
Ebene in enger Zusammenarbeit

mit anderen Branchenverbinden.
Dabei bietet sich den Mitgliedern die
Moglichkeit, auf ein umfangreiches
Netzwerk zurtickzugreifen.

ZENTRALES THEMA
ROHSTOFFSICHERUNG

Die vorrangigen Anliegen der
Fachabteilung sind die Sicherung der
Verfiigbarkeit von Rohstoffen und

die Verbesserung der politischen Rah-
menbedingungen. Eine weitere wich-
tige Aufgabe ist der stindige Dialog
mit anderen Stakeholdern wie z.B.
der Wissenschaft und Natur- und
Umweltschutzverbianden. So erstellte

STIMMEN AUS DER FACHABTEILUNG

Fachabteilung Substrate,

die Fachabteilung zum Beispiel
zusammen mit dem Naturschutz-
bund (NABU) in Niedersachsen das
NABU-IVG-Konzept zur Sanierung
von Mooren. Auflerdem beteiligt sich
der Verband an der Ausarbeitung
weiterer Systeme zur Darstellung
von Okobilanzen der verschiede-

nen Ausgangsstoffe und fertigen
Substrate. Zur Vernetzung und fiir
neuen wissenschaftlichen Input wird
weiterhin jahrlich der Deutsche Torf-
und Humustag als Tagung in Bad
Zwischenahn organisiert.

Um die wichtigsten Punkte zum
Thema Erden und Substrate zusam-
menzufassen, wird unsere Webseite
Erden & Substrate vom IVG unter-
halten. Aulerdem wurde ein Fakten-
check zum Thema Torf in Substraten
erstellt.

UMFANGREICHE UNTERSTUTZUNG BEI
DER TORFMINDERUNGSSTRATEGIE

Die Interessenvertretung der Mit-
gliedsunternehmen in der Torf-
minderungsstrategie und der

»Nur durch gemeinsame Interessenver-

tretung gelingt es, die Anliegen unserer
Branche bei Politik, Verbédnden und

Geschéftspartnern zu vertreten. :
Deshalb sind wir Mitglied im IVG. * : P \

Thomas Kramer
Geschéftsfiihrer | ASB-Griinland Helmut Aurenz GmbH

Frank Tamminga

Erden, Ausgangsstoffe

Moorschutzstrategie des Bundes
gegentiber Ministerien und anderen
Beteiligten ist eine wichtige Aufgabe
des IVG. In Zusammenarbeit mit
Handel und Erwerbsgartenbau ver-
folgt die Fachabteilung dabei das Ziel,
die Umsetzung der Klimaschutzziele
2045 in einem umsetzbaren Rahmen
fiir die Torfindustrie und Substrather-
steller durchzusetzen. Dabei liegt der
Fokus auf der Rohstoftverfiigbarkeit
sowie der Qualitit und Zuverlissig-
keit der Produkte. Die ersten Ziele
einer Selbstverpflichtung aus dem
Jahr 2020 sind bereits erfiillt. Weitere
Fragestellungen innerhalb der Fachab-
teilung betreffen die in Zukunft wach-
sende Bedeutung von Substraten bei
der Versorgung der Bevolkerung mit
Lebensmitteln, die Verfiigbarkeit von
Ausgangsstoffen oder die Moglichkeit
zur Generierung neuer, nachwachsen-

der Rohstoftquellen.

, Wir sind Mitglied im VG, weil der Verband

die ideale Plattform fiir den Austausch mit
verschiedenen Interessengruppen ist und
uns hier eine umfassende, professionelle
Unterstiitzung zu unseren alltdglichen
Herausforderungen geboten wird. “

Geschéftsfiihrer | Aurich-Wiesmoor-Torfvertriebs GmbH




Fachabteilung
Garten Lifestyle

In der Fachabteilung ,Garten
Lifestyle“ (GL) sind derzeit 21
Mitgliedsunternehmen aus den
Segmenten Dekoration, Wasser

im Garten, Gartenmobel, Holz im
Garten, Grillgerite und Planzgefifie
vertreten. Diese unterstiitzt der IVG
in ihrem wirtschaftlichen Erfolg,
indem er fiir sie Verbraucherwiinsche
und -verhalten analysiert. Mit Blick
auf alle Segmente beobachtet der
Verband dazu relevante Bewegun-
gen innerhalb und auflerhalb der
Griinen Branche, bearbeitet kleine
und grofle Trendfragen aus aller Welt
und behailt aktuelle und zukinftige
Entwicklungen im Blick. Die Basis
der gesamten Trendforschung bilden
enge Kooperationen mit Instituten
und Marktforschungsunterneh-

men sowie kontinuierliches und
intensives Screening der relevanten
Online-Plattformen und Fachme-
dien. Die Ergebnisse der Recherchen
prisentiert der IVG seinen Mitglie-
dern bei gemeinsamen Fachabtei-
lungssitzungen oder auf Anfrage.

STIMMEN AUS DER FACHABTEILUNG

TRENDS BEOBACHTEN UND SETZEN

Ein weiteres Fundament dieser
Fachabteilung ist die aktive Presse-
und Offentlichkeitsarbeit. Mit
marktrelevanten Themen, die in Fach-
und Endverbrauchermedien platziert
werden, unterstiitzt die Fachabteilung
das positive Garten-Image. In enger
Abstimmung mit den Mitgliedern
werden Themen in iberregional
reichweitenstarken Tages- und
Wochenzeitungen oder iiber relevante
Nachrichtendienste veroffentlicht, um
Markt und Konsumenten gleicher-
maflen zu erreichen. Dabei deckt

der IVG alle Sortimentsbereiche
gleichmifig ab, konzentriert sich aber
bei Bedarf auf Aspekte, die aktuell
besonders im Fokus stehen. Dartiber
hinaus pflegt der Verband den engen
Kontakt zu relevanten Blogger*in-
nen und Influencer*innen, damit er
bei Bedarf schnell und kurzfristig

auf aktuelle Trendstromungen und
Themen reagieren, die Mitglieder ent-
sprechend informieren oder konkret
Stellung beziehen kann.

,Der Austausch und Zusammenhalt in

ey

N

Frank Rommershach
Sales Director Hub Central/Geschéftsfiihrer Vertrieb,Sales | Weber-Stephen
Deutschland GmbH

einem Verband sind wichtig, aus diesem

Grund stehen wir fest zum IVG. Gerade das
Jahr 2020 hat uns allen gezeigt, dass eine
gemeinsame Interessenvertretung wichtig
und hilfreich fiir die gesamte Branche ist.

@
w.

~

Ralf Rammo

In regelmifigen Sitzungen tauschen
sich die Mitglieder der Fachabteilung
zu aktuellen Themen der Griinen
Branche aus. Geladene Referentinnen
und Referenten nehmen dabei Stel-
lung zu den neuesten Entwicklungen
unter anderem in den Bereichen
Logistik, E-Commerce, Vertrieb oder
Marketing.

,In Zeiten groBer Verdnderungen und
wachsender Herausforderungen in unserer
Branche stérkt uns das Miteinander im
IVG. Kontrovers zu diskutieren und neue
Ldsungen zu erarbeiten liegt im Interesse
aller Mitglieder.“

Geschéftsfiihrer | Scheurich GmbH & Co. KG




Im Mittelpunkt aller Sortimente steht
die Pflanze. Deshalb ist die Fachab-
teilung ,Lebendes Griin“ (LG) seit
ihrer Griindung ein fester Bestandteil
des Verbandes und eine wichtige
Plattform fiir fithrende Hersteller von
Pflanzen und Saatgut. Die Mitglieds-
unternechmen in dieser Fachabteilung
sind Hersteller mit innovativen Sorti-
menten, die ihre Produkte als Marke
vertreiben oder Neuziichtungen

mit einem speziellen Zusatznutzen
entwickeln.

PRODUKT PFLANZE IM FOKUS

Die Fachabteilung hat es sich zur
Aufgabe gemacht, die Pflanze
verstirkt in den Fokus der Offent-
lichkeit zu ricken und Konzepte zu
entwickeln, um den Verkauf langfris-
tig zu forcieren. Zu diesem Zweck
beschiftigt sie sich mit Problemen
der Absatzwirtschaft, betrachtet die
Zukunft unseres Marktes und tauscht
sich mit dem Handel, der Wissen-
schaft und anderen betroffenen Fach-

STIMMEN AUS DER FACHABTEILUNG

verbinden aus. In Kooperation mit
ihnen organisiert die Fachabteilung
z.B. gemeinsame 6ffentliche Kon-
gressveranstaltungen und setzt dabei
den Schwerpunkt auf strategische
Fragestellungen rund um die Branche.

STATEGIEN ZUM THEMA NACHHAL-
TIGKEIT

Die Fachabteilung setzt sich zudem
mit einem Thema auseinander, das
auch in der o6ffentlichen Diskus-
sion eine immer grofler werdende
Rolle einnimmt: Nachhaltigkeit. In
diesem Zusammenhang wird unter
anderem nach Antworten auf die
Fragen gesucht: Wie kann Nachhal-
tigkeit in der Produktion umgesetzt
werden oder welche anderen Effekte
konnen die Produkte entfalten?
Welche Okosystemdienstleistungen
erfiillen Pflanzen und wie lassen sich
diese darstellen? Welchen Wert und
welchen Nutzen konnen Pflanzen fiir
den Menschen haben?

, Wir sind Mitglied im IVG, da wir hier sehr
gut (iber aktuelle Trends und Entwicklun-
gen informiert werden und im Verband

ein sehr starker fachlicher Austausch
branchentibergreifend stattfindet. “

Lothar Idelberger
Geschéftsfiihrer | Helix Pflanzen GmbH

-

Sebastian Heinje

Fachabteilung
Lebendes Grun
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FUNDIERTES ZAHLENMATERIAL UND
KOMPETENTE BERATUNG

Eine weitere Aufgabe der Fachab-
teilung besteht darin, die Mitglieder
mit fundierten Zahlen und aktuellen
Informationen zur Marktsituation zu
versorgen. Dieses wichtige Material,
das dank enger Kooperation mit dem
Institut fir Handelsforschung (IFH
Koln), der AMI und anderen Markt-
forschungsunternehmen vorliegt,
unterstiitzt die Mitglieder auch bei
wirtschaftlich relevanten Entschei-
dungen. Aufgrund steigender recht-
licher Herausforderungen in dieser
Fachabteilung wird den Mitgliedern
zudem verstirkt rechtliche Unterstiit-
zung geboten — zum Beispiel bei den
Fragestellungen zum Verpackungs-
gesetz, zum Markenrecht und zur
Pflanzenschutzverordnung.

»Der IVG ist fiir uns eine einmalige Netz-
werkplattform. Dariiber hinaus werden
unsere ,griinen Interessen‘ vom IVG
hervorragend vertreten. “

Geschéftsfiihrer | Heinje Baumschulen

e g
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Fachabteilung Garten-
und Rasenpflegegerate

Von der Rosenschere tiber die Ket-
tensédge bis hin zum Mihroboter — in
der Fachabteilung ,Garten- und
Rasenpflegegerite” (GRPG) treffen
sich Hersteller von Produkten, die

fiir die Pflege eines Gartens benétigt
werden. Derzeit zihlen 43 Unterneh-
men zur Fachabteilung, was einer sehr
hohen Marktabdeckung in Deutsch-

land in diesem Segment entspricht.

MARKTENTWICKLUNG, UMWELT-
UND VERBRAUCHERSCHUTZ

Die Fachabteilung setzt sich mit
den Kernthemen Marktentwicklung,
Technik, Vertrieb, Umwelt- und
Verbraucherschutz auseinander. Sie
arbeitet eng mit Marktaufsichtsbe-
horden zusammen, um durch aktive
Mitarbeit und gezielte Sensibili-
sierung den Verbraucherschutz zu
stirken. Die Fachabteilung unter-
stiitzt externe Mafinahmen fiir einen
sicheren Markt und wird auch selbst
aktiv. Die Fachabteilung vertritt

ihre Mitglieder in der europiischen

Verbandsarbeit bei der EGMF

STIMMEN AUS DER FACHABTEILUNG

(European Garden Industry Machi-
nery Federation). Diese begleitet die

Erarbeitung europdischer Richtlinien
und tauscht sich zu europiischen
Marktentwicklungen aus.

LEITFADEN ZUM THEMA AKKU

Das Thema Akku in der Garten-
branche bringt einige Gesetze und
Richtlinien mit sich, die sowohl
Hersteller als auch Handel und End-
verbraucher berticksichtigen miissen.
Um einen Uberblick iiber eben diese
Auflagen z.B. bei der Lagerung,
beim Transport und auch bei der
Entsorgung zu erhalten, hat der IVG
aus dem Arbeitskreis Akku eine
Task Force gebildet, die genau diese
Punkte herausgearbeitet und in drei
unterschiedlichen Leitfiden zusam-
mengefasst hat, die auf der Home-
page des Verbandes zum Download
bereitstehen. So geben die Leitfiden
fiir Handel und Hersteller beispiels-
weise einen detaillierten Uberblick
dariiber, welche Anforderungen an

den Transport der Akkus gestellt wer-

, Wir sind Mitglied im IVG, welil eine starke
Branche auch eine starke Interessen-
vertretung braucht. Wir sehen unsere

Verantwortung fiir die gesamte Griine
Branche und wollen an deren Weiterent-
wicklung konstruktiv mitwirken. *

Tobias M. Koerner

Vice President Global Sales | Gardena Deutschland GmbH

Horst Jachmann

den. Der Leitfaden fiir den die End-
verbraucherinnen und -verbraucher
dient in erster Linie zur Aufklirung,
um zu vermeiden, dass Akkus ein-
fach im Hausmiill entsorgt werden.
Gleichzeitig informiert der Verband
die Mitglieder tber die europiische
Batterieverordnung, die aller Vor-
aussicht nach Anfang 2023 in Kraft
treten wird. Daraus resultierende neue
Vorgaben ebenso wie Neuerungen des
Ubereinkommens tiber die internati-
onale Beforderung gefihrlicher Giiter
auf der Strafle (ADR) 2023 werden
bei der fortlaufenden Aktualisierung
der Leitfiden beriicksichtigt.

FACHGRUPPE FORST-, GARTEN- UND
RASENPFLEGEGERATE

Innerhalb der Fachabteilung ,Garten-
und Rasenpflegegerite® arbeiten 16
Mitglieder der Fachgruppe Forst-,
Garten- und Rasenpflegegerite
(FGR) zusammen. Mit Blick auf die
Verbraucherinnen und Verbraucher
entwickeln sie technische Regelun-
gen, Normen und Priifvorschriften

LAIs mittelstandisches Unternehmen
erhalten wir vom VG eine Informations-
plattform, die es uns ermaglicht, aktuelle
Themen und Aufgaben im Alltag zu losen.
Zusitzlich werden unsere Interessen
Liber den IVG vertreten. “

Geschéftsfiihrer | ikra GmbH




weiter und begleiten die Entwicklung

von europdischen und nationalen
Regularien. Das geschieht in engem
Dialog mit Normungsgremien,
Priifstellen, Uberwachungsbehérden,
Politik und Verbraucherorganisa-
tionen. Im Fokus steht zurzeit die
Uberarbeitung der Richtlinien fir
Maschinen und fiir umweltbelas-
tende Gerauschemissionen von zur
Verwendung im Freien vorgesehenen
Geriten sowie fur Okodesign. Ziel
der Fachgruppe ist es, Verbrauche-
rinnen und Verbraucher fiir Marken,
Qualitit und Sicherheit zu sensibili-
sieren.

DIN-NORMENAUSSCHUSS EISEN-,
BLECH- UND METALLWAREN

Das IVG Technik-Team betreut auch
den DIN-Normenausschuss Eisen-,
Blech- und Metallwaren (NAEBM).
Dieser ist einer von 9 externen
Normenausschussen des DIN, der
sich in 13 Arbeitsausschiissen mit
unterschiedlichen Themenfeldern
bewegt und sich insbesondere mit

der Normung von Garten- und
Rasenpflegegeriten sowie tragbaren
Forstmaschinen beschiftigt. Der
NAEBM treibt technische Regelun-
gen, Normen und Priifvorschriften
voran. So wurden 2022 im Bereich
»ragbare Forstmaschinen® die
Normenreihen DIN EN ISO 11680
»,Hochentaster, DIN EN ISO 11681
»2Kettensigen“ und DIN EN ISO
11806 , Freischneider” veroffentlicht.
Fir 2023 ist weiterhin die Veroffent-
lichung der 1. Anderung zur DIN
EN 13684 ,Vertikutierer geplant.
Zudem ist vorgesehen, den Entwurf
fiir eine Neufassung der DIN 1873-1
»2Rasenmiher-Gebrauchstauglichkeit*
zu erstellen.

DIE OBLEUTE DER ARBEITSAUSSCHUSSE

»Die Normung ist fiir Hersteller eine

essentielle Art der Interessenvertretung.
Dadurch kénnen wir selbst ausgewogene

'I
! &

und technisch sinnvolle Anforderungen m,

einbringen und unsere Produkte sicherer
und zuverléssiger gestalten. “

Arian Monem

Arbeitsausschuss Garten- und Rasenpflegegeréte | STIHL Tirol GmbH

Patrick MiiBig

DIN-Normenausschuss
Eisen-, Blech- und Metallwaren

Es gibt E externe

Normenausschiisse des DIN.

1 3 unterschiedliche

Arbeitsausschiisse betreut der NAEBM.

Spatestens alle 5 Jahre

wird jede Norm iiberpriift.

,Normen sind ein wesentlicher Faktor der
Funktionsfahigkeit unserer Wirtschaft.
Ohne sie wiirde kein Teil auf das andere
passen. “

Arbeitsausschuss tragbare Forstmaschinen | KWF Services GmbH
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IHRE ANSPRECHPARTNER*INNEN

Der geschaftsfuhrende IVG Vorstand

CHRISTOPH BUSCHER

IVG Vorsitzender
Hauert MANNA Diingerwerke GmbH

OLIVER TRAPPMANN

Stellv. IVG Vorsitzender
Sprecher der Fachabteilung Pflanzenernihrung,

-gesundheit und -pflege
COMPO GmbH

ANDREAS EPPLE

Stellv. IVG Vorsitzender
STIHL Vertriebszentrale AG & Co. KG

DR. HANS-ULRICH BORN

IVG Schatzmeister
AGLUKON Spezialdinger
GmbH & Co.KG

THOMAS KRAMER

Sprecher der Fachabteilung Substrate, Erden,
Ausgangsstofte
ASB-Griinland Helmut Aurenz GmbH

FRANK TAMMINGA

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Substrate,
Erden, Ausgangsstoffe
Aurich-Wiesmoor-Torfvertriecbs GmbH

LOTHAR IDELBERGER

Sprecher der Fachabteilung Lebendes Griin
Helix Pflanzen GmbH

SEBASTIAN HEINJE
Stellv. Sprecher der Fachabteilung Lebendes Griin

Heinje Baumschulen

TOBIAS M. KOERNER

Sprecher der Fachabteilung Garten- und
Rasenpflegegerite
Gardena Deutschland GmbH

HORST JACHMANN

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Garten- und
Rasenpflegegerite
ikra GmbH

ARIAN MONEM MICHAELA SCHMITTEN-PITTA

Sprecher der Fachgruppe Forst-, Garten- und Stellv. Sprecherin der Fachabteilung Pflanzen-
Rasenpflegegerite ernihrung, -gesundheit und -pflege

STIHL Tirol GmbH SBM Life Science GmbH

FRANK LOCK PETER HOLZER

Sprecher der Fachabteilung Profigartenbau
Lock Antriebstechnik GmbH

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Profigartenbau
Birchmeier Sprithtechnik AG

FRANK ROMMERSBACH

Sprecher der Fachabteilung Garten Lifestyle
Weber-Stephen Deutschland GmbH

RALF RAMMO

Stellv. Sprecher der Fachabteilung Garten Lifestyle
Scheurich GmbH & Co. KG




Das Team der IVG Geschaftsstelle
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ANNA HACKSTEIN

Geschifisfiibrerin

Telefon: +49 211 909998-21
Mobil: +49 171 9348554
E-Mail: hackstein@ivg.org

MARIE-CHARLOTTE OERTEL
Justiziarin

Telefon: +49 211 909998-11
Mobil:  +49 151 50900477
E-Mail: oertel@ivg.org

VERA SCHENK

Assistenz Geschdftsfiibrung und Referat Technik
Telefon: +49 211 909998-40

Mobil: +49 151 70555103

E-Mail: schenk®ivg.org

A
2

THORSTEN THORNER

Technischer Referent

Telefon: +49 211 909998-41
Mobil: +49 171 8180294
E-Mail: thoerner@ivg.org

ANIK KELLER

Technische Referentin
Telefon: +49 211 909998-42
Mobil:  +49 151 70555102
E-Mail: keller@ivg.org

PHILIP TESTROET

Referatsleiter Gartenbau und Umwelt
Telefon: +49 211 909998-30

Mobil:  +49 175 8699959
E-Mail: testroet@ivg.org

ROBERT SCHEUSS
Referent Gartenbau

Telefon: +49 211 909998-31
Mobil:  +49 160 95349713
E-Mail: scheuss@ivg.org

STEFAN POHL

Offentlichkeitsarbeit und Projektmanagement
Telefon: +49 211 909998-10

Mobil:  +49 151 11677565

E-Mail: pohl@ivg.org

MARTINA DIETRICH

Office Management

Telefon: +49 211 909998-12
Mobil: +49 151 70246231
E-Mail: dietrich@ivg.org

NADINE IHLEBURG

Buchhaltung, Controlling, IVG Service GmbH*
Telefon: +49 211 909998-50

Mobil: +49 151 70555101

E-Mail: ihleburg@ivg.org

RA TANJA CONSTABEL

1VG Biiro Hannover
. Mobil:  +49 171 6464782
A E-Mail: constabel@ivg.org

ZENTRALE

Telefon: +49 211 909998-00 | Fax: +49 211 909998-51
E-Mail: verband@ivg.org | Website: www.ivg.org

*Die IVG Service GmbH ist eine 100-prozentige Tochter des IVG. Sie biindelt die wirtschaftlichen Titigkeiten des Verbandes, mit denen
den Mitgliedern ein attraktives Dienstleistungs- und Veranstaltungsangebot zur Verfiigung gestellt werden kann.
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Unsere Mitglieder auf einen Blick
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