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1  Einleitung

1.1 Die Solinger Nordstadt

Die Solinger Nordstadt (s. Abbildung 1) gehort zum Stadtbezirk Mitte und ist nordlich der Innenstadt
gelegen. Der 70 ha groRRe heterogene Raum nimmt sowohl eine Wohn- und Gewerbefunktion als
auch eine Verkehrsfunktion wahr. Ende 2017 lebten 4.774 Menschen in der Solinger Nordstadt. *

Stadt Solingen

Integriertes Handlungskonzept fiir
die Solinger Nordstadt

Aufteilung des Stadties in Tedrdume

Abbildung 1: Das Programmgebiet Solingen Nordstadt
Quelle: Stadt- und Regionalplanung Dr. Paul G. Jansen GmbH 2006: 13.

Seit 2007 wird das Quartier durch das Soziale Stadt-Programm mit MaBnahmen in den Bereichen
soziale Infrastruktur, Wohnumfeld, Nachbarschaft, Kultur, Freizeit und zivilgesellschaftlichen Enga-
gements gefordert. Zusatzlich wird die Solinger Nordstadt seit 2015 mit zwei Teilprojekten im Rah-
men des Schwesterprogramms ,BIWAQ — Bildung, Wirtschaft, Arbeit im Quartier” unterstitzt, wel-
ches durch das Bundesministerium des Innern, fiir Bau und Heimat® und den Europadischen Sozial-
fonds gefordert wird. Die Institute NIERS und SO.CON der Hochschule Niederrhein fiihrten in diesem
Rahmen das Teilprojekt ,Férderung der lokalen Okonomie in der Nordstadt” durch. Das zentrale Ziel
des Teilprojekts war die nachhaltige Entwicklung der lokalen Okonomie entsprechend ihrer Stirken
und Potenziale.

1.2 Aufbau des Berichtes

Im Folgenden wird zunachst das Projekt , Arbeiten und Leben in Solingen” mit seinen Teilaspekten
vorgestellt, bevor der Forschungsansatz und die einzelnen Projektbausteine naher beschrieben wer-
den. AnschlieBend werden die wichtigsten Ergebnisse einer im Rahmen der Projektarbeit erstellten
Studie dargestellt. Es folgt eine Erlduterung der im Projekt durchgefiihrten MaRnahmen und ihrer

! Weitere Informationen zum Projektgebiet ,Solinger Nordstadt” liegen in zuvor veroffentlichten Pro-
jektberichten vor. Vgl. hierzu s. KEGGENHOFF / LUPERTZ (2016 &2017) und FISCHER et al. (2019).
2 Zuvor Bundesministerium fir Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit (BMUB).
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Ergebnisse. Den Abschluss des Projektberichts bildet eine Zusammenfassung, die mit Handlungsemp-
fehlungen verknipft ist, damit die positiven Entwicklungen im Stadtteil, die durch das Projekt ange-
stoRen werden konnten, auch nach Projektende Fortbestand haben.

1.3 Kurze Vorstellung des Projektes

Das Projekt ,,Férderung der lokalen Okonomie in der Solinger Nordstadt” lief im Zeitraum von Mitte
2015 bis Ende 2018. Es wurde im Rahmen des ESF-Bundesprogramms ,,Bildung, Wirtschaft, Arbeit im
Quartier” (BIWAQ) gefordert und war verkniipft mit dem Soziale Stadt-Projekt Solinger Nordstadt®
unter der Zielsetzung, die Folgen des fortschreitenden Funktionswandels in der Solinger Nordstadt
abzumildern. Grundlage fir die Quartiersentwicklung bildet das Integrierte Handlungskonzept®, wel-
ches fiir die Nordstadt 2005 erstellt und vom Rat der Stadt beschlossen wurde. Im Handlungskonzept
werden Starken und Schwachen, Potenziale und MaBnahmen aufgefiihrt, die zu einer Verbesserung
der Wohn- und Lebenssituation im Quartier beitragen sollen.

BIWAQ verknlpft quartiersbezogene lokale Bildungs-, Wirtschafts- und Arbeitsmarktprojekte mit
stadtebaulichen MalRnahmen und sozialen Projekten zur Férderung des birgerschaftlichen Engage-
ments. Die Themenfelder des Soziale Stadt-Programms werden durch das BIWAQ-Programm gezielt
um arbeitsmarktpolitische MaRhahmen erganzt.

Fiir das Projekt , Arbeiten und Leben in Solingen” stand im Vordergrund, die soziale Situation der
Bewohner*innen sowie deren Qualifikation und damit auch ihre Perspektiven auf dem Arbeitsmarkt
zu verbessern. Neben der ,,Starkung der lokalen Okonomie” verfolgten zwei weitere Teilprojekte die
BIWAQ-Ziele in den Bereichen ,Bildung und Arbeit” (s. Abbildung 2).

3,,Mit dem Stadtebauférderungsprogramm "Soziale Stadt" unterstiitzt der Bund seit 1999 die Stabilisierung
und Aufwertung stadtebaulich, wirtschaftlich und sozial benachteiligter und strukturschwacher Stadt- und
Ortsteile. Stadtebauliche Investitionen in das Wohnumfeld, in die Infrastrukturausstattung und in die Qualitat
des Wohnens sorgen flir mehr Generationengerechtigkeit sowie Familienfreundlichkeit im Quartier und ver-
bessern die Chancen der dort Lebenden auf Teilhabe und Integration. Ziel ist es, vor allem lebendige Nachbar-
schaften zu beférdern und den sozialen Zusammenhalt zu starken.” (BBSR im BBR im Auftrag des BMI2017: 1).
4,,Ein integriertes Handlungskonzept ist ein strategisches Planungs- und Steuerungsinstrument der Stadtent-
wicklung. Strategische Planungsinstrumente erganzen zunehmend die konkrete Bauleitplanung. Ein integriertes
Handlungskonzept beruht auf der ganzheitlichen Betrachtung eines stadtischen Teilraumes bzw. eines Stadt-
quartiers. Mit seiner Hilfe kénnen stadtebauliche, funktionale oder sozial-raumliche Defizite und Anpassungser-
fordernisse fir einen Stadtteil aufgezeigt und bearbeitet werden. Die integrierte Handlungsstrategie beruht auf
einer Schwachen- und Potentialanalyse. Neben einer Bestandsaufnahme enthalt das Konzept die Beschreibung
einer Gesamtstrategie und beschreibt wesentliche Handlungsfelder und MaRnahmen, die geeignet sind, die
Gebietsentwicklung positiv zu beeinflussen. Zudem wird die Zeit- und Investitionsplanung fiir die Umsetzung
des Handlungskonzeptes offen gelegt.” (MWEBWY 2012: 7). Zum Integrierten Handlungskonzept der Solinger
Nordstadt siehe Stadt- und Regionalplanung Dr. Paul G. Jansen GmbH 2006.
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Abbildung 2: Gesamtprojektibersicht ,Arbeiten und Leben in Solingen”
Quelle: Eigene Darstellung

Das Teilprojekt ,, TIQ — Treffpunkt im Quartier” der AWO Arbeit & Qualifizierung GmbH Solingen rich-
tete sich mit niederschwelligen Angeboten an Langzeitarbeitslose ab 26 Jahren, um sie bei der Ent-
wicklung ihrer beruflichen Kompetenzen zu unterstiitzen und auf dem Weg in den Arbeitsmarkt zu
begleiten. Die Teilnehmer*innen wurden u.a. bei der Jobsuche, der Erstellung von Bewerbungsunter-
lagen sowie der Vorbereitung auf Vorstellungsgesprache individuell beraten und gecoacht.’

,Fit in Fuhr”, das Teilprojekt, das im Quartier Fuhr lokalisiert war, bot niederschwellige Angebote zur
Verbesserung der Lebenssituation der Bewohner*innen an. Trager war der Fuhrgemeinschaft e.V.
Neben diesen Projektpartner*innen gab es in der Nordstadt (grauer Bereich in Abbildung 2) und dar-
Uber hinaus viele weitere wichtige Akteur*innen wie beispielsweise das Quartiersmanagement der
Nordstadt oder auch das Innenstadtmanagement Solingen, die den Prozess der Neuausrichtung der
Solinger Innenstadt begleiten®.

Als Hauptzielgruppen des hier betrachteten Teilprojekts ,Stirkung der lokalen Okonomie in der So-
linger Nordstadt” wurden Eigentlimer*innen von Gewerbeleerstanden und ansassige Unternehmen
im Projektgebiet gesehen, die eine Funktion im Quartier ibernehmen. Solche Funktionen konnten
Beschaftigung und Ausbildung, Versorgung, Kommunikation, Starkung des sozialen Zusammenhalts
und Integration sowie Aufwertung sein.” Zentrales Ziel war die nachhaltige Entwicklung der lokalen
Okonomie entsprechend ihrer Stirken und Potenziale. In mehreren Analyseschritten bzw. mithilfe
verschiedener Befragungen wurden die Strukturveranderungen der lokalen Wirtschaft in der Solinger

> Vgl. AWO Arbeit & Qualifizierung GmbH Solingen (2018:).
® Fiir weitere Informationen siehe Stadt Solingen (2018).
7 Vgl. JABUKOWSKI / KOCH (2009).
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Nordstadt sowie die Standortqualitat inklusive der Problemlagen analysiert. Aufbauend auf den Teil-
ergebnissen der Analyse wurden vor Ort parallel Unternehmensberatungen zur Unterstitzung der
lokalen Unternehmen, MalRnahmen zur Standortimageverbesserung und die Griindung einer Unter-
nehmensgemeinschaft zur gemeinschaftlichen Vermarktung der Nordstadt durchgefiihrt bzw. initi-
iert. Dies erfolgte stets in Kommunikation mit den zentralen Akteur*innen; Unternehmer*innen und
Bilirger*innen der Nordstadt.

1.4 Forschungsansatz

Das Teilprojekt ,,Férderung der lokalen Okonomie” hatte die konomische Stabilisierung und Attrak-
tivitatssteigerung der Nordstadt zum Ziel. Eine Besonderheit des Projekts ist in seinem spezifischen
Forschungs- und Handlungsansatz zu sehen, der durch eine stetige, wechselseitige Interaktion von
wissenschaftlicher Analyse und Vor-Ort-Begleitung der Unternehmen gekennzeichnet ist. Das mit der
Zielsetzung ,, Férderung der lokalen Okonomie” konkretisierte Konzept findet seine theoretische Fun-
dierung im Zusammenspiel verschiedener Denk- bzw. Methodenansatze; dies sind insbesondere:

e Transformative Forschung8
e Sozialrdumliche Intervention und Participatory Action Research®
e Urbane Reallabore™

Diese methodischen Saulen bilden die Basis des konkreten Projektmodells (s. Abbildung 3), welches
eine enge Parallelitdt mit dem Transition-Zyklus-Modell aus der transformativen Forschung zeigt.

Potentiale durch
Analysen, Befragungen
und Expertise erkennen

Das Projektmodell

Nachhaltige Entwicklung
des Wirtschaftsstand-
ortes und der lokalen

Versorgungsstrukturen

Ursachengerechte
Strategien entwickeln,
MaBnahmen einleiten,

Vernetzung férdern,
lokale Wirtschaft stirken

Abbildung 3: Projektmodell
Quelle: Eigene Darstellung

Zu Beginn des Projekts wurde eine Bestandsaufnahme der lokalen Okonomie und ihrer standortbe-
dingten Gegebenheiten vorgenommen. Ausgehend von einer Sekundardaten- und Dokumentenana-
lyse wurden Befragungen von Unternehmen, Passant*innen und Multiplikator*innen durchgefiihrt,

® Fiir weitere Informationen siehe u.a. SINGER-BRODOWSKI / SCHNEIDEWIND (2014) und SCHNEIDEWIND et al. (2016).
? Fir weitere Informationen siehe u.a. WALTER (2009), HINTE et al. (2011) und ROTHSCHUH et al. (2011).
"% Fiir weitere Informationen siehe u.a. SCHNEIDEWIND (2014) und BULKELEY et al. (2017).
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um Erkenntnisse (iber die Branchenschwerpunkte, die Ausrichtung der ansdssigen Unternehmen
(lokal oder (iberlokal ausgerichtet) und die Beurteilung der Situation im Stadtteil (inkl. lokaler
Standortgegebenheiten) durch die Unternehmer*innen zu gewinnen. Diese Ist-Analyse der Gege-
benheiten der lokalen Okonomie in der Solinger Nordstadt erméglichte es, Stirken und Schwéchen
des Quartiers auszumachen und Ideen fiir eine zukiinftige Positionierung der lokalen Okonomie im
Quartier zu entwickeln. Zur Entwicklung und Umsetzung solcher Visionen wurden Workshops mit
Expert*innen zum Thema ,Lokale Okonomie” und mit Biirger*innen des Quartiers durchgefiihrt. Um
sicherzustellen, dass die Ideen den Winschen der Unternehmer*innen und Biirger*innen vor Ort
entsprechen, wurden ihre Netzwerke im Stadtteil in den Prozess eingebunden.

Im Anschluss daran galt es MaRRnahmen umzusetzen. Diese Phase beinhaltete die Erarbeitung, Ab-
stimmung und Implementierung konkreter Projekte und MaRnahmen. Es wurde ein*e ,Okono-
miemanager*in“ eingesetzt, um eine zeitige Initilerung der MalRnahmen und Projekte zu gewahrleis-
ten. Deren bzw. dessen Aufgaben bestand darin, die Akteur*innen der lokalen Okonomie (Unter-
nehmen, Birger*innen, Arbeitskreise, Stadt, IHK etc.) miteinander zu vernetzen und ihr Engagement
zu aktivieren sowie den Standort zu profilieren und die ansassigen oder ansiedlungsinteressierten
Unternehmen zu beraten. Dariiber hinaus ist das ,Okonomie-Management” die Schnittstelle zwi-
schen den Institutionen vor Ort, den ansassigen Akteur*innen und der wissenschaftlichen Analyse.
Um AktivierungsanstoRe zu geben und Anregungen fiir weitere analytische Aktivitaten zu erhalten,
diskutierte das ,,Okonomie-Management” den Verlauf und die wahrgenommenen Wirkungen der
einzelnen MalRnahmen. Diese Funktion ist von besonderer Bedeutung fiir den Projektverlauf, da sie
malgeblich zur wechselseitigen Interaktion von Analyse und Quartiersarbeit beitragt und auch der
kontinuierlichen Reflexion der Vorgehensweise und MaRnahmen dient.

Die Projektbausteine lauten zusammengefasst:

. Studie zum Funktionswandel des Wirtschaftsstandortes Nordstadt
Bestandsaufnahme und Unternehmensbefragung
Passant*innenbefragung zum Stadtteilimage und zum Einkaufsverhalten
Quantitative und qualitative Leerstandserhebung

Monitoring der gewerblichen Fluktuation

Analyse der migrantisch gepragten Okonomie

O O O O 0O O

Wiederholung der Passant*innenbefragung zur Bestimmung von positiven und
negativen Entwicklungen des Quartiers

. Betriebswirtschaftliches Quartiersmanagement
o] Aktivierung und Vernetzung der Unternehmerschaft und Gastronomie
o] Gewerbeflachenmanagement
o Individuelle Unterstlitzung / Beratung
o] Einstiegsberatung fiir potentielle Existenzgriinder*innen

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019



Zentrale Ergebnisse m-

2  Zentrale Ergebnisse

2.1 Befragungen

2.2.1 Unternehmensbefragung

Zu Beginn des Projektes wurde im August 2015 eine Unternehmensbefragung durchgefiihrt. Sie sollte
zur Erfassung der Situation der lokalen Okonomie in der Solinger Nordstadt dienen und Aufschluss
Uber wichtige Handlungsbedarfe geben. Von den 346 angeschriebenen Unternehmen in der Nord-
stadt nahmen 26 an der Befragung teil. Aufgrund der geringen Ricklaufquote (7,5 %) missen die
Ergebnisse mit einer gewissen Vorsicht behandelt werden. Dennoch werden im Folgenden die wich-
tigsten Ergebnisse kurz zusammengefasst. Wir gehen davon aus, dass es sich bei den 26 teilnehmen-
den Unternehmen um besonders engagierte und motivierte Unternehmen handelt, die fir einzulei-
tende MaRnahmen sehr wichtig sind. Insofern sollten ihre Angaben in der MalRnahmenplanung Be-
ricksichtigung finden, auch wenn die Ergebnisse insgesamt kein reprasentatives Bild ergeben.

Die meisten Unternehmen gaben in der Befragung an, Probleme mit der Blirokratie sowie gewissen
Bestimmungen und Gesetzen zu haben, gefolgt von steigenden Personalkosten, dem problemati-
schen sozialen Umfeld, der Schwierigkeit, geeignetes Personal zu finden, und der Konkurrenzsituati-
on. Funf der 26 Unternehmen haben zudem mit der wirtschaftlichen Situation und einem Kunden-
bzw. Auftragsriickgang zu kampfen. Lediglich drei der an der Befragung teilnehmenden Unterneh-
men haben laut eigener Angabe keine Probleme. Als Griinde fiir die Wahl der Solinger Nordstadt als
Unternehmensstandort nannten die Unternehmer*innen mit Abstand am haufigsten die Lage, ge-
folgt von ,Weiteren Firmen am Standort”, , Bereits vor Ort“, ,Wohnort” und , Erreichbarkeit Park-
platze”. Die Unternehmer*innen wurden auch gefragt, welche Geschafte und Dienstleistungen sie im
Stadtteil insbesondere vermissen. Nach Ansicht der an der Befragung teilnehmenden Unternehmen
fehlt es an Gastronomieangeboten, qualitativ hochwertigen Geschaften und Lebensmittelgeschaften.

Im Rahmen der Befragung sollten die Unternehmer*innen auch 34 vorgegebene Standortfaktoren
hinsichtlich ihrer Wichtigkeit und ihrer Qualitat im Stadtteil bewerten. Tabelle 1 verdeutlicht, welche
Standortfaktoren die Unternehmer*innen flr besonders wichtig halten, welche sie in der Nordstadt
am besten und welche sie am schlechtesten bewerten.

Tabelle 1: Bewertung der Wichtigkeit und Qualitat der Standortfaktoren

Die wichtigsten Standortfaktoren fiir die Die qualitativ besten Die qualitativ schlechtesten

26 Unternehmen Standortfaktoren in der Nordstadt Standortfaktoren in der Nordstadt
1. Erreichbarkeit per PKW 1. Nahe zur Innenstadt 1. Verfligbarkeit an freien Gewerbe-
2. Parkplatzangebot 2. Innerstddtische Verkehrsanbin- flachen
3. Sauberkeit dung 2. Verfugbarkeit von Arbeitskraften
4. Innerstddtische Verkehrsanbindung 3. FuBgangerfreundlichkeit 3. Image des Stadtteils
5. Sicherheit 4. Nahe zu wichtigen Kund*innen 4. Verfugbarkeit von Auszubildenden
6. FuBgangerfreundlichkeit 5. Erreichbarkeit per PKW 5. Qualifikation der lokal verfiigbaren
7. Attraktivitat des Stadtbildes Arbeitskrafte
8. Nahe zur Innenstadt
9. Arbeit der Kommunalverwaltung
10. Image des Stadtteils

Quelle: Keggenhoff/Lupertz 2016.
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Der Handlungsbedarf ist besonders hoch einzustufen, wenn die Differenz zwischen der Wichtigkeits-
bewertung und der bewerteten Qualitat am grofRten ist; in der Befragung wurden die groRten Diffe-
renzen bei den folgenden Standortfaktoren festgestellt: Parkplatzangebot, Image des Stadtteils, Sau-
berkeit, Attraktivitat des Stadtteils, Sicherheit, Gebiihren und Abgaben, Aufenthaltsqualitdt an 6f-
fentlichen Platzen, Soziales Wohnumfeld, Image der Stadt und Arbeit der Kommunalverwaltung. Das
soziale Wohnumfeld, die Arbeit der Kommunalverwaltung oder die Gebiihren und Abgaben sind liber
ein Projekt, wie dieses, nicht beeinflussbar, das Image und die Attraktivitdt des Quartiers allerdings
schon. Aus diesem Grund wurde Aktivitdten in diesen Bereichen eine besondere Aufmerksamkeit
geschenkt.

2.2.2 Passantenbefragungen

Die Bestandsaufnahme der Gegebenheiten im Stadtteil in Kombination mit den zuvor beschriebenen
Ergebnissen der Unternehmensbefragung riickten insbesondere die Themenbereiche ,Image” und
»Einkaufszufriedenheit” in den Vordergrund. Im Mittelpunkt der im Jahr 2016 durchgefiihrten Pas-
sant*innenbefragung stand deshalb die Frage, welches Image die Solinger Nordstadt hat und ob es
Unterschiede zwischen Eigen- (Image der Nordstadtbewohner*innen) und Fremdwahrnehmung
(Wahrnehmung von auswartigen Personen) gibt. Auch das Einkaufsverhalten sollte untersucht wer-
den, z.B. welche Angebote in der Nordstadt, wie hadufig, von welchen Personengruppen wahrge-
nommen werden. Um mogliche Verdanderungen innerhalb der Projektlaufzeit feststellen zu kénnen,
wurde die Passant*innenbefragung zwei Jahre spater (2018) nochmal wiederholt. Die Gestaltung des
Fragebogens war mit Ausnahme weniger Fragen identisch. Befragt wurden Passanten*innen, die sich
in der Nordstadt oder der Innenstadt aufgehalten haben und dort zufallig ausgewahlt und angespro-
chen wurden. Als Voraussetzung zur Teilnahme an der Befragung wurde ein Mindestalter von 15
Jahren festgelegt. Dariiber hinaus musste den Passant*innen die Nordstadt bekannt sein. Insgesamt
wurden 2016 310 Personen und 2018 367 befragt.

Beide Befragungen®! kamen zu dem Ergebnis, dass das Image der Solinger Nordstadt auch bei den
Passant*innen eher negativ behaftet ist. Am haufigsten wurden bei beiden Befragungen negative
Assoziationen wie unattraktiv, langweilig und dreckig als erste Einfédlle zum Stadtteil genannt. Auch
Assoziationen zur Multikulturalitdt des Stadtteils wurden haufig geduRert. Darunter befanden sich
einige positive aber auch recht negative bis ablehnende Kommentare. In beiden Befragungen blieb
die Einschatzung der Befragten dahingehend unverdndert, dass der GroRteil von ihnen die Solinger
Nordstadt als einen Stadtteil mit sozialen Problemen sieht, der jedoch offen fiir alle Kulturen und
Nationalitaten ist. Als lebenswerter und kreativer Stadtteil wird er von den befragten Passant*innen
eher nicht wahrgenommen. Eine weitere Erkenntnis hinsichtlich des Images der Nordstadt bestand
darin, dass die Einwohner*innen der Solinger Nordstadt ein besseres Image von ihrem Quartier ha-
ben als Auswartige. Nordstadtbewohner*innen gefillt die Nordstadt am besten und der GroRteil von
ihnen lebt zudem gerne im Stadtteil. Seltenen Besucher*innen gefallt die Solinger Nordstadt hinge-
gen am schlechtesten und lediglich etwas mehr als jeder zehnte Auswartige kénnte sich vorstellen in
dem Stadtteil zu leben. Dariiber hinaus nehmen die seltenen Besucher*innen die Entwicklung des
Stadtteils in den letzten beiden Jahren als weniger positiv wahr. In der Passant*innenbefragung von
2018 sahen nur 37 Prozent einen positiven Trend. Bei den haufigen Besucher*innen sind es hingegen
mit 60,4 Prozent sogar etwas mehr als bei den Nordstadtbewohner*innen (59,5 Prozent) selbst. Der

" 7u Einzelheiten vgl. KEGGENHOFF / LUPERTZ (2017) und FISCHER et al. (2019).
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Grofteil der Nordstadtbewohner*innen und der haufigen Besucher*innen hat die MaRnahmen, die
in den letzten beiden Jahren in der Nordstadt durchgefiihrt wurden, offenbar mitbekommen und
positiv aufgenommen. Zusammenfassend lasst sich hinsichtlich des Images der Nordstadt jedoch
sagen, dass sich dieses zwischen den Befragungen von 2016 und 2018 nur wenig verandert hat und
nach wie vor groRen Handlungsbedarf aufweist. Das Image wurde in der Befragung von 2018 sogar
als qualitativ schlechtester Standortfaktor bewertet. Insbesondere die Beurteilung der seltenen Be-
sucher*innen fiel dahingehend sehr schlecht aus. Dieses etwas erniichternd klingende Ergebnis rela-
tivierend muss aber betont werden, dass signifikante Imageverdanderungen zumeist einen langeren
Zeitraum als zwei Jahre erfordern.

Neben dem Image sollte auch von den Passant*innen die Qualitat der Standortfaktoren bewertet
werden. 2018 wurde die 6ffentliche Verkehrsanbindung (2016 auch an 1. Stelle) am besten bewertet,
gefolgt von der FuBRgangerfreundlichkeit (2016 an 7. Stelle), dem Zustand der StraRen (2016 auch an
3. Stelle) und der medizinischen Versorgung (2016 an 2. Stelle). Am schlechtesten hingegen schnitten
das Image, die Parkplatzsituation, die Freizeitméglichkeiten und die Sicherheit ab.*? Grundsétzlich gilt
hier aber auch die Aussage ,Je haufiger sich eine Person in der Nordstadt aufhalt, desto besser be-
wertet sie die Standortfaktoren des Quartiers”. Ein Vergleich mit den Ergebnissen der Befragung von
2016 zeigt zudem, dass alle Standortfaktoren 2018 positiver bewertet wurden. Dies gilt insbesondere
fir die FuBgangerfreundlichkeit, den Zustand der Strallen sowie die Griinflaichen und Parks. Die posi-
tivere Bewertung dieser Standortfaktoren kdnnte ein Resultat der UmbaumaBnahmen im Stadtteil
sein. Auch wenn die besseren Bewertungen als positives Zeichen zu verstehen sind, besteht Hand-
lungsbedarf fort, insbesondere bei den schlecht bewerteten Faktoren wie dem Image.

Die Passant*innenbefragungen haben zudem Aufschluss dartber gegeben, fir welche Erledigungen
und Aktivitaten die Solinger Nordstadt genutzt wird. Die Nordstadtbewohner*innen erledigen haupt-
sachlich den Einkauf des taglichen Bedarfs in der Nordstadt, gefolgt von Friseur-, Restaurant- und
Gastronomiebesuchen. Grundséatzlich nehmen die Nordstadtbewohner*innen alle Angebote haufiger
wahr als die Personen von auBerhalb. Lediglich aus beruflichen Griinden und zum Besuch von Kultur-
veranstaltungen sind Auswartige hadufiger im Stadtteil. Insbesondere Kulturveranstaltungen werden
deutlich haufiger von Auswartigen besucht als von den befragten Nordstadtbewohner*innen selbst.
GroRBere Veranderungen sind bei den Aktivitaten in der Nordstadt seit 2016 nicht zu verzeichnen.
Neben den Angaben zum Einkaufsverhalten sollten die Befragten auch Auskunft dariiber geben, ob
sie die Unternehmensgemeinschaft Nordstadthandler kennen. 28,6 Prozent der Befragten bejahten
dies. Am bekanntesten sind die Nordstadthandler bei den haufigen Besuchern*innen. 43,1 Prozent
von ihnen sind die Nordstadthandler bekannt; 33,3 Prozent der Nordstadtbewohnern*innen und
11,0 Prozent der seltenen Besuchern*innen kennen die Nordstadthdndler. AuBerdem wurde die Be-
kanntheit des , Nordstadtfestes” abgefragt. 54,5 Prozent der Befragten kennen das Fest. Von ihnen
haben 71 Prozent es auch mindestens schon einmal besucht. Den haufigen Besucher*innen ist das
»Nordstadtfest” am bekanntesten, gefolgt von den Nordstadtbewohner*innen und den seltenen
Besucher*innen. Nur 29,9 Prozent der seltenen Besucher*innen kennen das Fest. MaRnahmen, die
die Bekanntheit des , Nordstadtfestes” weiter erhdhen, konnten vermutlich eine groRere Anzahl an
Besucher*innen von auBerhalb zu einem Besuch motivieren. Wenn den Besucher*innen das Fest
gefallt, dirfte dies wiederum einen positiven Einfluss auf das Stadtteilimage nehmen und im besten
Fall dazu fuhren, dass sie sich haufiger im Stadtteil aufhalten.

2 Auch in der Befragung von 2016 schnitten diese vier Standortfaktoren in der gleichen Reihenfolge als
schlechteste Standortfaktoren ab.
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2.2 Dokumentation der gewerblichen Fluktuation und Leerstands-
entwicklung

Die regelmaRige Dokumentation der gewerblichen Fluktuation und der Entwicklung der Leerstdnde
in der Solinger Nordstadt waren weitere wichtige Bausteine zur Férderung der lokalen Okonomie. Die
Karten in Abbildung 4 zeigen die gewerbliche Nutzung der Nordstadt im Januar 2016 und im August

2018.
August 2018

Gastronomie und Hotellerie
B Kunstund Kultur
M Industrie

I Soziale Dienstleistungen
und Behdrden

I Dienstleistungen
I Einzelhandel

m Casino, Wettblro 'S
und Internetcafé

I Leerstand

Gastronomie und Hotellerie
I Kunstund Kultur
M Industrie

I Soziale Dienstleistungen
und Behdrden

I Dienstleistungen
I Einzelhandel

m Casino, Wettbliro 'S
und Internetcafé

Il Leerstand

Abbildung 4: Gewerbeflachen und Leerstdnde in der Nordstadt (Stand 01/16 und 08/18)
Quelle: Eigene Darstellung
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Der Vergleich ermoglicht es, Veranderungen hinsichtlich der gewerblichen Nutzung zu erkennen. Die
farblichen Kennzeichnungen geben Aufschluss Uber die Branchen der ansdssigen Unternehmen.
Leerstehende Gewerbeflachen sind mit rot markiert. Im Anhang Anlage 1 sind zudem die einzelnen
Adressen und Unternehmen aufgefiihrt.

In Hinblick auf die vorhandenen Branchen in der Solinger Nordstadt muss die gute Nahversorgung
mit Lebensmittelgeschaften hervorgehoben werden. Der Stadtteil verfligt tiber drei klassische Su-
permarkte mit Edeka, Lidl und Norma. Dariiber hinaus bietet die Nordstadt auch ein besonderes An-
gebot mit Lebensmittelmarkten aus aller Welt, beispielsweise den Wolga-Markt mit russischen Pro-
dukten. Abbildung 5 zeigt die Lage der verschiedenen Lebensmittelgeschafte.

Wolga-Markt
Konrad-Adenauer-Str. 82

tTrinkhalle Ranimaa 7/7
Konrad-Adenauer-Strafe 33

Varna Market
Cronenberger Strale 41

Supermarkt Al Sham
Konrad-Adenauer-Strake 18

Abbildung 5: Lebensmittelgeschafte in der Nordstadt
Quelle: Eigene Darstellung

Um die Branchenstruktur in der Solinger Nordstadt noch einmal zu verdeutlichen und Unterschiede
zwischen Januar 2016 und August 2018 auf einen Blick erkennbar zu machen, werden in Tabelle 2 die
Anzahl der Unternehmen je Branche sowie der Anteil der Branche an der gesamten gewerblichen
Nutzung dargestellt. Die Ergebnisse dieses Vergleichs zeigen, dass sich die Verteilung der gewerbli-
chen Wirtschaft nach Branchen in der Nordstadt zwischen den beiden Dokumentationszeitpunkten
kaum verdndert hat. Die groRte Verdanderung weisen die gewerblichen Leerstande auf. Ihr Anteil ist
in diesem Zeitraum um 4,5 Prozentpunkte zurlickgegangen.
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Tabelle 2: Vergleich der Entwicklung der Branchen und Leerstande
Januar 2016

August 2018

Kunst und Kultur 7 3,1% 5 2,3%
Gastronomie u. Hotellerie 25 11,2 % 28 13,0%
Casino, Wettbiiro u. Internetcafé 5 2,2% 6 2,8%
Soziale Dienstleistungen u. Behérden 20 9,0% 23 10,7 %
Dienstleistungen 81 36,3% 81 37,7 %
Einzelhandel 41 18,4 % 39 18,1 %
Industrie 5 2,2% 5 2,3%
Leerstand 39 17,5% 28 13,0%
Gesamtzahl 223 100,0 % 215 100,0 %

Quelle: Eigene Darstellung

Wahrend es im Januar 2016 39 Leerstande gab, sind es im August 2018 noch 28. Dies liegt zum einen
daran, dass sich gastronomische und soziale Angebote in leerstehenden Flachen niedergelassen ha-
ben. Zum anderen wurden in der Nordstadt in den letzten Jahren mehrere Geb&dude abgerissen (s.
Abbildung 6), wodurch die Leerstandsflachen reduziert werden konnten. Teilweise wurden Flachen

zusammengelegt, so dass sich insgesamt die Anzahl der Gewerbebetriebe um acht verringert hat.

Abbildung 6: Abriss KronprinzenstraRe
Quelle: Eigene Fotos (12/15, 04/18, 06/18, 09/18)
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Vor dem Projekt ,Férderung der lokalen Okonomie in der Solinger Nordstadt” gab es bereits einige
Ansitze, die Gewerbeleerstdnde im Quartier zu bekdmpfen. So findet sich beispielsweise im Inte-
grierten Handlungskonzept aus dem Jahr 2006 folgender Absatz:

,Um die leer stehenden Ladenlokale im Stadtbild optisch aufzuwerten, hat eine durch die
Stadt beauftragte Marketingagentur ein Konzept zur Schaufenstergestaltung entwickelt. Ziel ist
es, ein durchgangiges Design fiir alle leerstehenden Lokale zu schaffen, um Aufmerksamkeit
und Interesse zu wecken und um auf Vermietungskriterien aufmerksam zu machen. Die Bot-
schaft ist: ,,Komm rein und Du bist mittendrin®. Die MaRnahmen werden derzeit umgesetzt. Es

werden Werbebanner mit emotionalen Bildern und mit Gesichtern und Geschichten aus der
«l3

Nordstadt in den leerstehenden Geschaften aufgehiangt.

Abbildung 7: Beispiele fir leerstehende Gewerbeflachen in der Nordstadt
Quelle: Eigene Fotos

Wie oben beschrieben, ist die Leerstandsproblematik trotz dieser und weiterer Bemiihungen immer
noch ein wichtiges Thema in der Nordstadt. Sowohl bei der durchgefiihrten Unternehmerbefragung
als auch bei den beiden Passant*innenbefragungen wurden die leerstehenden Gewerbeflachen als
eines der grofRen Probleme des Stadtteils identifiziert. Bei einer Betrachtung der Karte in Abbildung 1
bestatigt sich dieser Eindruck, auch wenn der Anteil der Leerstdnde an den gewerblich genutzten
Flachen von 17,5 auf 13 Prozent gesunken ist. Insbesondere wenn Leerstdnde sich in einem Raum
verdichten, stellt dies fiir das Quartiersbild ein zentrales Problem dar (s. Abbildung 7). Dies ist im
oberen Teil der Konrad-Adenauer-StraRe, in der Umgebung des Norma-Supermarkts und im mittle-
ren Teil der KronprinzenstraRe der Fall.

B Stadt- und Regionalplanung Dr. Paul G. Jansen GmbH (2006).
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Neben der Kartierung wurde ermittelt, welche Geschaftsformen wieder verschwinden, welche kom-
men, wie lange sie sich halten und ob sich dies in den unterschiedlichen Bereichen der Nordstadt
differenziert darstellt. Anhand dieser Informationen wurden individuelle Entwicklungskonzepte erar-
beitet und unterschiedliche Unterstiitzungsangebote aufgezeigt.

Wahrend der Projektlaufzeit waren bei einzelnen gewerblichen Flachen Verdnderungen auszu-
machen. Haufige Wechsel gab es beispielsweise bei Shisha-Bars, Kiosken und Spielhallen. Die Anzahl
von Unternehmen aus dem Bereich Casino, Wettbiiro u. Internetcafé hat sich allerdings nicht stark
erhoht. Hier kam es lediglich sehr hdufig zu Besitzer*innen- und Namenswechseln. Hinzugekommen
sind einige Kioske. Aus Sicht der Projektmitarbeiter*innen sind es deutlich zu viele, so dass davon
ausgegangen werden kann, dass es zukilnftig zu weiteren Nutzer*innen- und Betreiberwechseln

kommen wird.

Abbildung 8: Beispiele fiir Veranderungen im Bereich Spielhalle, Shisha-Bars und Kiosk
Quelle: Eigene Fotos (links 12/15, rechts 09/18).
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Gerade die langfristigen Leerstande fallen negativ im Stadtbild auf, da dort meist seit langerer Zeit
keine Investitionen mehr getatigt wurden. Um diesen Zustand zu verbessern, wurde den Immobilien-
eigentiimern Unterstlitzung beim Leerstandsmanagement angeboten. Folgende kostenlose Angebo-
te wurden bereitgestellt:

° Verschonerung der Schaufenster
. Nutzung der Raumlichkeiten als Galerie
° Nutzung der Raumlichkeiten als Werbeflache flir Unternehmen und 6ffentliche Einrich-

tungen der Nordstadt
0 Unterstlitzung bei der Vermarktung
0 Standortmarketing

. Leerstandsexposés
. Gezielte Vermittlung von Ladenlokalen an Griinder*innen von Geschéaften durch die Stadt
Solingen

Das Hauptziel war neben der Erhéhung der Attraktivitat des Quartiers die gezielte Ansiedlung von
Geschaften, die eine reelle Chance haben, am Standort erfolgreich sein zu konnen. Seit Projektbeginn
haben sich einige neue Geschifte aus den Bereichen Handel, Dienstleistungen und Gastronomie in
der Nordstadt angesiedelt. Die Vermittlung und Ansiedlung hat demnach funktioniert. Leider konn-
ten die Immobilieneigentiimer*innen nicht fiir Zwischennutzungen und Verschonerungsangebote
begeistert werden. Teilweise waren sie nicht zu erreichen und teilweise hatten sie kein Interesse
daran, die aktuelle Situation zu verdndern. Bei Leerstdnden, die noch nicht lange auf dem Markt wa-
ren, wurde die Notwendigkeit fir diese Aktivitdten nicht gesehen, da eine hohe Fluktuation im Quar-
tier vorliegt und die Zuversicht groR war, dass eine erneute Vermietung in recht kurzer Zeit erfolgen
wird. Dies war zu groRRen Teilen auch der Fall. Nur die Leerstdnde, die schon lange frei waren, blieben
zum Grol3teil leer und konnten nicht vermittelt werden. Die Griinde hierfir sind vielfaltig: abgelege-
ne Lage, nicht barrierefrei, zu kleine oder zu groRe Flachen, keine Parkmoglichkeiten, starker Sanie-
rungsriickstau, zu hohe Mietvorstellungen etc. Aber nicht nur die Unattraktivitat des Angebotes ver-
hinderte eine Vermittlung, in Einzelfallen gab es kein Interesse an einer Nutzung der Immobilie. Mog-
licherweise existieren hier steuerliche Abschreibungsmaoglichkeiten auf Seiten der Eigentiimer*innen.
Auch wohnten viele Eigentlimer*innen aulRerhalb der Nordstadt und auRerhalb von Solingen, so dass
von einem geringen Interesse an einer positiven Entwicklung des Quartiers ausgegangen werden
muss.

2.3 Verkehrsanbindung und Parkplatzsituation

Ein dringliches Thema fiir die Unternehmerschaft im Stadtteil ist die Parkplatzsituation. Entlang der
zentralen StraBen des Quartiers haben sich viele Unternehmen angesiedelt, die ihre Kundschaft aus
dem Durchgangsverkehr in andere Stadtteile beziehen. Wenngleich in der Konrad-Adenauer-StralRe
ein Umbau erfolgte und dadurch nicht nur die Qualitadt der StraRe fiir FuBganger*innen erhéht wur-
de, sondern auch neue Parkbuchten eingerichtet wurden, ist die Parkplatzsituation nach wie vor ei-
nes der zentralen Themen der Handlerschaft. Parken, sowohl fir die eigene Kundschaft, als auch fir
die Lieferanten, ist ein essentielles, geschaftsbestimmendes Thema fiir einen groRRen Teil der Unter-
nehmer*innen. Trotz der Ndhe zur Innenstadt, zahlreicher Oberleitungsbuslinien sowie einer fukgan-
ger- und fahrradfreundlichen Umgestaltung der Konrad-Adenauer-Stral3e spielt der Individualverkehr
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mit dem PKW eine dominierende Rolle. Hinzu kommen mit dem Rathaus und dem Theater und Kon-
zerthaus zwei Einrichtungen, die zu bestimmten StoRzeiten eine groRe Anzahl an Mitarbeiter*innen
bzw. Besucher*innen anziehen, welche in der gesamten Nordstadt Parkraum beanspruchen bzw.
angemietet haben.

= b =

Hl Freiligrathstr.

Il Freies Parken

| Frefes Parken
bevorzugt fur Anwohner

Parkscheibe
I Parkschein ader Parkuhr

E Parkhaus

HZ Rathausplatz
H3 Potsdamer Str.
4 Mihlenplatz

u% Potshaus

HE Wernerstr

Abbildung 9: Ubersicht Parkplatzsituation und Busanbindung
Quelle: Eigene Darstellung

Wie die Kartierung in Abbildung 9 zeigt, ist die Situation allerdings weniger dramatisch als haufig
beschrieben. Neben freien Parkmoglichkeiten und solchen mit Parkscheibe oder Parkuhr gibt es im
Stadtteil auch drei Parkhduser. Eine bessere Auslastung dieser Parkhauser im Einzugsbereich der
Nordstadt kénnte zu einer Entspannung der Parkplatzsituation fiihren. Mit der Schaffung besserer
Anreize zur Nutzung alternativer Verkehrsmittel kénnte die Parkplatzsituation weiter entspannt wer-
den. Die Karte zeigt, dass die Nordstadt (iber eine sehr gute Busanbindung verfiigt. Insgesamt sechs
Haltestellen befinden sich im Quartier. Ein attraktiveres Preissystem im OPNV (z. B. giinstigere Preise
oder Jobtickets fuir Rathausangestellte) kénnte zu einer starkeren Nutzung der Buslinien beitragen.
Fiir Fahrradfahrer*innen bietet die zum Radweg umfunktionierte Korkenziehertrasse ein hohes Po-
tenzial fur griine Mobilitat. Jedoch ist fiir die ErschlieBung dieses Potenzials eine bessere Beschilde-
rung und Einbindung (fehlt bspw. an der Kreuzung Konrad-Adenauer- / KronprinzenstralRe) der Rad-
route notwendig.
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2.4 Barrierefreiheit

Mit Blick in die Zukunft wird ein barrierefreier Zugang zum Ladenlokal immer wichtiger. Vor allem
durch das allgemein gewachsene gesellschaftliche Bewusstsein und den hohen Anteil der alteren
Bevolkerung, bzw. den Anteil an Wohneinrichtungen fir dltere Menschen, besteht die Notwendig-
keit, der Situation gerecht zu werden. In der Nordstadt gibt es hier aktuell noch einigen Handlungs-
bedarf. Besonders in der KronprinzenstraRe und der Potsdamer Strale weisen einige Geschéfte
Schwellen oder Stufen am Eingang auf, die fiir viele Personen ein Hindernis darstellen. Aber auch in
der Konrad-Adenauer-Stralle und in der Cronenberger Stralle besteht bei einigen Unternehmen die
Notwendigkeit, in diesem Bereich zu handeln, um langfristig fiir alle Kundengruppen erreichbar zu
bleiben.

barrierefrei 1 .
® | | i

@ Leerstand &‘x ////
[ 0-1 Stufen "\.\" /

B Leerstand ‘\:' /./
1-5 Stufen \\ [/
A Leerstand /\
. /|
V mehrals 5 Stufen o \ . - /
/£ o \ |
- f /@

V¥ Leerstand

Abbildung 10: Barrierefreiheit in der Nordstadt
Quelle: Eigene Darstellung

Die Barrierefreiheit wurde aufgenommen, kartiert und kommuniziert (s. Abbildung 10). Das Thema
ist zuklnftig von besonderer Wichtigkeit, um potenziellen Kund*innen den Besuch der Ladenlokale
zu ermoglichen. Das Thema Barrierefreiheit betrifft nicht nur Rollstuhlfahrer*innen und altere Perso-
nen, die z.B. mit einem Rollator unterwegs sind, auch Personen mit Kinderwagen oder korpulentere
Menschen kénnen aufgrund von Barrieren davon abgehalten werden, Geschafte zu besuchen.
Grundsatzlich ist ein barrierefreier Zugang fiir alle Zielgruppen sinnvoll und damit von Vorteil fur die
Unternehmen. Die Stadt Solingen hat sich des Themas Barrierefreiheit angenommen und die Konrad-
Adenauer-Stralle dahingehend umgestaltet. Nun ist es erforderlich, dass die Unternehmen nachzie-
hen und in den barrierefreien Zugang ihrer Geschafte investieren. Nur so kénnen sie von der barrie-
refreien Umgestaltung der Konrad-Adenauer-StraRe profitieren.
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3  Durchgefiihrte Mafdnahmen und erzielte Ergebnisse

3.1 Unternehmens- und Gastronomieberatung

Im Bereich der Unternehmensberatung wurden einige MalRnahmen ergriffen, um die Situation der
Unternehmen und Gastronomen in der Nordstadt zu verbessern. Die Projektmitarbeiter*innen der
Hochschule Niederrhein standen den Unternehmen und Gastronomen wahrend der gesamten Pro-
jektlaufzeit mit Rat und Tat zur Seite und unterstiitzten sie bei ihren jeweiligen Belangen. Beispiels-
weise wurden Einstiegsberatungen fiir potentielle Existenzgriinder*innen angeboten oder Unter-
nehmer*innen und Gastronomen bei der Suche nach neuen geeigneten Ladenlokalen im Stadtteil
unterstitzt. Hierbei war besonders die Anwesenheit vor Ort und die wiederholte, aktive Ansprache
der Unternehmer*innen und Gastronomen von groBer Wichtigkeit, da nur so ein enger Kontakt zu-
stande kommen konnte. Hiufig wurden Hinweise zu verschiedenen Themenfeldern, wie z.B. zur Of-
fentlichkeitsarbeit oder zur Gestaltung des Ladenlokals gegeben. Wenn eine angemessene Beratung
von Seiten der Projektmitarbeiter*innen nicht mehr ausreichte, wurden den betroffenen Unterneh-
men und Gastronomiebetrieben zudem externe Beratungsangebote vermittelt. Hierbei wurden ziel-
gerichtet Angebote von 6ffentlichen oder verbandsbasierten Einrichtungen gesucht und den einzel-
nen Unternehmer*innen und Gastronomen vorgeschlagen. Haufig war insbesondere den selbststan-
digen Unternehmer*innen und Gastronomen mit nur wenigen oder keinen Mitarbeiter*innen nicht
bewusst, dass z.B. die Wirtschaftsforderungsgesellschaften Seminare zu Finanzierungs- und Steuer-
fragen kostenlos anbieten.

Ein Problem der Unternehmer*innen und Gastronomen bestand, wie in Kapitel 2.3 bereits angespro-
chen, hinsichtlich der Parkplatzsituation. Die Projektmitarbeiter*innen setzten sich zusammen mit
den Unternehmer*innen und Gastronomen fir eine Verlangerung der Parkzeit ein. Das Engagement
hatte zur Folge, dass an einigen betroffenen Stellen die Parkzeit von einer auf zwei Stunden erhéht
wurde. Diese Verlangerung der Parkzeit ist insbesondere fir die Dienstleistungsunternehmen am
Standort von groRer Bedeutung, da die Zeit der Inanspruchnahme einer Dienstleistung schnell eine
Stunde Uberschreiten kann. Die Kund*innen kénnen nun entspannt langer am Standort verweilen.
Darliber hinaus wurde ein Positionspapier formuliert, in dem die Unternehmen und Gastronomen
Stellung beziehen zu dem geplanten Rathausanbau und dem dadurch bedingten moéglichen Wegfall
von Parkplatzen. In diesem Positionspapier wurde jedoch nicht nur auf das Problem mangelnder
Parkgelegenheiten hingewiesen, sondern es wurden auch Losungsansdtze aufgezeigt. Da der Rat-
haus-Ausbau jedoch kurz darauf von der Stadtfiihrung erst einmal auf Eis gelegt wurde, ist die Ent-
wicklung des Parkplatzangebotes ungewiss.

Im Projektverlauf hat sich gezeigt, dass sich insbesondere die Ansprache von Gastronomen schwierig
gestaltete. Die Resonanz und Beteiligung der Gastronomen war recht gering. Von den 28 Gastrono-
mie- & Hoteleriebetrieben in 2018 waren trotz vielfacher Ansprache lediglich fiinf bis sechs in der
Unternehmergemeinschaft Nordstadthandler aktiv. Die Griinde hierflir kbnnen vielfaltig sein. Erfah-
rungsgemaR herrscht bei den schon langer im Stadtteil angesiedelten Gastronomen die Meinung vor,
dass kein Bedarf bestehe. Moglicherweise ist auch die zeitliche Einschrankung zur Teilnahme an Tref-
fen der Gemeinschaft in dieser Gruppe, deren Hauptgeschéftszeiten in den Abendstunden liegen,
besonders hoch. Von Seiten der Projektmitarbeiter*innen wurde dennoch ein groBer Handlungsbe-
darf insbesondere bei neu angesiedelten Gastronomen identifiziert, da es in dieser Branche zu haufi-
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gen Unternehmensaufgaben und -neugriindungen im Projektzeitraum gekommen ist. Um zum Pro-
jektabschluss hin die Gastronomen noch einmal zu einer aktiven Teilnahme im Stadtteil zu animie-
ren, wurde ein Gastronomie-Netzwerktreffen organisiert. Dieses verfolgte das Ziel, die Gastronomie-
betriebe der Solinger Nordstadt (iber das Netzwerk der Nordstadthandler und den Blirgerverein zu
informieren. Die Gastronomen sollten dazu motiviert werden, sich dem Biirgerverein und den Nord-
stadthandlern anzuschlieBen, damit alle gemeinsam das Stadtbild und das Stadtteilleben gestalten
kénnen. Trotz vorheriger personlicher Ansprache der Gastronomen im Stadtteil, nahm kein Gastro-
nom an dem Netzwerktreffen teil.

Um Unternehmer*innen und Gastronomen, die eine Ansiedlung in der Nordstadt in Erwdgung zie-
hen, auch zukiinftig einen ersten Uberblick tiber die Nordstadt als Unternehmensstandort zu geben,
wurde eine Standortbroschire entwickelt (s. Anlage 4). Die Unternehmer*innen und Gastronomen
erhalten darin erste Daten und Fakten zum Standort sowie die E-Mail-Adresse, unter der sie bei Inte-
resse weitere Informationen erhalten kdnnen. Des Weiteren wurde eine Sehenswirdigkeitenkarte
erstellt (s. Kapitel 3.4.2). Diese dient ebenfalls als Information fir die Unternehmer*innen und kann
bei zukinftigen Werbeaktivitaten genutzt werden.

3.2 Vernetzung

Durch die Organisation von wiederkehrenden, abendlichen Nachbarschaftstreffen (s. Anlage 2) wur-
den den Unternehmer*innen des Quartiers ein ,,Kennenlernen” und der Austausch zu gemeinsamen
Anliegen ermoglicht. Hierfur stellte immer ein*e Unternehmer*in ihre/seine Raumlichkeiten zur Ver-
fligung. Die Vor- und Nachbereitung der Treffen wurde zunachst durch die Mitarbeiter*innen des
Projektes Ubernommen. Nach Ende des Projektes soll das Format auf Wunsch der Unterneh-
mer*innen als regelmalig wiederkehrender Stammtisch im zweimonatigen Rhythmus fortgefiihrt
werden. Ein Interesse an einer Verstetigung der Netzwerkaktivitdten ist auf Seiten der Unterneh-
mer*innen mithin gegeben.

Probleme hinsichtlich der Vernetzung gab es zum ersten, weil klassische kommunale Wirtschaftsfor-
derungen eher weniger lokal verortet sind und sich oftmals starker um gréRere Unternehmen bem{i-
hen, da diese fur die gesamtstadtische wirtschaftliche Entwicklung von Bedeutung sind. Kleinere
Unternehmen in den Quartieren brauchten aber haufig eine direktere Ansprache und eine bessere
Informationsbasis, um die bestehenden Angebote in Anspruch zu nehmen. Zum anderen schenkte
das Quartiermanagement der Solinger Nordstadt zu Beginn des Projektes ,Forderung der lokalen
Okonomie in der Nordstadt” der lokalen Okonomie im Quartier wenig Aufmerksamkeit. Dies dnderte
sich im Projektverlauf: Durch die enge Zusammenarbeit mit dem Projektteam und die gemeinsam
genutzten Raumlichkeiten wurde das Thema in der Arbeit des Quartiersmanagements starker wahr-
genommen. Das Projekt hatte somit auch fiir eine starkere Vernetzung zwischen Quartiersmanage-
ment und den Unternehmer*innen vor Ort gefiihrt. Diese Vernetzung war wichtig, um sicherzustel-
len, dass auch nach Projektende Quartiersmanagement und Unternehmer*innen gemeinsam an der
Verbesserung der lokalen Okonomie in der Nordstadt arbeiten. Auch die regelmiRigen Akteurstref-
fen, die durch das Quartiersmanagement der Nordstadt organisiert wurden, sorgten fiir eine erhéhte
Wahrnehmung der lokalen Okonomie und ihrer Relevanz im Stadtteil.

Zusatzlich stellte sich im letzten Jahr der Projektférderung die Vernetzung mit dem neu gegriindeten
Biirgerverein ,Bunte Nordstadt e.V.” als besonders sinnvoll heraus. Der Blirgerverein besteht zu ei-
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nem groRRen Anteil aus Unternehmer*innen und kann somit die Interessen der Birger*innen und
Unternehmer*innen blndeln und vertreten.

3.3 Unternehmensgemeinschaft Nordstadthindler

Bereits vor Projektbeginn wurden gemeinsam mit den lokalen Einzelhdndler*innen und Dienstleis-
ter*innen Ideen entwickelt, das Angebot in der Nordstadt weiterzuentwickeln und zu kommunizie-
ren. In einem Workshop mit dem Stadtentwicklungsbiiro Heinze und Partner in Dortmund wurde
folgendes Profil fir den Einzelhandelsstandort Nordstadt entworfen: ,Stadtteil flr den erweiterten
taglichen Bedarf, gespickt mit Spezialist*innen, der ziigig und einfach erledigt werden kann.” Dieses
Profil tragt den vorhandenen Angeboten der bereits aktivierten Unternehmer*innen Rechnung und
eignet sich besonders, um den selbst von den ansdssigen Unternehmer*innen haufig als negativ
empfundenen starken Verkehr vorteilhaft zu nutzen. Die vorliegenden Befragungsergebnisse stiitzen
dieses Profil.

Wahrend des Projekts wurde das genannte Profil gemeinsam mit den ansassigen und interessierten
Unternehmer*innen weiterentwickelt. Die Internetseite www.nordstadt-haendler.de dient zum ei-
nen dem Ziel, die Unternehmer*innen auf einer Plattform zu vereinen und zum anderen der Kom-
munikation des Profils. Zunachst wurden die Handler*innen bei der Erstellung und Pflege ihrer Web-
seite durch das Team der Hochschule unterstiitzt. Gegen Projektende wurde mit den Unterneh-
mer*innen ein Workshop zur eigenstandigen Fortflihrung durchgefihrt (siehe Verstetigung). Im Zuge
dessen wurde die Webseite iberarbeitet, ein dreikopfiges ,Webseiten-Team“ gebildet und an die
Arbeitsgruppe der Handler*innen im Blirgerverein ,, Bunte Nordstadt e.V.” (ibergeben.

Den Unternehmer*innen wurde die Moglichkeit eines gemeinsamen Online-Shops zur Diskussion
gegeben, wobei sich recht schnell ein klares Nein herauskristallisiert hat. Auch wenn von Seiten der
Projektmitarbeiter*innen dadurch einige Vorteile gesehen wurden, ist das Interesse der Unterneh-
men an einem solchen Projekt die wichtigste Voraussetzung. Zudem ware ein Online-Shop, auch ein
quartierstibergreifender, nicht fir jedes Unternehmen ein geeigneter Ansatz. Die Entwicklung eines
gemeinsamen Online-Auftritts ohne Online-Shop war somit der richtige Weg.

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019



Durchgefiihrte MaRnahmen und erzielte Ergebnisse

P .11-;:;-_![‘&

[— T T b‘

d i

Fahrschule Niche
n 3Generation

Adresse
sreripnatiade

Lt“"ffﬂl I k=

T K-

Ausbitdung zum Fikrersehein
BE

-0

-m

-2

-

=AM und Mo
weharabil FEhFaTunsen

s - Treffen der Nordstadthéndler am 21.03

alzgrotte

S50 Satapracis £asd wnd docramines

Abbildung 11: Screenshots der Homepage der Nordstadthandler
Quelle: Eigene Darstellung

Die Branchenvielfalt der Nordstadt wird mit unterschiedlichen Piktogrammen dargestellt (Abbildung
12). Diese werden in den verschiedenen Werbemitteln verwendet (u.a. Gemeinschaftswerbung und
Fensterfolie) und haben einen hohen Wiedererkennungswert.
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Abbildung 12: Piktogramme der unterschiedlichen Unternehmensbranchen
Quelle: Eigene Darstellung

Dariber hinaus wurde zusammen mit den Unternehmer*innen ein Label entwickelt, das fortan bei
allen gemeinschaftlichen Aktionen und auf Werbemitteln verwendet wurde (s. Abbildung 13). Die
bunten Farben symbolisieren die Vielfalt der Angebote in der Nordstadt und dhneln dem bereits
verwendeten Label im Kontext des Quartiersmanagements der Nordstadt.

nordstadt
handler

N

leicht anhalten
vieles erledigen

Abbildung 13: Label der Nordstadthandler
Quelle: Partizipative Entwicklung mit den Unternehmer*innen der Nordstadt im Rahmen des Projek-
tes ,Forderung der lokalen Okonomie in der Solinger Nordstadt”

Perspektivisch sollen Solinger*innen und insbesondere Pendler*innen, die haufig Gber die Hauptver-
kehrsachsen der Nordstadt fahren, auf die Nordstadthdndler aufmerksam werden und ihren erwei-
terten taglichen Bedarf in der Nordstadt erledigen.

Gemeinsam mit den Handlern*innen und Dienstleister*innen der Nordstadt wurden Aktionen und
Angebote fir Kund*innen (Pendler*innen und Bewohner*innen) erarbeitet, um die Vorzlige des
Stadtteils sichtbar zu machen und zu verstarken. Ansiedlungsinteressierte Handler*innen und Dienst-
leister*innen im Segment des erweiterten taglichen Bedarfs wurden auf die Nordstadt aufmerksam
und fir eine Ansiedlung gewonnen. So konnte die Qualitdt des Angebotes erhdoht und die Leerstand-
situation entspannt werden.
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Nordstadt
B Nordstadt-Handler

Abbildung 14: Ubersicht der Nordstadthindler (Stand 08/2018)
Quelle: Eigene Darstellung

Die Karte in Abbildung 14 gibt eine Ubersicht {iber die Nordstadthédndler. Im August 2018 gehérten
35 Unternehmen aus der Nordstadt zu der Unternehmensgemeinschaft. Die meisten von ihnen be-
finden sich entlang der Konrad-Adenauer-Stralie.

3.3.1 Gemeinsame Aktionen

Gemeinsam mit den Nordstadthandlern wurden einige Aktionen durchgefiihrt. Eine dieser Aktionen
war die Schnitzeljagd im November und Dezember 2015 (s. Anlage 3). Die Schnitzeljagd lud Kinder
zusammen mit ihren Eltern, GroReltern oder anderen Bekannten dazu ein, die Solinger Nordstadt
spielerisch zu erkunden. Fir die richtigen Antworten auf sechs Fragen erhielten die Kinder bei
verschiedenen Institutionen und Handler*innen jeweils ein Puzzleteil. Das vervollstandigte Puzzle
konnte im Anschluss fiir das Gewinnspiel eingereicht werden. Neben dem Theater und Konzerthaus
beteiligten sich die Unternehmen Kamps, Fitness Centrum und Expert als Anlaufstationen fiir die
Kinder an der Aktion. An manchen Anlaufstellen erhielten die Kinder zudem eine kleine Starkung,
beispielsweise in Form eines Kakaos. Weitere Unternehmer*innen steuerten Gewinne fiir das
Gewinnspiel bei. Ziel der Mallnahme war es, dass die Kinder und ihre Begleitpersonen die Nordstadt
und die einzelnen Geschafte sowie das kulturelle Angebot besser kennenlernen und es dadurch eher
zu schatzen wissen und zukiinftig wahrnehmen. Anhand der eingelésten Gutscheine fiir die kleinen
Starkungen zwischendurch und die eingereichten vollstandigen Puzzle konnte festgestellt werden,
dass rund 35 Kinder an der Aktion teilgenommen haben.

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019



Durchgefiihrte MaBnahmen und erzielte Ergebnisse

Abbildung 15: Schnitzeljagd in der Nordstadt
Quelle: Eigenes Foto

Im Dezember 2017 wurde zudem eine Adventsaktion durchgefiihrt. Die Nordstadthdndler stellten 21
Coupons zur Verfligung (vgl. Abbildung 16). Die Gutscheine wurden mit der Dezember-Ausgabe der
Nordstadtseiten an alle Haushalte der Nordstadt verteilt. Zudem lagen in den teilnehmenden Ge-
schaften Bogen aus. Weitere Bogen wurden an einigen o6ffentlichen Stellen (z. B. Rathaus, Stadtteil-
bilro) ausgelegt. Die Einlosung der Coupons war im Zeitraum vom 1. bis 23. Dezember maoglich.

Diese Adventsaktion mit ihren Vergiinstigungen sollte ein Anreiz fir die Leute darstellen, die Nord-
stadt zu besuchen und Erledigungen hier zu tatigen. Hinter der Aktion stand die Hoffnung, dass einige
der so gewonnen Kund*innen in Zukunft vielleicht erneut ihren Einkauf in der Nordstadt tatigen oder
dort ein Café oder Restaurant besuchen. Die Aktion wurde in einigen Geschaften gut, in anderen
weniger gut angenommen, wobei sich die Unterschiede insbesondere durch die Attraktivitat der
Gutscheine erklaren lieRen. Grundsatzlich handelt es sich bei dieser Aktion um eine gute Idee, aller-
dings missen die Unternehmen hinreichend attraktive Angebote bereitstellen, damit die Gutscheine
genutzt werden. Bei solchen Aktionen ware es daher ratsam, die Unternehmer*innen noch starker
auf die langfristigen Vorteile (z. B. Erhéhung des Bekanntheitsgrades, Werbung) hinzuweisen.
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Abbildung 16: Adventsaktion der Nordstadthandler
Quelle: Eigene Darstellung
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Auch die Weihnachtsbeleuchtung war in der Solinger Nordstadt ein wichtiges Thema. Die Nordstadt
sollte in der Vorweihnachtszeit durch leuchtende Elemente verschonert werden. Seit 2015
leuchteten in der Vorweihnachtszeit bereits sieben solcher Elemente entlang der Konrad-Adenauer-
StralRe (s. Abbildung 17). Nachdem der zweite Bauabschnitt der Konrad-Adenauer-StraRe und das
Eingangstor zur Innenstadt fertiggestellt wurden, sollte auch der Bereich Merian- bis Potsdamer
StralRe mit drei weiteren Elementen zum leuchten gebracht werden. Die Kosten fiir Anschaffung und
Montage mussten neben Zuschiissen aus dem Verfligungsfond Nordstadt auch durch private
Spenden und Unternehmensunterstiitzungen finanziert werden.

Abbildung 17: Weihnachtsbeleuchtung auf der Konrad-Adenauer-StraRe
Quelle: Ralf Kohns

Die Organisation und der Spendenaufruf selbst wurden von einem engagierten Unternehmer (Herrn
Kohns, Expert Schulte) aus der Nordstadt Gbernommen. Er adressierte den Spendenaufruf an die
Einwohner*innen der Nordstadt und der Stadt Solingen sowie an weitere , Freunde” der Nordstadt.
Die Inhaberin von Sillis Salzgrotte bot zudem an, die Einnahmen aus den Sitzungen um 16 und 17 Uhr
am 20.10.2017 fur die Weihnachtsbeleuchtung zu spenden. Das Projektteam der Hochschule Nieder-
rhein unterstiitzte die Spendenaktion; sie erstellten beispielweise Flyer und teilten die Information
auf Facebook, um die Leute darauf aufmerksam zu machen. Das bendétigte Geld konnte so gesammelt
und die drei zusatzlichen Elemente beschafft werden.

Freitag 20.10.2017
WEIHNACHTSBELEUCHTUNG  Sitzungen um 16 und 17 Uhr

fiir die Konrad-Adenauer-StraRe Voranmaldung gewnscht, Socken mitbringen,
ca. 10 Min. vor Beginn da sein.

in der Saz- und Solegrotte

Grotte mit Vernebelung 13,50
solegrotte 7,50

Palzgrotte

Cafeé & Accessoires

sillis salzgrotte
Potsdamer Str. 11
42651 Solingen

Telefon
021222 604 881

E-Mail
silke-pietzner-blum@gmx.de

www.salzgrotte-solingen.com

Abbildung 18: Spendenaktion durch eine Unternehmerin
Quelle: Ralf Kohns

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019



Durchgefiihrte MaBnahmen und erzielte Ergebnisse

In der Solinger Nordstadt gibt es bereits seit 12 Jahren das jahrlich stattfindende Nordstadtfest. Die
Projektmitarbeiter*innen der Hochschule Niederrhein haben die Nordstadthandler hinsichtlich des
Nordstadtfestes unterstiitzt (s. Abbildung 19). Fir die Veranstaltung im Jahr 2017 organisierten sie
beispielsweise Rikscha-Fahrten fiir die Besucher. Die Besucher hatten so die Moglichkeit, die Nord-
stadt auf eine spaBige und gleichzeitig gemitliche Art besser zu erkunden. Im Jahr darauf wurde eine
Nordstadt-Rallye geplant. Alle Besucher*innen des Festes hatten die Mdglichkeit daran teilzuneh-
men. Die Aufgabe der Teilnehmer*innen bestand darin, an verschiedenen Standen des Nordstadtfes-
tes verschiedene Aktionen, wie beispielweise TorwandschieRen oder ein Quiz zu meistern, um im
Anschluss an der Verlosung teilnehmen zu kdnnen. Bei der Verlosung konnten Gutscheine fiir viele
verschiedene Geschéafte in der Nordstadt gewonnen werden. Die Planung der Rallye inklusive der
Gestaltung der Gutscheine und Abstimmung der Gewinne mit den teilnehmenden Unternehmen
Gbernahmen die Projektmitarbeiter*innen. Zudem sorgten sie mit Plakaten und Postkarten dafir,
dass die Festbesucher*innen auf die Nordstadt-Rallye aufmerksam gemacht wurden. Ziel war es,
dass die Besucher*innen ihren Aufenthalt beim Nordstadtfest genieRen und Spal bei der Erkundung
der verschiedenen Stinde haben. Die gewonnenen Gutscheine kénnten wiederum ein Anreiz flr
diese Personen sein, um den Stadtteil auRerhalb des Nordstadtfestes erneut aufzusuchen.

Abbildung 19: Fotos Nordstadtfest
Quelle: Eigene Fotos
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3.3.2 Offentlichkeitsarbeit der Nordstadthindler

Um die Unternehmergemeinschaft Nordstadthandler bekannter zu machen, wurde die Stadtteilzeit-
schrift ,,Nordstadtseiten” fiir Presseartikel und Gemeinschaftswerbung genutzt. Die Nordstadtseiten
werden vom Quartiersmanagement Nordstadt und der AWO Arbeit & Qualifizierung gGmbH Solingen
angeboten. Die Zeitschrift wird teilweise von Bewohner*innen des Stadtteils erstellt und beinhaltet
Artikel in mehreren Sprachen. Sie erscheint vierteljahrlich und ist kostenlos. Unter der Uberschrift
»Gesichter der Nordstadt” bekamen einige Nordstadthandler*innen die Gelegenheit, sich und ihre
Geschafte vorzustellen. Darliber hinaus wurde in einigen Ausgaben der Nordstadtseiten auch eine
Werbeanzeige fir die Nordstadthdndler geschaltet. In dieser Anzeige sind die Geschéafte der Nord-
stadthandler aufgefiihrt und eine Karte verdeutlicht die Lage der Geschéfte. Dies sollte die Bekannt-
heit der Nordstadthandler erhéhen und die Leser dazu motivieren, ihre Erledigungen in der Nord-
stadt vorzunehmen. In den Anlagen 6 und 7 kénnen die veroffentlichten Artikel und Werbeanzeigen
eingesehen werden.

Zudem wurde gemeinsam ein Flyer entwickelt, der die Nordstadthandler in ihrer Vielfalt darstellt (s.
Anlage 5). Er stellt die Unternehmergemeinschaft und die einzelnen beteiligten Unternehmen vor.
Die Gestaltung des Flyers ist so angelegt, dass die Unternehmergemeinschaft weiter wachsen kann,
ohne dass der Flyer immer wieder neu gedruckt werden muss. Es gibt einen Hauptflyer tiber die Ge-
meinschaft und Einlegeblatter fir die jeweiligen Unternehmen. Mit diesem Flyer sollte das Gemein-
schaftsgefiihl der Nordstadthandler gestarkt werden. GleichermalRen soll er aufzeigen, wie viele
spannende Unternehmen es in der Nordstadt gibt. Die Unternehmen empfehlen sich gegenseitig und
nutzen das Angebot der anderen verstarkt.

Ein Anreiz fir den Besuch der Nordstadt kénnten auch die Sehenswiirdigkeiten des Stadtteils darstel-
len. Aus diesem Grund wurde eine Karte der wichtigsten lokalen Sehenswiirdigkeiten der Nordstadt
(wie z.B. das Theater) entwickelt (s. Abbildung 20). Diese Karte kann in zukinftigen Werbemitteln
Verwendung finden.

Sehenswiirdigkeiten

Abbildung 20: Sehenswirdigkeiten in der Nordstadt
Quelle: Eigene Darstellung
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Zum Projektende hin wurde schlieBlich auch eine Standortbroschiire entwickelt, die interessierte
Unternehmer*innen Uber die Nordstadt informieren soll. Sie beinhaltet grundlegende Daten und
Fakten zur Nordstadt und wirbt flr sie als Unternehmensstandort. Mit dieser Broschiire soll sicherge-
stellt werden, dass ansiedlungsinteressierte Unternehmer*innen auch nach Projektende und dem
Wegfall der Beratungsangebote durch die Projektmitarbeiter*innen grundlegende, fiir eine mogliche
Ansiedlung relevante Informationen zur Nordstadt erhalten.

Daruber hinaus wurden Schaufensterfolien gestaltet, die die Mitglieder der Nordstadthéndler an ihre
Schaufenster anbringen kénnen. Die Folien zeigen das Logo der Nordstadthandler sowie das Pikto-
gramm der jeweiligen Unternehmensbranche und den Link zur Homepage der Nordstadthandler. Ein
Beispiel fiir die Schaufensterfolien ist in Abbildung 21 dargestellt. Die Schaufensterfolien sollten den
Bekanntheitsgrad der Nordstadthdndler erhdhen und gleichzeitig ein Symbol fiir das Zusammenge-
horigkeitsgefiihl der Unternehmen in der Unternehmergemeinschaft sowohl fiir die Unternehmen als
auch fir die Kund*innen sein.

Abbildung 21: Schaufensterfolien
Quelle: Eigene Fotos

Um einen nachhaltigen Werbeeffekt fir die Nordstadt und die Nordstadthandler zu erzielen, wurden
zudem diverse Give-aways mit dem Logo der Nordstadthandler versehen und bei bestimmten Gele-
genheiten und Veranstaltungen verteilt. Als Werbemittel fungierten beispielweise Kugelschreiber,
Feuerzeuge, Baumwolltaschen, Flaschenoffner mit Schlisselring, Notizblécke und Reinigungspads
(Mini-Display-Cleaner fiir das Smartphone).

3.4 Offentlichkeitsarbeit des Projektes

3.4.1 Nordstadtseiten

Die Stadtteilzeitschrift Nordstadtseiten wurde bereits in Kapitel 3.4.2 vorgestellt. Sie wurde wie be-
reits beschrieben dazu genutzt, die Nordstadthandler unter der Rubrik ,Gesichter der Nordstadt”
den Lesern vorzustellen und Gemeinschaftswerbung zu betreiben, um so die Unternehmergemein-
schaft bekannter zu machen. Die Nordstadtseiten boten aber auch eine geeignete Plattform, um
tiber das Projekt ,Férderung der lokalen Okonomie” zu berichten. Es wurden daher einige Artikel mit
Informationen zum Projekt und zu geplanten Aktionen in der Stadtteilzeitschrift vertffentlicht. Die
beschriebenen Presseartikel (s. Anlage 5) sollten dazu dienen, insbesondere die Einwohner*innen
der Solinger Nordstadt lber das Projekt, die Aktionen und die Nordstadthandler zu informieren und
ihnen somit aufzuzeigen, dass sich etwas im Stadtteil tut.
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3.4.2 Vortrage

Das Projekt ,Forderung der lokalen Okonomie” und Erkenntnisse bzw. Ergebnisse aus dem Projekt-
verlauf wurden zudem bei mehreren Veranstaltungen und Gelegenheiten vorgetragen (s. Anlage 9).
Die Vortrage dienten verschiedenen Zielsetzungen. Teilweise wurde das Projekt einem Fachpublikum
vorgestellt, um mit diesem Uber gewisse Teilaspekte zu diskutieren. Im Juni 2016 wurde beispielswei-
se ein Vortrag zur ,Verstetigung von Projekten zur Férderung der lokalen Okonomie durch konzepti-
onelle Entwicklung bedarfsorientierter Aktivitditen” auf der Jahrestagung “Okonomie im Quartier —
von der sozialrdumlichen Intervention zur Postwachstumsgesellschaft?“ des AK Quartiersforschung in
Wuppertal gehalten. Ein anderes Beispiel ist der Vortrag zum Thema , Kooperationen in der lokalen
Okonomie” bei der Werkstatt , Ressortiibergreifende Ansitze und Lokale Entwicklungspartnerschaf-
ten” des Stadtenetzes Soziale Stadt NRW am 12. Dezember 2017 in Hamm. Andere Vortrage dienten
dazu, die direkt an BIWAQ beteiligten Personen Uber die Ergebnisse und Fortschritte des Projekts zu
informieren. Hier sind beispielweise die Vorstellung der Ergebnisse der Passant*innenbefragung zur
Solinger Nordstadt im September 2016 in Solingen und die Prasentation des Projektes ,Férderung
der lokalen Okonomie” beim Expertengesprach am 25. Oktober 2016 in Ménchengladbach zu nen-
nen. Dariiber hinaus wurde auch ein Vortrag auf dem selbstgeplanten BIWAQ-Fachtag (s. Kapitel
3.5.4) am 09. Mai 2017 in Ménchengladbach zum Thema ,,Starkung lokaler Okonomien durch einen
transformativen Forschungsansatz” gehalten. In 2018 wurden dann noch Projektinhalte in Bezug auf
das Thema ,,Places for People: Innovative, inclusive and Livable Regions” bei dem 58. ERSA Congress
in Cork (Irland) vorgestellt.

3.4.3 Lehrveranstaltungen

Das BIWAQ-Teilprojekt , Férderung der lokalen Okonomie in der Nordstadt” war insgesamt drei Mal
Thema im Modul ,Regionalékonomisches Forschungsprojekt” des Masterstudiengangs ,Business
Management” der Hochschule Niederrhein. Im Sommersemester 2016 wurde das Projekt das erste
Mal im Masterkurs behandelt. Die Studierenden hatten die Aufgabe, sich an den Pas-
sant*innenbefragungen zu beteiligen und die Ergebnisse dieser Befragung hinsichtlich des Images
der Nordstadt und des Einkaufsverhaltens verschiedener Gruppen auszuwerten. Die Prasentationen
und Hausarbeiten der Studierenden lieferten Ideen fiir die Auswertungen, die dann im Bericht , Die
Solinger Nordstadt. Bedeutung als Einkaufsziel, Image und Entwicklungsmoglichkeiten (2017)“ erlau-
tert wurden. Im Wintersemester 2016/2017 wurde das Image der Solinger Nordstadt erneut von den
Studierenden des Mastermoduls untersucht. Allerdings war die Solinger Nordstadt hier nur einer von
drei Stadtteilen (Mdnchengladbach Rheydt und Viersener Sudstadt), der betrachtet wurde. Die Stu-
dierenden beschéftigten sich mit der Messung des Stadtteilimages mit Hilfe der Methode der assozi-
ativen Markennetzwerke. Die Ergebnisse der Studierenden-Gruppe, die sich mit dem Image der So-
linger Nordstadt auseinandergesetzt hat, brachten noch einmal genauere Erkenntnisse dariiber, wel-
che Assoziationen das Image der Solinger Nordstadt wirklich bestimmen. Im Sommersemester 2018
wurden die Studierenden dann mit der Aufgabe bedacht, die erneute Passant*innenbefragung zu
unterstitzen, die Befragungen auszuwerten und zu erldautern. Die von den Studierenden gewonne-
nen Erkenntnisse fanden wiederum Berlicksichtigung in dem Bericht , Die Solinger Nordstadt. Ent-
wicklung der Beurteilung des Images und der Bedeutung des Quartiers als Einkaufsziel (2018)“.
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3.4.4 Regionalokonomisches Forum 2017

Das NIERS richtet seit 2007 ein bis zwei Mal jahrlich die Veranstaltungsreihe ,,Regionalékonomisches
Forum“ aus. Hierbei werden immer wechselnde regionalwirtschaftliche Themen behandelt. Das 15.
Regionalokonomische Forum, oder auch BIWAQ-Fachtag genannt, fand am 09. Mai 2017 zum Thema
,Starkung lokaler Okonomien abseits der Boom-Stidte” statt (s. Anlage 9). Das NIERS und das Institut
SO.CON luden zum einen Mitarbeiter*innen anderer BIWAQ-Projekte zur Starkung der lokalen Oko-
nomie ein, zum anderen auch all jene Personen, die sich im Rahmen von z.B. Stadtplanung, Stadt-
entwicklung, Quartiersarbeit und Wissenschaft mit dem Thema , Lokale Okonomie" befassen. Neben
der Vorstellung einiger Projekte, gab es zudem Diskussionsrunden zu den folgenden Themen:

e Leerstande und wie man damit umgeht

e Lokale Partnerschaften und Beteiligungsstrategien

e Theoretische Modelle in der operativen Arbeit

e Erfolg und Nachhaltigkeit der Projekte

e Social Entrepreneurs als Raumpioniere in benachteiligten Quartieren

Die Veranstaltung bot allen Beteiligten einen Einblick in die verschiedenen vorgestellten BIWAQ-
Projekte und deren Vorgehensweisen. Der Austausch zwischen den Projektmitarbeiter*innen war
sehr erfolgreich und die rege Diskussion wurde als duRerst hilfreich wahrgenommen, um neue Er-
kenntnisse fiir das eigene Projekt zu erlangen.

3.5 Verstetigung

Verstetigung ist im Rahmen von BIWAQ-Projekten ein wichtiges Thema, um zu gewahrleisten, dass
die wiahrend der Projektlaufzeit angestoRenen MaRBnahmen zur Férderung der lokalen Okonomie
auch nach Projektende von der Unternehmerschaft selbsténdig fortgefiihrt werden. Nur so kann ein
positiver nachhaltiger Effekt von dem Projekt ausgehen.

_- Verstetigung im BIWAQ Teilprojekt, Férderung der lokalen Okonomie”

_. . Im Rahmen des Forderprogramms
Handl haft
ronstad |‘Q Entstandenin 2016 N:ml: ds:arg.::;:;:r @ »Bildung, Wirtschaft, Arbeit im
Quartier” unterstiitzt
Gegriindet Ende 2017 Bunte Nordstadte.V. Organisiert Wn Burger*innen und
Unternehmer*innen der Nordstadt
o Arbeitsgruppe . Organisiert von den
ordsiad G det Ende 2018
" 'ﬂ..'d.l’h—.-\h egrundet tnde Nordstadthandler Unternehmer*innen im
Biirgerverein
Gruppe Organisation/ Kimmern Gruppe Reprédsentation Gruppe Offentlichkeitsarbeit

Abbildung 22: Verstetigung im BIWAQ-Teilprojekt ,Férderung der lokalen Okonomie”
Quelle: Eigene Darstellung
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Abbildung 22 bildet den durch das Projekt initiierten Verstetigungsprozess ab: Ende 2017 griindete
sich in der Solinger Nordstadt ein Blrgerverein. Der Verein ,Bunte Nordstadt e.V.“ hat zwei Nord-
stadthandlerinnen in seinem Vorstand und besteht etwa zur Halfte aus Handler*innen des Quartiers.
Dies fuhrte dazu, dass die Kooperation seit Bestehen des Biirgervereins vertieft wurde und sich die
Nordstadthandler dazu entschieden haben, ihre Arbeit eigenstandig unter dem Dach des Blirgerver-
eins fortzufiihren. In der Arbeitsgruppe Nordstadthandler soll es zukiinftig Gruppen geben, die sich
mit den Themen , Organisation/Kiimmern“ und ,Offentlichkeitsarbeit” auseinandersetzen.

Die ,,Reprasentation” nach aulRen wird vom Vorstand des Biirgervereins lbernommen. Dies gilt auch
fiir die Homepage der Nordstadthandler. Der Biirgerverein hat sich bereit erklart, die Verantwortung
fir die Webseite der Nordstadthandler zu Gbernehmen. Durch das Projekt finanziert fand am 11.
September ein Workshop zur gemeinsamen Uberarbeitung der Webseite der Nordstadthdndler statt.
Dort wurde Uber das weitere Vorgehen gesprochen und mit dem ortsansassigen Unternehmen , True
Type Media“ konnte vereinbart werden, dass die Webseite weiter betreut wird und auch die Kosten
fir Aufrechterhaltung getragen werden. Es ist noch nicht endglltig geklart, wer die Kosten fir die
Einbeziehung neuer Unternehmen tragt; diese Entscheidung wird der Blirgerverein gemeinsam mit
True Type treffen / verhandeln mussen. Beim Workshop wurde ein neues Layout fiir die Darstellung
der Unternehmen entwickelt und so auch eine Vereinfachung herbeigefiihrt. Die Seite basiert nun
auf weniger Unterseiten, einer Ubersichtlichen ,Open Street Map” und ,,Visitenkarten” mit den wich-
tigsten Informationen der Unternehmen (Siehe Abbildung 23).

&« ¢ o @ @ hitps/fwww nordstadt-haendler.de = @ N @ @

“ nordstadt hidndler solingen Einzelhindler  Dicnstleister Gaslronomen

" W,

-------
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1 © Clpensire conlribuling. CC-BY-5

&4 Nordstadthindler werden

Abbildung 23: Webseite Nordstadthandler
Quelle: https://www.nordstadt-haendler.de/

Durch die Uberarbeitung ist es jetzt nicht mehr notwendig fiir jedes auf der Webseite befindliche
Unternehmen Fotos und ausfihrliche Informationen zusammenzutragen, wodurch fiir den Biirger-
verein deutlich weniger Aufwand entsteht.

Werbematerialien, wie der Nordstadt-Flyer oder die Standortbroschiire, wurden noch wahrend der
Projektlaufzeit erstellt und konnen auch zukiinftig von den Unternehmer*innen genutzt werden, um
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fir den Stadtteil zu werben. Wie bereits beschrieben, sind diese Materialien so konzipiert, dass sie
mit vergleichsweise wenig Aufwand erganzt und verandert werden kdnnen. Die bereits gedruckten
Exemplare konnten im Quartiersbiiro gelagert werden und die dazugehdrigen Dateien wurden der
Arbeitsgruppe , Offentlichkeitsarbeit” (ibergeben. Die Voraussetzungen fiir die Verstetigung und die
Nachhaltigkeit des Projektes sind somit gut.

Bei den letzten im Projektzeitraum stattfindenden Treffen der Unternehmer*innen wurde entschie-
den, dass sich ein regelméaRiger Turnus anbietet, sodass sich nicht einzelne Personen um die Termin-
findung bemiihen mussen. Der Blirgerverein Glbernimmt auch hier die Einladung und die Verantwor-
tung fir die Treffen. Ziel bleibt es, einen gegenseitigen Mehrwert fir die Geschafte zu schaffen und
die Kommunikation aufrecht zu erhalten.

Da zum Ende des Projektes der Verein jedoch noch recht jung ist, bleibt abzuwarten, ob die Hand-
ler*innen unter diesem Dach vollstandig reprasentiert werden kénnen. Da es sich bei den Unter-
nehmer*innen des Stadtteils Gberwiegend um inhabergefiihrte Unternehmen handelt, verfiigen die-
se (iber wenig Zeit fir zusatzliches Engagement.

3.6 Kurzfristige bzw. theoretisch gebliebene Ideen und Mafdnahmen

Nicht alle entwickelten MalBnahmen und Ideen konnten erfolgreich umgesetzt bzw. auch verstetigt
werden. Hierflr gab es jeweils individuelle Griinde.

Ein Beispiel, das oben bereits genannt und erldautert wurde, sind die vielfaltigen Angebote zur Zwi-
schennutzung und Verschénerung von gewerblichen Leerstanden. Diese Angebote wurden trotz
mehrfacher Ansprache auf verschiedenen Wegen von den Immobilieneigentiimer*innen nicht ange-
nommen.

Fiir die Nordstadthandler wurde von Seiten der Projektmitarbeiter*innen der Hochschule Nieder-
rhein eine Facebook-Seite aufgebaut und gepflegt. Zum Ende des Projekts hin fand sich jedoch nie-
mand, der die Verantwortung fir die Seite nach Projektende tragen und diese weiterfiihren mdchte.
Aus diesem Grund musste die Facebook-Seite zum Projektende wieder geldscht werden.

Wie in Kapitel 3.1 bereits beschrieben, wurde aufgrund der problematischen Parkplatzsituation im
Zuge des geplanten Rathaus-Anbaus von den Projektmitarbeiter*innen zusammen mit den Nord-
stadthdndlern und dem Biirgerverein Bunte Nordstadt e.V. ein Parkplatz-Positionspapier erstellt.
Dieses erlauterte, warum ein Wegfall weiterer Parkplatze in Verbindung mit einem erhéhten Bedarf
durch die zusatzlichen Verwaltungsmitarbeiter*innen nicht hinnehmbar ist. Zudem wurden Lésungs-
ansatze fir die Problematik vorgeschlagen. Es wurde somit viel Arbeit in das Parkplatz-
Positionspapier gesteckt. Der Rathaus-Ausbau wurde allerdings kurz nach Fertigstellung des Positi-
onspapiers aufgrund einer Entscheidung der Stadtfiihrung ausgesetzt. Diese Situation sorgte bei den
Nordstadthandlern fiir eine Verstarkung der bei diesem Thema ohnehin vorhandenen Unsicherheit.

Eine Unternehmerin stellte kostenlos eine blaue Telefonzelle zur Verfligung, die als offener Blicher-
schrank fir die Bewohner*innen und Besucher*innen des Quartiers genutzt werden sollte. Das Quar-
tiersmanagement hat in Kooperation mit dem Jump In Jugendliche organisiert, die den Umbau und
die Gestaltung des Bilicherschranks kostenlos umgesetzt hatten, es scheiterte nach sehr vielen Versu-
chen jedoch daran, dass niemand die Verantwortung fir eventuelle Schiaden durch Vandalismus
Ubernehmen wollte.
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4  Zusammenfassung der Projektergebnisse und Hand-
lungsempfehlungen

Die Nordstadt ist ein Gebiet im Norden der Solinger Innenstadt mit etwa 4.800 Einwohner*innen,
verschiedenen kleineren Dienstleistungsangeboten, Einzelhandelsgeschdften und Gastronomiebe-
trieben. Im Laufe der letzten Jahrzehnte hat sich die 6konomische Struktur des Quartiers deutlich
verandert. Als die Institute NIERS und SO.CON Mitte 2015 ihre Arbeit aufnahmen, litt das Quartier
unter folgenden Problemen, die mittlerweile fir viele Stadtteile am Rande von Zentrumslagen ty-
pisch sind: viele leerstehende Gewerbeflachen, wenige attraktive Anziehungsmagnete, schwindende
Laufkundschaft, starke Verkehrsbelastung, verbesserungswirdige Infrastruktur.

Im Rahmen der Forderlinie BIWAQ Ill haben die Institute SO.CON und NIERS der Hochschule Nieder-
rhein in ihrem Projekt zur Starkung der lokalen Okonomie einen methodischen Ansatz umgesetzt, der
umfassende Analysen des Stadtteils mit praktischen Handlungsansdtzen am Standort kombiniert.
Handlungsbedarfe wurden erkannt und untersucht, um in direkter Folge gemeinsam mit den Ak-
teur*innen, Biurger*innen und Unternehmer*innen vor Ort Malnahmen zur Lésung zu entwickeln
und durchzufiihren. Zusammengefasst wurden folgende direkte Projektergebnisse (Output) erzielt:

e Individuelle Beratungen ansassiger Unternehmer*innen

e Einstiegsberatung fiir potentielle Existenzgriinder*innen und Vermittlung zu geeigneten Bera-
tungsangeboten

e Eine Analyse der ansadssigen Unternehmen der Nordstadt hinsichtlich ihrer Problemlagen und
eine Dokumentation der gewerblichen Fluktuation im Quartier

e Die Aktivierung und Vernetzung der ansassigen Unternehmer*innen und Grindung eines re-
gelmaRigen Unternehmertreffs

e Eine Analyse des Stadtteilimages, der Chancen, Risiken, Starken, Potentiale und Schwachen des
Stadtteils mithilfe von zwei Passant*innenbefragungen sowie sozio6konomischer Kontextindi-
katoren der Sozialplanung

e Die Neupositionierung des Stadtteils als Wirtschaftsstandort fiir den erweiterten taglichen Be-
darf, gespickt mit Spezialist*innen, der zligig und einfach erledigt werden kann

e Aufbau eines unternehmergetragenen Standortmarketings

e Eine regelmaRige quantitative Erhebung der ansadssigen Geschafte und Leerstidnde sowie eine
gualitative Erhebung der Gewerbeflachen zur Dokumentation von Veranderungen und zur Ab-
leitung von Handlungsstrategien zur strukturellen Umgestaltung der Gewerbefldchen

e Die Entwicklung von mittelfristigen Vermarktungsmanahmen und kurzfristigen Stadtbildver-
schénerungsmalnahmen flir Gewerbeleerstande

Mithilfe der Projektschritte und direkten Projektergebnisse (Output) wurden weitere inhaltliche Er-
gebnisse und mittel- bis langfristige Wirkungen des Projektes (Outcome) verfolgt. Diese werden im
Folgenden zusammengefasst:

e Die Nordstadt ist ein Standort fiir Dienstleistungen und Einkdufe des taglichen Bedarfs. Hier gibt
es viele kleinere Ladenlokale und vereinzelte Spezialist*innen, die durch Vernetzung und ge-
meinsames Marketing unter dem Label , Leicht anhalten, vieles erledigen, hier in der Nordstadt”
ihr praktisches Angebot einem immer groRer werdenden Kundenkreis bekannt machen und so
den weiteren negativen Funktionswandel abmildern, indem die bislang rlicklaufigen Umsatze

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019



Zusammenfassung der Projektergebnisse und Handlungsempfehlungen -

am Standort wieder ansteigen. Als Wirkung soll eine mittelfristige Erholung und eine Attraktivi-
tatssteigerung des Wirtschaftsstandortes erzielt werden.

e In der Nordstadt gibt es zu viele leerstehende Ladenlokale. Durch eine gezielte Ansiedlung von
Unternehmen konnte die Fluktuation und Erhéhung der Leerstandflachen abgemildert werden.
Mithilfe einer durchdachten Verkleinerung der Gesamtleerstandflache kann dieser Problematik
weiter entgegengetreten werden, so dass das Stadtbild und die Qualitdt der ansassigen Ge-
schafte nachhaltig verbessert und erhalten werden kann. Eine solche Verkleinerung der gewerb-
lichen Flache wird fiir die Kronprinzenstralle und die Cronenberger StraRe fiir sinnvoll erachtet.
Teilweise wurde dies auf der KronprinzenstralRe durch den Abriss mehrerer Gebdaude am Anfang
und am Ende der Stralle schon durchgefiihrt. Eine Umnutzung zu Wohnflache ist vor allem in
der deutlich ruhigeren Cronenberger StraRe denkbar.

e Die Nordstadt verandert sich. Geschafte wechseln, StraRen und Platze werden umgestaltet, Be-
hérden kommen hinzu; die lokale Okonomie ist standig in Bewegung und reagiert auf eine ver-
dnderte Nachfrage. Die Gastronomie hat sich auf die Mittagspausen-Kundschaft und die Thea-
terbesucher*innen eingestellt. Das ,,normale” Lebensmittelangebot der Supermarkte wurde um
besondere Spezialitaten aus vielen Teilen der Welt erweitert.

e Die Nordstadt ist bunt und sozial engagiert. Viele Bewohner*innen haben einen Migrationshin-
tergrund und bereichern die Bewohnerschaft. Einige soziale Einrichtungen haben sich entlang
der Konrad-Adenauer-StraRe angesiedelt und erweitern das vielfaltige Angebot fir verschiede-
ne Alters- und Interessensgruppen. Zudem hat sich ein Blirgerverein gebildet, in dem sich Be-
wohner*innen und Unternehmer*innen fiir das Quartier engagieren.

Das Projekt ,Forderung der lokalen Okonomie” gibt insgesamt eine Initialziindung. Wichtig ist, dass
die angestoBenen MaRnahmen nach dem Auslaufen der Finanzierung fortgefiihrt werden, um die
beabsichtigten Wirkungen (Outcome) zu erzielen.

Handlungsansatze, die sich aus den Analysen ergeben und bislang nicht Teil des Quartiersmanage-
ments gewesen sind, sollten aufgegriffen und weiterverfolgt werden, insbesondere das Engagement
des Birgervereins, in dem auch die Aktivitdten der Nordstadthandler weitergefiihrt werden sollen.
Daflir wurden die wichtigsten Schritte in die Wege geleitet.
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Anhang

1. Anlage: Vergleich der gewerblichen Nutzungen in der Nordstadt

Strafe Hausnummer
AugustastraRe 4
Augustastrafie 4
Auvgustasirafie 8
Avgustastrafie (10}
Auvgustastrale (k1)
Auvgustastrafie (27}
Augustasiralie 33
Augustastrale (ER
Aungustastrafie 3540
Augustastralie [k
Avgustastrafie {43}
Augustastrale LB
Augustastrafie ]
Blumenstrafie 55
Blumnenstrafie b3
Blurrenstrafie 100
Blumenstrafie {1y
Blurrenstrafls {1113
Blumnenstrafie 124

Burgstrafie 11
Burgztrafie kY
Burgsirafie 40
Rurgsirafie 85
Burgstrafe a8
Burgstrafie Bl
Burgstrafie 82
HII!E“IHRP 101a-105
Cronenberger Strafie 28
Cronenberger Strafle 28
Cronenberger Strafle 3242
Cronenberger Strafie 3537
Cronenberger Strafe 3537
Cronenberger Strafie 41
Cronenberger Strafle 43
Cronenberger Strafie 52
Cronenberger Strafie 52
Cronenberger Strafie 58
Cronenberger Strafie B0
Cronenberger Strafle 6O
Cronenberger Strafle 3
Cronenberger Strafie T
Cronenberger Strafle 73
Cronenberger Strafie 75
Cronenberger Strafie 75
Cronenberger Strafle 7579
Cronenberger Strafle 6
Cronenberger Strafle T8

Cronenberger Strafle
Freiligrathstrafie

Freiligrathstrafe
Haumannstrafic
Haumannstrafe
Klauberger Strafle
Klauberger Strafie
Klauberger Strafie
Klauberger Strafie
Klauberger Strafie
Klemens-Heen-Strafe
Klermens-Horn-Strafie
Konrad-Adenauer Strake
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer Strafle
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Kenrad-Adenauer-Strafe
Eonrad-Adenauer-Strake
Kenrad-Adenauer-Strafle
Konrad-Adenauer-Straie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenaver-Straiie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strae
Konrad-Adenauer Strake
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafle
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer-StraBe
Kenrad-Adenauer-Strafle
Konrad-Adenauer Strake
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenaver-Strake

Konrad-Adenauer-Strafie

(RN R R U NI - EV S ] [C

10-12
11
13
13
14

(14}
15
16
16
17
17
18
18

19-21
0
20
21
2

Nutzung Januar 2016

Bistra Flinn

Kretzer Food & Drinks

Grill Armisa

Frankis Imbiss an der Trasse

Diamonds Lounge Cocktail Bar

Duba Lounge - Shisha Bar

Nutzung August 2018

Elstro Ainn
TIGGES Café Bar

Libar Sportshar

Lager filr Comic-Online-Handel

Kretzer Food & Drinks

Grill Arniza

Franks Imbiss an der Trasse

Sofram Catering & Cafe

Café Tuana
Diamonds Lounge Cocktall Bar

Duba Lounge - Shisha Bar

‘Cafe- Bar Billard Cheers

Restaurant Stiickwerk

Hotel "Zum Roten Ochsen”

Gehlirt zu Wok Express Solingen {Schwesternsir,

Restaurant Stiickwerk

Hotel "Zum Roten Ochsen®

Café Bar AN

Café Dall
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Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Swrafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strae
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Sirafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Kanrad-Adenauer-Strafle
Konrad-Adenauer-Sirale
Konrad-Adenauer-Strafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Sirafe
Konrad-Adenauer-Strafie
Konrad-Adenauer-Strafie
Kanrad-Adenauer-Strafle
Konrad-Adenauer-Sirale

23
24
25
i
27
28
29
30
30
3
£V
33
34
ET]
37
a7
a7
37
39
41
a3
a5
a7
a9
43
62
B3
53
53

5367
53
53
63

H3-b4

54
56
n

7274
(7278
(7278

72-74

100

Mutzung unbekannt, keln Leerstand mehr
Bistro u. Café Atatiirk

E Turki

i T B L
Grill am Hathaus Grill am Rathaus

Trinkh; i frikani

ein Dampfer S : i er Tiga ein Dampfe
Bul

Narrma

i Vinc R Di Vino

Christians Villen Restaurant DesTill'e in den Christians-vVillen

La Ville 3 Cocktail Bar

sstedlun

Cafi Fanatik Lafi Fanatik

M lnpe hi Ingen Hauptg ft

& m M
Babylon Cocktailbar Shishalou Babylon Cocktailbar Shishakoung

Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrafe
Krenprinsensirafle
Eronprinzenstrafe
Krenprinzenstrafie
Krenprinzenstrafie
Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrafe
Eronprinzenstrafe
Eronprinzenstrafe
Krenprinzenstrafie
Kronprinzensirafe
Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrabe

Kronprinzenstrafie

Krenprinzenstrafie
Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrabe
Eronprinzenstrafe
Erocnprinzensirafe
Krenprinzenstrafie
Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrafe
Kronprinzenstrafie
Kronprinzenstrabe
Kronprinzenstrabe
Erocnprinzensirafe

51}

Haus abgerissen (Ubernahme Wikstha
Haus abgerissen (Ubernahme Wiistho
Haus issen (Ubernahme Wistha:

E - u, Verkauf

erkauf
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Krongrinienstrafie
Krongrinmensirafis
Kronprinrenstrafie
Erongrinzenstrafic
Kronprinzenstrafie
Krongrinzenstrafie

Krangrinzensirafie

Kuller Strake

Kuller Strafe

Kurfiirsienstrafie
Kurfiirstensirafie
Kurfiirstenstraie

Mercimek Platz

Meranstrae
Meranstrale

Potsdamer Strafe
Potsdamer Strake
Potsdamer Strafle
Potsdamer Strafe
Potsdamer Strafe
Potsdamer Strake
Potsdamer Strafie
Potsdamer Strake
Potsdamer StraBe
Potsdamer Strafe
Potsdamer Strafe
Rathausplatz
Rathausplatz
Rathausplatz
Rathausplatz
Rathausplat
Rathausplat:
Rathausplatz

8¢ Strafe
Srhlaghaumer Strafe
Schlagbaumer Strafle

Schwesternstrafie
Sonnensiralie

Teschestralle

an-Meenen-Strafie
Van-Weenen-Strafie
Weyersberger Strake

Weyersberger Strafie

15t und Kultur

slronomie u.

Ano, Wetthiiro u. Interncteafé

dale Di i '

rstand

Café Bar Billard Cheers

Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung

renherstellung

Shop

Brandy’s Eat + Drink

Sillis

+ 5t arm Rathisusg

te
Cologne’s Gaffel Spedalausschank Cologne’s Gaffel Sperialausschank
Fe

+ Turen

SNITUm

| Wik Express Solingen
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2. Anlage: Einladungen zu den Nachbarschaftstreffen

EINLADUNG...

EINLADUNG...

L

%
nordstadt %
handler " \*a

EINLADUNG...

nordstadt
hiandler \*s

EINLADUNG...

nordstadt
handler \Ps

nordstadt
hiandler NP

nordstadt
handler \*s

EINLADUNG...

nordstadt
dndler \Ps

Quelle: Eigene Darstellung
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3. Anlage: Schnitzeljagd

Ihr die Viclfat der sgq;

wenn® x 7 inger.
Vom 30. Movember 2015 bis zum 15, Dezember 2015 habt
Ihr die Méglichkeit, die Sclinger Nordstadt neu zu entdecken.
In dfmmoleimum warten tolle L;'be.r‘mschunge.n und Aktionen
in der Solinger Mordstedt auf Euch! Diese Angebote gelten nur

fiir die Teilnehmer der diesjdhrigen Schnitzeljagd. Die Regeln
lauten wie folgt:

1. Packt Eure Eltern, Grofieltern und Freunde ein und macht
Euch auf den Weg in die Solinger Mordstadt!

2. Beantwortet die Fragen auf den nichsten beiden Seiten.
Zeigt Eure Lisungen einem Mitarbeiter in den Geschiiften

nd erhaltet von ihm ein Puzzleteil. Dieses klebt Ihr in das

dazugehdrige Feld auf der zweiten Seite. Bringt uns den
ausgefiillten Fragebogen entweder in das Stadtteilbiiro der
Solinger Nordstadt auf der Kuller Strafle 4-6, in 42651
Selingen, oder schickt ihn uns per Post bis zum 15,
Dezember 2015 an die soeben genannte Adresse.

3. Die Gewinner werden am 16. Dezember 2015 ausgelost und
rsonlich kentaktiert, Dazu bitten wir Euch, uns Euren
men und eine Telefonnummer mitzuteilen damit wir

Euch erreichen kinnen. Die Gewinner werden zusdtzlich auf
der Facebook-Seite des Stadtteilbiiros der Solinger
MNordstadt (http://bit. Jya"lF-klOZ[)q) und cluf der Homepage
(www.nordstadt.soli

4, Alle teilnehmenden Geschéfte kinnt Ihr an den Plakaten in

den Schaufenstern erkennenl

5. Das ist die wichtigste Regel: Habt ganz viel Spaf auf Eurer

Erkundungstour! ‘g

s Pragakt Mmmhtiwmmmmw BIWAQ durch das Bundesmanisteriem.

Sasiallons gelrdert.

@ r.m.—w
dBweg e

Gewinne tolle Preise!

3-monatiges
Judo- T'Cke'fgm'scheln

fiir das Theat
unhd Konngﬂ-, ﬂ::

&

Nordstadt
T-Shirts

Ber-Ticket fir das Rollhous

J 1. Welches Theaterstiick hat am 13, Dezember 2015 um 15.00 Uhr im
Theater und Konzerthaus (Konrad-Adenauer-Str. 71) Premiere?

Zeigt der Mitarbeiterin im Tickethaus Eure Ldsung und erhaltet von ihr
H das 1. Puzzleteil.
) (Me-Fr, 09:30 - 12:30, Mo, & Do, 15:20 - 18:30 sowie 1 Stunde vor jeder Veranstaltung)

2. Geht nun zum Ratk i auf dem Rathausplatz 1 und zéhlt die

gelben Balken an der Fassade. Geht nun zur Bickerei Kamps und zeigt
einem Mitarbeiter Eure Lisung. Danach erhaltet The Ever 2. Puzzleteill

A}

(Moo-Fr. D600 - 18:30, Sa. OB:00 - 16:00, S0. 08-00 - 11:00)

i 3. Auf der Konrad-Adenauer-5tr. 21 findet Thr das Fitness Centrum ™.
| Schaut Euch das Plakat vor der Tir an und notiert Euch eine Sportart,

I die hier angeboten wird. Geht mit Eurer Lisung zu einem Mitarbeiter an
: der Theke und erhaltet von ihm das 3. Puzzleteill

1

Y

P —

(Mo, Mi.Fr. 08:30 - 22:00, D4, Do. 07:30 - 22:00, S0.,50. 09:00 - 16:00)

Fiir eine kleine Stdrkung zwischendurch &

g i § =

e = i

BHT E c -
238 2825 83
§oes sy f3g
X%~z gﬁggi SES |
SESL L3 £88 |

g§=.x§3§a SEY |

o H I H

[ 4, Euer ndchster Anlaufpunkt ist der Elektromarkt Expert auf der :
I Kenrad-Adenauer-5Str. 12, Geht hinein und notiert Euch den Preis der
: PlayStation 4. An dem Informationsschalter bekommt Ihe Euer 4. 1
|‘ Puzzleteill :
| . 1
! i
' !

(Mo.-Fr. 1000 - 19:00, Sa. 10:00 - 18:00)

( 6. Die Lasung der Rechenaufgabe ergibt die Hausnummer des \,
Geschiiftes, in dem Lhr das 5. Puzzleteil auf der Cronenberger Strafle |

I findet.

‘ 1+42+3+4+5+6+7=

l (Mo.—Fr. 09:00 - 18:30, Sa. 09:30 - 14:00, So. 11:00 - 13:00) |
A NeEmeEEesEemmsmEeseessemsssmsssmEssssssessesssesssssessessssssssssssers .

6. Geht nun zum Autchous Betzing ‘
auf der Cronenberger Str. 68, Auf
dem &eldnde seht ihr des Logo der
Firma Hyundai. Malt das Lege in das
Kaistchen und zeigt Euer Bild einem
Mitarbeiter. banach erhaltet Thr
Euer 6. Puzzleteill
{Mo.-Fr, 08-00 - 18:00, Sa. 09:00 - 12:00)
. o

o Lasst bétte noch Eure Erzichungsberechtigten

Klebt hier die gesammelten  unterschreiben, doss sie mit der Teilnshme am Gewinnspiel
i einverstanden sind und dase Euer Name im Internst

Puzzlestiicke aufl u—-s"mvl.dn -nnlnn dn—l f}u-duz Uurmdmh kit

Name:

Tel.:

Habt Ihr alle Puzzleteile gefunden

und diese hier aufgeklebt, kiinnt Thr
nun Euren Zettel abgeben. Damit w
nehmt Thr automatisch an der
Verlosung teill

Quelle: Eigene Darstellung
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4. Anlage: Standortbroschiire

- singerHarisugt
, o Y
Dig
ndler TS

IR VERKEnRS. GUNSTIGER. STANDORT
Solinger Nordstart

oo 510 I domHorden

—
A el @

ok Nowdtudiendtes

WWW. NORDSTADT-HAENDLER.de

Kowmaxrieren Sie uns!
IR BERATEN SIE KOSTENLOS UND UNVERBINDUCH!
'VORSTAND@NORDSTADT-HAENDLER.DE

Eagich 30,000 i 40,000 Fa

Quelle: Eigene Darstellung
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5. Anlage: Flyer der Unternehmensgemeinschaft Nordstadthandler

Whikommes i oer Souncer NorostaoT

Lizhe Kundinnen und Kunds

jeden Tz

——

san uns auf Siel

[£e Nendidadtfindien

wWww.NORDSTADT-HAENDLER.de

Cois J s J s
o =D
cm o

AlisanReTsen

Mig: Cate
otefjafir Salingen
-

AWO Service und Integration gGmbH Solingen

Kontad-Adenauer-Strae 100
42651 Solingen

Oftnungszeiten mmer

fon, 0212/2508160 ; ;
mall. info@awo-pius.de Verkauf durch
Expert Schultes GmbH

Konrad-Adena uer-Strade 12, 42651 Solingen

Gffnungszeiten
mentags bis frertags van 10 b bis 19 Uhr
samstags von 10 Uhr bis 16 Uhr

www.awo-plus.de

Wir
machen
das,

Preise.

Jinasol Grems und dinasol Espresss
(Bohnen oder gemahien)

508 600¢

500g 1150€

kg 55006

'_r'r;?l%r

| LEICHT ANHALTEN. [y
VIELES ERLEDIGEN.
B & i
HIER IN DER NORDSTADT.

=] &% =
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FITNESS CENTRUM
., . Temming / Méghler \ sl
Fakrschale ﬂ,ﬁm_ﬁm : .
. : ;@mar—mhu_ 0y

| |
i -

fon. 0212 40113157
mail. info@farschule-niche de

web. wwwfahrschule-niehe de : JUECET S Wit c und freF
tags von 8.30 Uhr bis 22 Uhr
Bifnungsseiten dienstags und donnerstags

aw Parade Figuren
partikel

Dienstag bis Donnerstag 17:30 - 18:30 on 7,30 Uhr bis 22 Ubr
Theorie Dienstag bis Donnerstag 18:30 - 20,00 ‘samstags und sonntags
ven 5 Uhr bis 16 Unr

- &3

+ Persanal Training
« Firmenfitn
nfitng

« Judo und Karate
+ Separates Damen-Fitnsssstudio

« Group Fitness

www fitne .de

. Logopadische Praxis

fon. 0212 10439 Helke Nickel-Driever
fax. 0212 10459 Eine Praxis — Zwel Bereiche

mailto. info@nidri.de
Konrad-Adenauer-Str. 17

www logopaedische-praxis-nickel-driever.de 42651 Solingen

rat |
lingunet
et

Forderinstitut filr Sprache und Lernen

fon. 0212 2241939
fax, 0212 2241961
mailto. info@lingunet.net

E-Zigaretten-
E-Shishas- Liquids-
Aromen- Basen

Konrad-Adenauer-Str. 37
42651 Solingen

fon. 0212 68928335
mailto. info@meindampfershop.de

wowlingunet.de
www.meindampfershop.de

. e Repair Cofé @' =
Re p air Cafe o wa;r;uu:lmm l\::‘ll!b;;\hhnﬂ;!:hzﬂ
FuBreflexzonentherapie Aromatherapie TIQ - Treffpunkt im Quartier lg‘imw nu.\rmtnl - §

Dorn Breuss Schmerztherapie - Phytotherapie
Yurashi Therapie Mykotherapie

{im Hof) vunsch. Konrad-Adenaver-Strake B-10
42655 Solingen 42651 Solingen
1o, 0212 88 14 00 32 Merr eter Schritger
mobil. 017821 23 251 & fon. 0212 23134170
email. regine.wunsch@gmx.de {# mail. na@awo-3qus.de
vl" Gemeinsam kaputte Dinge reparieren,

hompetente Hilfestellung, Begegnung.

Havva Bakirtas [LA——
Cronenberger Strate 52 montags & dienstags  donnerstags & freitags.
von 10 Uhr bis 7 Uhr  von 10 Ur bis 17 Uhr

mittwochs mstags
Ruhstag von 10 Uhr bis 14 Uhr

VIDEO - HIFI - TV - COMPUTER - ELEKTRO - TELEFON

Eigene Mei 3 Beratung, i C

Expert Schul
Konrad-Adenaver.Strate
42651 Solingen

fon. 021
e expert-schultes.de.

Offrungszeiten
Mo-Fr 10~ 19h
5210- 160
(Inkl. eigener Tiefgarsge

wichbar ber die
Cronenberger Stratie)
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6. Anlage: Presseartikel zum Projekt ,Férderung der lokalen Okonomie“

NORDSTADT SEITEN

Férderprogramm BIWAQ in der Nordstadt
Mit BIWAQ gegen der Leerstand und fir ein starkes ,Wir-GefihI™

(fg) Im Septemnber 2o01g hat
das BMWAQ-Programm  in
der Solinger Mordstadt be-
gonnen. Das Projekt wird
aus EU- und Bundesmitteln
gefardert vnd lauft voraus-
sichtlich bis 30.05.2018.

In der Solinger Mordstadt
werden folgende owei Hand-
lungsfelder durch dieses

Projekt abgedeckt: Mach- |

haltige Imtegration in Be-
schaftigung® und ,Stirkung
der lokalen Okonomie™.

Der Trager des Teilprojektes
LStarkung des  Einzelhan-
dels in der Mordstadt” ist die
Hochschule Miederrhein.
Um einen ersten BEinblick
in die Arbeit vor Ot zu be-
kommen haben wir mit Kat-
ja Keggenhoff (KK) und Leif
Lupertz (LL) gesprochen.
Die beiden Mitarbeiter der
Hochschule Miederrhein
sind fur dieses Projekt vor
Ort in der Mordstadt im Ein-
satz und bringen, durch ikre
vorherige Arbeit in anderen
Stadten, einen ordentlichen
Erfahrungsschatz mit.

‘Was ist ihnen denn beson-
ders avfgefallen, als Sie in
die Solinger Nordstadt ge-
kommen sind und welches
Potential bietet lhrer Mei-
nung nach?

LL: Als wir das erste Mal in
der Mordstadt unterwegs
waren, ist uns aufgefallen,
dass die Solinger Mordstadt
stark durch ihren Verkehr
gepragt ist. Des Weiteren
haben wir eine hohe Anzahl
an kleineren Geschaften
und ethnischen Skonomien
wahrgenommen. Aber auch
die leerstehenden Ladenlo-
kale im Quartier sind nicht
zu ibersehen. Eine unserer
Hauptaufgaben wird es sein,
das Stadtbild in der Hinsidht

Kty Keggenhoff vad Ledf Liperts von der Hichschide Niederrhein und

zuverbessem.

Als besonders positiv emp-
finden wir die verkehriche
Anbindung an die MNord-
stadt. Diese gilt es unserer
Meinung nach awdh zu be-
wahren. Meben dem OPMV
sollten die Geschafte auch
mit dem Auto gut emeichbar
sein.

Wie gestaltet sich lhre Ar-
beit in der Nordstadt?

LL: Frav Eeggenhoff ist in
erster Linie fur die Stand-
ortanalyse und die Studien
verantwortlich. Anhand wer-
schiedener Methoden unter-
sucht sie, was den Stadtieil
ausmacht, wie z.B.: Was gibt
es dort? \Wer wohnt hier?
Welche Unternehmen gibt
es? Was wunschen sich die
Unternshmen und Bawoh-
ner?

Auf der andersn Seite bin
ich als betriebswirtschaft-
licher Cuartiersmanager
im Stadtteil unterwegs und
werde Hauptansprechpart-
ner fur die Unternehmen der
Mordstadt sein. Gemeinsam
mit den bereits aktiven Un-
temehmern erhoffe ich mir
themenbezogene  Arbeits-
gruppen zu bilden, die auch

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 24

Yeamme Johannsen, Quartiersmangernin Nordstmat

Foda: F. Querrmand

regelmaltig tagen und in de-
nen wir gemeinschaftliche
Marketingstrategien und
konkrete Werbemaltnahmen
entwickeln. Dabei soll die
Gruppe der Aktiven™ stetig
wachsen. Insgesamt méch-
ten wir die Unternehmen
einfach mehr in die Standort-
wvermarktung einbinden.

Gibt es schon Uberlegun-
gen wie die Leerstande in
der Nordstadt reduziert
werden kinnen?

KE: Leerstand ist ein sshr
grofies Thema in der Mord-
stadt und in wnserer Arbeit.
Wir sind gerade dabed, den
Leerstand zw erfassen, so
dass wir uber den gesamten
Projektzeitravemn  die  Ent-
wicklung immer im  Blick
haben. Unser Ziel ist es, he-
rauszufinden wer die Eigen-
timer der Leerstande sind,
um dann Kontakt zu ihnen
aufzunehmen. Die Erfahrueng
zeigt jedoch, dass sich dies
nicht immer als sinfach er-
weist.

Im nachsten Schritt sollen
die Eigentimer ilberzeugt
werden, ihre Ladenlokale fur
eine gerings Miete fir Zwi-
schennutzungen, wie z.B.

eine (Galerie oder fur junge
Start-Up-Untemehrmen, zur
Verfugung zu stellen.

Was winschen Sie sich
durch |hre Arbeit fir den
Stadtteil?

LL: Cra wir noch am Anfang
des Projektes stehen, wird
sich erst im Verlauf unse-
rer Arbeit zeigen, in welche
Richtung die Unternehmen
ihren Standort entwickeln
wollen.

Dabei ist uns sehr wichtig,
dass wir als Initiator fun-
gieren und das Projekt nur
durch die Zusammenarbeit
der Unternshmen funktio-
nieren kann. Wir mochten
einen Stein ins Rollen brin-
gen, in dem wir die Linter-
nehmen vernmetzen. Es soll
ein Metzwerk aus den be-
nachbarten Untemehmerm
wachsen, das ihren Standort
aktiv mitgestaltet. Auch fir
ansiedlungsinteressierte Un-
temehmer sall die Nordstadt
attraktiv werden, indem bei
ihnen ankommt, dass es hier
eine funktionierends Unter-
nehmerschaft gibt und sie
gut ins Profil der Mordstadt
passen. Fir den Staditeil
winschen wir uns, dass ein
LWir-Gefihl® entsteht wnd
dieses Gafuhl auch Uber un-
sere Daver hinaus, in der wir
hier aktiv sind, weiter be-

Richard-Wagner-Stralie 140
42065 Minchengladbach

Tel.: oxabBhfgiy
Leif Luepertzi@hs-nieder-

rheinde
Katja Keggenhoffi@hs-
niederrhein.de
Jeden Dienstag im Nordstadt-
bl
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Nordstadt |

Stadtteil mit Zukunft

Die Stirken der Hindler und Kiinstler

BIWAQ unterstiitzt die
Handler, Dienstleister und
Kulturbetriebe der Nord-
stadt von Leif Lipertz und
Katja Keggenhoff

{ll) Durch das EU-Bundespro-
jektes BIWAQ _Bildung, Wir-
schaft, Arbeit im Quartier”
haben sich Arbeitsgruppen
gebildet, um den Wirtschafts-
standort Nordstadt zu starken.
Doch was heilt das genau?
Zum einen machen die Unter-
nehmer der Nordstadt durch
gemeinsame Aktionen und
Werbung auf sich aufrmerk-
sam. Doch um gemeinsam
dafiir 2u werben, muss erst
eine Gemeinschaft entste-
hen. Dazu sind in einem ers-
ten Schritt alle Handler und
Dienstleister der MNordstadt
aul'gerufen, sich  kostenfrei
auf der Intermetseite www.
nordstadt-haendler.de zu pra-
sentieren. Ansprechpartner ist
Herr Leif LOpertz.

Zum anderan sollen dadurch
auch weitere Unternehmen
in der Mordstadt angesiedelt
werden, um das Angebot wei-
ter zu komplettieran. Es wurde
deutlich, dass die viel befahre-
nen Stralien der Mordstadt ge-
rade fir Handler und Dienst-
leister einen Standortworteil
darstellen kénnen. Die Ange-
botspalette reicht von Anbie-
tern des erweitarten tiglichen
Bedarfs wie Elektrofachge-
schaften, Autohdusern und
Friséiren his zu Spezialgeschaf-
ten. Gemeinsam sind diese
Geschafte auf Zielkundschaft
angewiesen wund entspre-
chend auf gute Erreichbarkeit.

«Die vielen Pendler, die sowie-
so téglich durch die Nordstadt
fahren, sallen hier ihre Erledi-
gungen tatigen. Dazu missen
die Handler gemeinsam auf
das Angebot der Mordstadt
aufmerksam machen®”, erldu-
tert Lipertz. Perspektivisch ist
neben aufmerksamkeitserre-
genden Aktionen auch geziel-
te Radio- und Printwerbung
geplant. Dach dafir muss die

Gemeinschaft noch wachsen.
Als rweites Handlungsfeld hat
sich der Bereich Kunst und

Kultur gezeigt. Gemeinsam
mit dem Quartiersmanage-
ment Mordstadt wurde daher
eine weitere Arbeitsgruppe ins
Leben gerufen, um Kunst und
Kultur im Stadtteil sichtbar zu
machen und zu férdern. Das
Theater, gewerblich titige
Kinstler und soziale Kunst-
und  Kulturprojekte  trafen
aufeinander und tauschten
sich aus. Am Ende standen be-
reits einige kreative Ideen wie
die Prasentation von Kunst
und Kultur im Schaufenster,
die Verschonerung und das
Kaschieren von Baumangeln
durch Kunst sowie Angebote
zum Erleben der vorhande-
nen Kunstwerke, die es bereits
zahlreich in der MNordstadt
gibt.

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 26

BIWAD macht aus der Unter-
nehmerschaft eine Unterneh-
mergemeinschaft, die sich
auf ihre Stirken besinnt und
zusammen fir die Nordstadt
wirbt.

Zusomamnen. In‘ufu‘l'. Gestalten.
r 1

&Y 4 BIWAQ

i Februar 2016 ... /

[LEL . i1l B

Quartiersberater  Leif Li-
pertz und Geografin Katja
Keggenhaff won der Hoch-
schule Miederrhein unter-
stitzen sie dabei durch
Lenkung, Moderation, wis-
senschaftliche Untersu-
churgen und fachliche Ex-
pertise.

Kontalt:

Leif LOpenz
Telefon 0175 98009 219
leif.luepertz@hs-nieder-
rheinde

Katja Keggenhoff
katja_keggenhoff@hs-nie-
derrhein.de

Telefon 02161 186-6424
Hochschule Niederrhein
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Stadtteil mit Zukunft

Die Nordstadt ist besser als Thr Ruf

(Il kgh Die Nordstadt verbin-
det. Wer sich haufig hier auf-
halt, dem geféllt das Quartier
besser. Das und noch einiges
mehr fand die Hochschule
Niederrhein in einer Befra-
gung der Passanten in Solin-
Egen heraus.

Auch wenn der Mordstadt in
vielen Bereichen Werbesse-
rungspotential - bescheinigt
wird, so tragen die bisherigen
MaBnahmen, 8. im Rahmen
won Soziale Stadt”, doch be-
reits Frichite. Die Entwick-
lungen in den letzten Jahren
werden vor allem wvon den
Bewohnern  der Mordstadt
positiv wahrgenommen. Wer
in der Mordstadt wohnt oder
sich hier haufiger aufhalt,
dem gefallt das Quartier bes-
ser. Besonders die éffentliche
Verkehrsanbindung wird gut
bewertet, doch auch der Zu-
stand der Stralen wird als zu-
friedenstellend eingeschatzt,
Gut schneiden zudem die Ein-

wvor schilecht
schneidet das

Image der
Mordstadt ab.
Die Fuliganger-

freundlichkeit,
die Sicherheit,
Grinflachen
urnd Parks, die
Sauberkeit, die
Einkaufsmdg-
lichkeiten  fiir
Sonderbedarf
und die Parkplatzsituation er-
halten auch keine gute Bewer-
tng.

Dariiber hinaus wurden auch
mogliche  Entwicklungsrich-
tungen und Potentiale hinter-
fragt. Die meisten Passanten
kannen sich vorstellen, dass
die Mordstadt fir sogenann-
te ab-und-2u"Erledigungen
besucht wird - also fir den
erweiterten tiglichen Bedarf
wie z.B. den Frisorbesuch oder
den Blumenkauf. Auch eine
Entwicklung im Bereich  Kunst

v welibien S aus den sulpelis sven Erawickiungseindchumngen dis 3 sus, dis Feer Baloung nach s shesten s

(=]
=
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£ B,
i et 1)
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o 4
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Dot admelizan Do cotimale
Harsen g WA M
Flinimiied et

dar Noedsind it varwlriBchi werden kinnen

s Span- wnd e (1] Cwer faadniedl it Dwr Sesened
= “ahignd a -
st Sradnit Same [y [ttt

kaufsmiglichkeiten fir den
taglichen Bedarf, Kultur- und
Gastronomieangebote sowie
die medizinische Versorgung
ah.

Dies sind Ergebnisse einer Be-
fragung. die im April und Mai
won Studierenden der Hoch-
schule Niederrhein unter der
Leitung von Prof. Dr. ROdiger
Hamm durchgefiihrt wurde.
Vielleicht waren auch Sie eine
der 310 Personen, die zufillig
ausgewdhlt und befragt wur-
den.

Es gab allerdings nicht nur po-
sitive Meinungen. Mach wie

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 28

und Kultur” wird dbenwiegend
als realistisch eingeschatat.
Dagepgen sehen viele kein Po-
tential als Stadtteil zum Ein-
kaufen und Flanieren.

Auffallig ist, dass jingere Pas-
santen im Alter 15 bis etwa
34 einen deutlich pasitiveren
Blick auf die Nordstadt haben
als Senioren ab 65. Auch die
Aktivitdten in der Mordstadt
unterscheiden sich altersspe-
zifisch. Jangere werbringen
haufig ihre Sport- und Frei-
zeitaktivititen und erledigen
ihre tiglichen Einkaufe eher in
der Mordstadt als Altere. Diese

NORDSTADT

nordstadt
hindler

leicht anhalten
vieles erlediger

wiederum besuchen hier ehar
Kulturveranstaltungen.

.Die Ergebnisse spiegeln grog-
tenteils bereits gewonnene
Eindriicke wider®, attestiert
Leif Lipertz vom BIWAQ-
Projekt zur Forderung der
lokalen Einzelhdndler und
Dienstleister in der Mordstadt,
Ldach wir sehen auch Hand-
lungsfelder fir die Zukunft”,
Klar sei aber auch, dass die
bisherigen Wege konsequent
weitergegangen werden mis-
sen, um zum Beispiel vorhan-
dene Einkaufsmaoglichkeiten
fir Menschen, die nicht in der
Mordstadt leben, noch besser
hervarzuheben. In einer Ar-
beitsgruppe vernetzt BIWAD
aktive und interessierte Einzel-
héndler und Dienstleister, um
gemeinsam fir den Standort
Mordstadt zu werben. Nahe-
res unter: www.nordstadt-ha-
endler.de

Gleichzeitig soll das Stadthild
als zentraler Imagefaktor fir
durchreisende Autofahrer
und FuBganger werbessert
werden. Dazu zdhlt neben der
Vermarktung der leerstehen-
den Ladenlokale auch deren
Aufmachung. In einer zweiten
Arbeitsgruppe der Kunst- und
Kulturakteure der Mordstadt
werden bereits Ideen ge-
sthmiedet, den Gffentlichen
Raum zu wverschdnern und
gleichzeitiy darauf aufmerk-
sam zu machen, dass neben
dem Solinger Dreh- und Angel-
punkt fiir Kultur, dem Theater
und Konzerthaus, noch viele
weitere Kinstler und Kunst-
werke in der Mordstadt zu fin-
den sind.
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7. Anlage: Presseartikel lber die Unternehmensgemeinschaft Nordstadt-
handler, iiber einzelne Unternehmen und zu gemeinsamen Aktionen

Die Zeitung fur den bunten Stadtteil mit Zukunft

Gesichter der Nordstadt
Expert-Schultes — seit 26 Jahren Elektrofachmarkt in der Mordstadt

{fg) Geht es um die technische
Ausstattung  seines  Heimes,
dann st Expert-Schultes” in
der Konrad-Adenaver-Strafie
12 die erste Adresse in der
Mordstadt. Vom TV & Audio,
Uber Computer bis hin zu
Haushaltgerdten bekommt
man zlles was das Technikherz
begehrt

Ladeninhaber ist Herr Kohns =
ein Solinger mit Leib und See-
le. Geboren in Solingen-Ohligs
izt Herr Kohns dann spdter in
die Innenstadt gerogen und
hat dort sogar einige Zeit dber
seinem Geschaft gelebt, bevor
er dann im Jahr 1992 an den
hangenberg zog.

Das Geschdft Expert Schul-
tes” besteht seit 1986 und
hatte seinen ersten Sitz in Hoh-
scheidt, bevor es dann letzt-
endlich an die Konrad-Adenau-
er-Strafe ging und bis heute
dort beheimatet ist.

Herr Kohns hat das Geschdft
im lahr 1989 Obernommen.
Seit dem steht er in der Verant-
wortung und agiert dort nun
schon 26 lahre als geschifts-
fllhrender Gesellschafter.

Was bedeutet die Nordstadt
filr Sie und was gefillt lhnen
an der Mordstadt?

In erster Linie ist die Mord-
stadt mein Arbeitsplatz. Da
ich seit dber 25 Jahren in der
Mordstadt arbeite und hier am
meisten Zeit verbringe st die
Mordstadt zu meinem Lebens-
mittelpunkt geworden.

Mit dem Umbau der Konrad-
Adenauer-Straie und seinen
neu geschaffenen Parkldcken,
ist gin wichtiger erster Schritt
gemacht, die Innenstadt auf-
uwerten. Durch die schon
gestzlteten Parkbuchten ha-
ben wir einen Aufwirtstrend
eingeldutet. Das Eingangstor
zur Innenstadt stellt sich den
Solingern und auswartigen Be-
suchem somit deutlich attrak-

Weiteren bin ich seit
dber 20 Jzhren in
« der Aktionsgemein-
schaft e Freunde
der MNordstadt” td-
tig, welche auch den
Umbau der Konrad-
Adenauer-5Strafie
mit initiiert hat und
bei der Planung, in
Kooperation mit der
' 4 Stadt, unterstit-
Ralf Kiohns Akteur und Mitgestolter an der kA5 2end 1atie war. Un-
Foto: B. kohns 5€r aktuelles Projekt

sisht vor, sing Weih-

tiver dar. nachtsbeleuchtung
‘Wie sieht ihr Engagement in fir die Konrad-Adenauer-5tra-
der Solinger Nordstadt aus? e anzuschaffen. Denn gerade
lch engagiere mich sehr in der in der dunklen Jzhreszeit ist

oLIA Qiserschinil Konrad-Adanasar-Strals

c—-—s\mnl..ml—-.l.rmisx-mcu—g
— - Lol an | I I |

BT ek e

5o ktnate die Konrad-Adenaver 5t e i der Adventozed cussehen
Bider: The Christrmas Camparny

b Mgty

WLLE Innenstadt eM. - dem diese Weihnachisbeleuchtung
‘Werbe- und Interessenring mit Sicherheit eine tolle Be-
der Solinger Mordstadt. Des griBung fir Solinger und Basu-

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 24

cher und wertet die Innenstadt
nchmal auf.

Meben rechtlichen Fragen wie
B Anschlussmbglichkeiten,
die bereitz mit der Stadt ge-
klart zind, bedarf es jedoch
auch einer finanziellen Unter-
stiitzung zur Anschaffung und
Montage der Beleuchtung.
Der Gesamthetrag belduft sich
auf 23.000 € und muss neben
ZTuschiiszen vom Verflgungs-
fonds Mordstadt zum groBen
Teil durch private Spenden ge-
tragen werden.

Daher bitten wir zur Verwirkli-
chung des Projektes, um eine
groBherzige Unterstitzung auf
folgendes Konto:

Lcht Konrad-Adneuaer-Strafe
Stadtsparkaszse Solingen

KTO: 5877022

BLT: 342 500 00

IBAN: DE 67 3425 0000 0005
877022

BIC: S0LS DE33 XxX

Was wilnschen sie sich fiir die
Nordstadt?

kch winsche mir, dass die
leerstehenden Ladenlokale in
Solingen, sber besonders in
dar Mordstadt, wisder besetzt
werden. Vor allem durch den
Umbau der Konrad-Adenauer-
Strale mit seinen neu geschat-
fenen Parkllcksn ist ein erster
Impuls fiir die Aufwertung des
Arsals gegeben. ZTum anderen
wilnsche ich mir eine lebendi-
ge Innenstadt in der ein reger
Austausch zwischen Anwoh-
nern und Unternehmern statt-
finden kann.

Kontakt:

RalfKohns
Expert Schultes
Konrad Adenaer Stralle 12

42651 Salingen
Tl - +45 233 323 85 0. Fane:

+iy5 313 333 BE g5 EMail:

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz

NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019



Die Zeitung fOr den bunten Stadtteil mit Zukunft

Gesichter der Nordstadt
Dmitry Vasilchenko — Ladenbesitzer des russischen Supermarktes Wolgamarkt®

Von Kwass bis Pelmeni

[fq) Keine Frage, der Walga-
markt ist ein waschechter
russischer Supermarkt in der
Sofinger Mordstadt. An der
Konrad-Adenaver-5trafie ge-
legen fihrt der aus Ushekis-
tan stammende Dmitry Vasil-
chenko zusammen mit seiner
Frau Marina “asildhenko nun
schon seit vielen Jahren den
Supermarkt.

Diie meist russisch sprachigen
Eunden diirfen sich im Wal-
gamarkt einer grofen Palette
russischer Produkte erfreu-
en. Meben etlichen Sorten
Pelmeni und Wodka, einer
Theke mit frischen Fleisch-
und Fischwaren, liber Kwass,
ein aus Brot oder Zwishack
hergestelitem Getrdnk, findet
mian in den vollen Regalen al-
les was das russische Lebens-
mittelherz begehrt. Aulerge-
widhnliche an dem Geschaft
ist das integrierte Reisebiiro,
welches von Marina Vasil-
chenko geleitet wird.
Informationen hierzu unter:
wiolga-reisen.de

Ein Besuch des Wolgamark-
tes lehnt sich allemal — auch
fior Leute die der nussischen
Spradche nicht machtig sind.

Seit wann leben Se in
Deutschland und seit wann
sind sie Geschaftsfiihrer des
wWolzamarktes™T

Wor 15 Jashren bin ich mit
meiner Frau und meinem
Schn aus Usbekistan nach
Deutschland  ausgewandert.
In Usbekistan war ich Inge-
nieur fiir Funktechnik und
meine Frau war im Touris-
musbereich tatig. In Dewutsch-
land konnte ich jedodh leider
keine Anstellung in meinem
gelerntzn Beruf bekommen,
so dass wir uns entschieden,
den russischen Supermarkt

Dimitry Visilchemko var semem Geschi T Kanvad-Adenouer-StraSe 52
Foto: F. Quermann

SNolgamarkt” zu Obermeh-
men.

Das Geschaft flihren wir nun
mittlerweile seit 2007. Unser
Geschaft ist von Montag bis
Freitag von 009:00 — 15:00 Uhr
und am Samstag won 09:00 —
16:00 Uhr gedffnet. Zweimal
in der Woche fahre ich am
frilhen Morgen nach Chissel-
dorf, um auf dem Grofmarkt
einzukaufen. Und an zwei
Sonntagen im Monat gestal-
te ich mit meiner Frau die
Reklame fir unser Geschaft.
Viel Freizeit bleibt uns somit
nicht. Meben mir, meiner
Frau, die in erster Linie das
Reizebiiro lzitet, und meinem
Sohn, der neben seinem Stu-
dium in K&ln hin und wieder
in uns=rem Geschaft aushilft,
beschaftigen wir 4 Angestell-
te. Bis zum Jahr 2013 haben
wir in Oberhausen g=lebt, be-
vor wir dann vor zwei Jlahren
nach Solingen Hihscheid ge-
zopen sind, wo wir uns auch
sehr wohl fiihlen.

Welches Verhdhlmis haben
Sie zu ihren Kunden?
Wir pflagen ein sehr persdn-

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 25

liches Werhdltnis zu unseren
Eunden. Die meisten unserer
Eunden sind Stammiunden
und kommen schon seit vie-
len fahren in unser Geschaft.
Bei uns gilt noch: Der Kunde
ist Kdnig!

Dias Schreiben wir uns grof
auf die Fahne. Wir kinnen es
uns einfach nicht leisten Kun-
den zu verlieren.

Eine Kundin hat mal gine Tor-
te bei uns bestellt fiir die ich
50 km weit fahren musste.
Wirtschaftlich gesehen rech-
net sich das zwar nicht, aber
dafir machen wir wnsere
Eunden glickiich.

Wie bewerten sie die Lage
Ihres Supermarktes in der
Konrad-Adenaver-Strae?

Dz ein Grofteil unserer Kun-
den auch aus dem Umland
und den benachbarten 5tid-
ten wie z.B. Leverkusen,
Wermelskirchen, Hilden,
Wuppertal und Monheim
kommen ist der Standort an
der Konrad-Adsnaver-5trae
mit seiner MNdhe zur Auto-
bahn ideal fir ums. Doch
leider sind die Parkmdglich-

keiten vor unserem Geschaft
sehr begrenzt. Vielen unserer
Eunden bleibt nichts anderes
ubrig als im Halteverbot zu
parken, was schon vermehrt
zu Strafzetteln gefiihrt hat.
Auch das Entladen der Ware
gestaltet sich problematisch.
Wir hoffen das der zweite
Bauabschnitt der Konrad-
Adenaver-Strae  fir wns
neus Gestaltungsmaoglichkei-
ten eroffnet.

Was wunschen 5ie sich fir
die Zukunft?

Zum einen winsche ich mir,
dass der Swadueil schdner
und attrakbiver wird. Eime
Aufwertung des  Stadtteils
trdgt dann auch dazu bei,
die S3tmmung der Bewoh-
ner aufzuhellen. Uber mehr
Parkmaglichkeiten  entlang
der Konrad-Adenauver-5trafe
wirden wir und unsere Kun-
den uns s=hr freven.

Dies Weiteren sollten |desn
entwickelt werden wie mit
dem Leerstand im Stadtteil
umgegangen wird. Dazu soll-
te die Stadt von ihren Rege-
lungen auch mal Abstand
nehmen, damit schnell und
unkompliziert Losungen ge-
troffen werden kinnen. Aus
meiner Sidht ware vorstell-
bar, dass die 5Stadt neusn
Mistern finanziell unter die
Armme greift, wis z B, dass die
Stadt im ersten Jahr die Mie-
te zur Hilfte dbernimmt. Das
sollte natiidich mit Auflagen
werbunden sein.
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Gesichter: Das Allroundtalent an der
Konrad-Adenauer-Strafie

Seit wann leben Sie in der
Mordstadt und was gefdllt
Ihnen hier?

lch lebe und arbeite seit 2004
in der Mordstadt Mit meiner
Familie kam ich in den 80ern
aus meiner Hei
mat dem ehem.
Jugoslawien nach
Deutschland. Mei
ne HBtern waren |
hier Gastarbeiter
und hatten spater
eine Gastronomie
in Wuppertal. Ge-
plant war sigent
lich in der Bran- |
che zu bleiben,
aber nach der
Scheidung und |
meinem  |obver-
lust, kam alles an
ders. Es es folgte
sine schwisrige Zeit als allsin
erziehende Mutter won owei
Kindern. Im Jahre 2004 bin ich
in die Mordstadt gezogen Die
Anderungsschneiderei gab es
schon vor meiner Zeit und als
ich =ah, dass der Laden mit
Inventar zum Verkauf stand,
war fur mich sofort klar, dass
& meine neus Arbeitsstdte
wird. Meine Freundinnen nah
men mich in der Hinsiche gar
nicht ernst und meinten, dass
ich ja gar nicht schneidsrn
kann (lacht). Tamachlich besit
ze ich sogar vigle Talente, das
zeigt sich selbst in dem Laden.
Denn ich bin nicht nur Schnei
derin, sondemn  gleichzeitig
Verkauferin von Secondhand
Kleidung, Sachbearbsiterin
und Beraterin in allen Le
benslagen fur meine Kunden.
Durch eine Wette mit meinen
Freundinnen und eine Reihe
von Zufillen, kam ich also zu
meinem Laden.

In welcher Rolle sehen Sie
ihr Geschaft an der Konrad-
Adenauer-Strale und wie
wiirden Sie ihr Kundenwer-
haltnis beschreiben?

Mein Laden ist natirlich in

erster Linie die einzge Ande
rungsschneiderei auf der Kon
rad-Adenauer-Strale. fungiert
aber auch wie eine At An
laufstelle fur die MNordstideer.
Hier loommep nicht nur Leute

worbei, die Anderungs arbei

ten an ihren Kleidungsticken
haben wollen, sondern sich
auch Kleidungen aus oweiter
Hand anprobieren und kau
fen konnen. Anderseits habe
ich viele Bekannte, Verwandte
und Freunde, auch Frauen mit
wenig  Deutschkenntnissen,
die Hilfe bei Ubersetzungen
oder behordlichen Papier
kram brauchen, oder einfach
nur Ober Probleme und Ereig:
nizze in lhrem Leben reden
waollen. 5o gesehen biete ich
sogar private paychologische
Beramung fir enge Kunden
und Verwandte (lacht). lch
habe =in sshr enges Verhdt
nis zu meinen Kunden, dabsi
uneerscheide ich nicht 2wi
schen Herkunft, Religion oder
Geschleche. Fir mich ist jeder
Mensch gleich und den en
gen Kontakt mag ich einfach.
AuBerdem freut es mich im-
mer wisder besondars, wenn
die jungen Madchen ihr Fest
tagskleid in der Hand halten
und sie lbers ganze Gesicht
strahien. Gerade heutzutage
wo es immer mehr billige Tex
tlien zu kaufen gibt und =ine
Art Wegwerfkultur® entstehe,
wird dies nichi wertgeschitzt

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 26

Deshalb freut es mich umso
mehr, wenn ich durch meine
Handarbeit  Wertschdzung
der (Lieblings-)Kleidungssti:
che erreichen kann.

Was wiinzschen Sie sich fur
die Tu-
lunft?
Zundchst
inmal wiin
sche ich mir
und meiner
Familie Ge
sundheit
und  hoffe
natorlich,
Wl dass ich das
Schneidern
noch  lange
ausfihren
kann  und
weiterhin
die freie Entscheidung dar
lber habe, was ich mit mei
nem Laden mache. Ebenso
hoffe ich, dasz ich weiterhin
eine offens Tur darstelle, fOr
meine Kunden und anderen
Menzchen jeglicher Art. Mach
dem ersten Bauabschnitt der
Konrad-Adenauer-Stralle  isc
25 hier viel attrakitiver gewor
den, vor allem durch die neu
en Parkbuchten- das ist auch
bei meinen Kunden positv an
gekommen. Aulerdemn hoffe
ich, dass es zukinftig in eine
noch positivere Richwung fur
die Honrad-Adenauer-Soralle
geht und sich qualitative, ac
traktive Geschifte ansiedeln,
mit denen man auch i posi
tiven Symergien stehen kann.
Ich hab zum Beispiel noch
den Wunsch, ein Reinigungs
geschéft hier zu erdgffnen, wo
ich speziell Arbsitslose oder
alleinerzishends Mitter ein
stellen will, denn es soll auch
den Mordstadtern mu Gute
kommen.

(i) Durch eine Wette
mit ihren Freundinnen
wurde sie Inhaberin der
Anderungsschneiderei
an der Konrad-Adenau-
er-StraBe 15, Mit ihrer
Leidenschaft fiirs Leben
und als wahre Kampfer-
natur ist es nun 11 |ahre
her, seit dem die klein
Anderungsschneidersi
hier Bestand hat. Die
Kundschaft sind nicht
nur Nordstadter, die
Kleidungssticke andern
lassen wollen, sondern
auch Bekannte und
Freunde, die gerne auf
ein Kaffee vorbei kom-
men. Die kleine Schnei-
derstube hat sich als
ein echtes Frauen-Café
etabliert. Magda zum
Beispiel, eine lebens-
frohe Dame der dlteren
Generation, die man
ofters bei Frau Marki im
Laden trifft, schwsdrmt
wvon ihrer Schneiderin,
die auch gleichzeig eine
Freundin ist. Denn bei
ihr findet sie immer ein
offenes Ohr und kommet
gerne zum Kaffee trin-
ken vorbei- das Stick-
chen 5toff dass sie
dann mitbringt ist nur
ein Vorwand, gesteht
sie zwinkernd.

Kontakt:

Liza Marki
Anderungsschneiderei
Konrad-Adenauer-Str. 15
Telefon 23 36 357

Offriungszsiten:

Mo bis Fr: 9:00 - 13:00 Uhr
15:00- 18:00 Uhr

Samstag 9000 - 13:00 Uhr
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Fotos: F. Keklik

Gesichter der Nordstadt - Der hippe Blumenladen mit

Kunstrarititen

(fkh Sucht man Blumenstraule,
die mit Liebe und Kreativitat
gestaltet sind oder Sammler-
stiicke aus der Kunst-Szene, ist
man im Blumenladen auf der
Cronenberger StraBe 28 ge-
nau richtig. Floristin Susanne
Hartkopf fohrt seit Juni 2013
den einzigen Blumenladen in
ihrem Umbkreis. Ein Besuch
ist nicht nur fir Blumenlieb-
haber lohnenswert - auch
Kunstsammler kommen auf
ihre Kosten, denn der kleine
Blumenaden hat viel zu bieten
und zu entdecken.

Sind Sie Solingerin / MNord-
stadterin und seit wann gibt
esihr Geschaft?

Ich bin hier in der Mordstadt
aufgewachsen und habe mei-
ne Ausbildung zur Floristin in
Disseldarf gemacht Wir sind
gin kleiner Familienbeatrieb,
den ich 2013 von meiner Mut-
ter dbernommen habe.

Die Arbeit erfordert viel Kreati-
vitat, Handgeschick, Flexibilitat
und gute Beratung. Ein Braut-
straull wird den individuellen
Winschen und dem Hoch-
zeitskonzept des Brautpasz-
res angepasst. Ein schlechter
Brautstraull verweilt nicht nur
ewig auf den Fotos, sondem
auch in den Kopfen der Leute
(Tercht).

AuBerdem muss man sich je-
dem Kunden individusll anpas-
sen. Im Frihling/Sommer ist
meist die Hochzeitssaison und
daher viel los. Im Winter zur
Adventszeit kommit die kreati-
ve Phase mit den Adventskran-
zen, wio jeder Kranz individuell
aussieht, da ich auch wigl mit
Lichterketten und Accessoires
arbeite. Die kinstlerische
Arbeit spiegelt sich auch in
meinem Geschift wieder- ich
habe viele, zum Teil limitierte
Sammlerstiicke von beliebten
Kunst-Labels, wie CowParade
(bunte Kuhfiguren in Miniatur,
die in Echtgrile an weltweiten
Standorten stehen), Wall-Art
(Tierfiguren mit Stecktechnik)
und Renio & Klark (Froschid-
nig-Spardosen).

Was gefillt lhnen an der
Nordstadt und was wirden
Sie hier verbessern?

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 27

Anfangs fehlte mir etwas der
Zusammenhalt zwischen den
MNordstadthéndlern. Es wurden
nur die Geschifte der Konrad-
Adenaver-Strale in den Fokus
genommen. Die Handler der
Cronenbergerstrale wurden
leider etwas vergessen, da
sie quasi im Hinterhof* der
Konrad-Adenauer-Strale  lie-
gen. Das hat dazu gefiihrt,
dass die Leute die Strale als
Durchgangsverkehr  zur  In-
nenstadt genutzt haben und
ibre Blumen eher vom Hollan-
der kauften, statt vorm lokalen
Blumenladen. Das hat sich
aber erheblich verbessert, seit
dem BIWAQ-Projekt mit Herm
Lipertz {Hochschule Mieder-
rhein).

Einige Abteilungen des Rat-
hauses gehren schon zu mei-
nen Kunden, aber ich wiirde
mir gerne mehr Einbindung
von stadtischer Seite wiin-
schen.

Engagieren Sie sich in der
Nordstadt? Was genau ma-
chen Sie?

Ich bin selbst beim BIWAQ-
Projekt in der Mordstadt aktiv
und nehme regelmiBig an
den Sitzungen teil. Zuletzt ha-
ben wir liber das Logo fiir die
Mordstadthandler philosa-
phiert und daher bin ich ge-
spannt was die Logo-Umfrage
auf dem diesjahrigen MNord-
stadtfest ergeben hat.

In welcher Rolle sehen Sie
Ihr Geschdft in der Nord-
stadt und wie wiirden Sie lhr
Kundenverhiltnis beschrei-
ben?

Ich finde mein Geschaft hier
auf der CronenbergerstraBe
hat schon einen hohen Stel-
lenwert, da ich der einzige Blu-
menladen im Umkreis bin. Das
Kundenverhaltnis ist sehr gut,
vor allerm sind meine Kunden
mit der Qualitat der Blumen
zufrieden, da ich sie auch je-
des Mal frisch einkaufe, statt
sie ewig zu lagern. Was beson-
ders auch den jlngeren Kun-
den gefallt, ist die Kombination
von Blumen und Kurst in Form
wvon den kinstlerischen Deko-
Accessoires und Geschenkarti-
keln. Wie sollte es auch anders

seim, die Arbeit als Blumenflo-
ristin erfordert nun mal kinst-
lerisches Verstandnis [Tochi).
Maturlich habe ich auch mei-
ne Stammkunden, die gerne
auch auf eine Tasse Kaffee und
Plauderchen worbeikommen,
vor allem die alteren Kunden
aus dem Seniorenheim. Der
Elurmenladen ist auch schon so
gine Art Tante Emmaladen”,
wo man noch einen person-
lichen Bezug zu den Kunden
hat. 5o etwas kann man aber
auch nur in der Mordstadt ha-
ben.

Was wilnschen Sie sich fir
die Zukunft?

In der Vergangenheit musste
ich ein paar Leerlaufe dberste-
hen, w.a. durch die Baustelle
hier auf der Cronenberger-
strale, das hat leider zu Ein-
buBen an Kunden gefiihrt, FOr
meinen Laden wiinsche ich
mir mehr Kunden und noch
mehr individuelle Auftrige wie
fiir Hochzeiten, Beerdigungen
und Events — dafiir nehme ich
dann auch gerne mehr Arbeit
auf mich. ¥or allem wiinsche
ich mir, dass mein Blumenla-
den noch lange hier Bestand
hat und viel mehr Zusammen-
arbeit unter den Wordstadt-
handlern.

Blurmen Rarist
Cronenberger Strafe 28,
42651 Solingen

Tel: 0212273456

Offrungszeiten:

Ma: 930-1200Uhr

Di-Fr: 930-13.00Uhr
15.00- 1830 Uhr

Sa 930-14.00Uhr
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Nordstadthandler schlieBen sich zusammen

{lLkk) Die wiel befahrenen
Haupt=tralen der Mordstadt
werden won  zahlreichen
kleginen bis  mittelgroZen
Geschafien gepragt Ve
le dieser Unternehmer auf
der zentrumsnahen Konrad
Adenauer-5trae und der
Cromenberger Strale flhlen
sich zwr Solinger Innenstadc
ugehibrig. |e weiter man nach
Morden kemme ist dem aber
schon nicht mehr so, denn
auch die nirdlichen Bersiche
rund um die Kuller 5trale und
die Kronprinzenstrale zahlen
zur Mordstade Eines haben
alle Einzelhandler und Dienst
leister jedoch gemeinzam: sie
liegen alle unmitelbar an

einer sehr viel befahre
nen Strale.

Zeidich passend mit der
Meugestaltung der Kon
rad-Adenauer-Strale
haben die Unternsh
mer mit Experten fir
Staditeilmarketing und
Strukturforschung
der Hochschule Nie
derrhein  ein  Profil
entworfen, das dem
Einzelhdndlern und
Diensteistern sowie
den lokalen Stand
ortbedingungen der
MNordstadt  gerecht
wird.

Sozialdkonom  Leif
Liperz wvon der
Hochschule  Nie

derrhigin stellt

fast: _Oft  wird

der laute Verkshr

in der Mordstadt als negativ
wahrgenommen. Wenn man
sich aber die ans3ssigen Ge
schifte hier ansieht, kdnnen
wir froh sein, dass die zent
rale Solinger Verkehrsachse
genau durch dem Stadoeil
verlauft” In der Tat gibt es in
der Mordstadt zahlreiche Ge
schifte, deren Angebote nicht
nur fiir Mordstadeer inter
essant sind. Die Lage dieser
Geschafte in der MNordstadt
ist optimal, da viele Angebote
unwer enweitertem taglichen
Bedarf”, also Dingen und
Services, die jeder ab und zu
bendtigt aber eben nicht je
den Tag zusammengefasst

werden kinnen. Dazu zihlen
beizpizlsweize Blumen, Elek
tronikartikel, alles rumd um
das Auto, Handyreparaturen,
Kosmetdk, Wellness und Ge
sundheit, Fitness oder auch
Kichen und Mabel

Viele  Eimzelhdndler  und
Diensteister haben sich in
zwischen zu den  Mordstadt
handlern”, einer Unterneh
merstandortgemeinschaft
fur Austausch und Gemein
schaftswerbung, zusammen
geschlossen. Mit ihrem Logo
und dem Slogan Leicht an
halten Vigles  erledigen”
machen sie auf sich und die
Vorteile der Mordstade auf
merksanm.

Leif Liperz resimiert
dazu lch =elbst fahre nicht
sehr gern durch die halbe
Stadt, um einige meiner Er
ledigungen uwnd Besorgun
gen zu tidgen. Es ist einfach
praktisch, zum Frizor gehen
mu kinnen, gleichzeitig Ho
sen zum Anderungsschneider
zu bringen und dann noch in
ginem Schrict  EKleinigkeiten
oder Blumen kaufen zu kin
nen. Hier in der Mordstadt ist
das genau moglich.” Bestd
tigt wird dies bereits durch
vorhandene  Teilergebnisze
einer Studie zum Wirtschafis
standort Nordstadt, die die

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 29

nordstadt
handler

Hochschule ebenfallz zurzeit
durchfihrt

Es kann aber nicht verschwie
gen werden, dass gerade in
der Mordstadt viele Ladenlo

kale leer stehen. Eini

g2 Ge

schifte sind abgewandert
andere haben aufgegeben.
Diann gibt es natdrlich auch
Geschafie, die nicht in das
Profil der Mordstadthdndler
passen. Doch durch die her
ausgearbeiteten Standorteor
weile sollen gerielt paszende
Geschifte in der Mordstadt
angesiedelt werden, die das
Angebot der Mordstadthand
ler noch weiter erganzen, so
dass die gesamte Mordstadt
am Ende profitiert.

leicht anhalten
vieles erledigen

Die  Einzelhdndler und
Dienstleister in der Nord
stadt haben eine Unterneh-
mergemeinschaft gegrin-
det, um die positiven 5eiten
der Mordstadt zu zeigen
und gemeinsam zu werben.

Der Varspand der Nordatodtbhdndler
Fota: K Kerkaff

Kontakt:

Katjs Keggenhoff
katja-keggenhofihs-nieder-
rhein de

Tel: 02161/186 6424
Hochschule Niederrhein

Lei Lipertz

Tel: 0175/9809219
leff-uepertzi@hs-niedarrhein.
de
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Halten Sie an und iberzeugen
Sie sich von unseren tollen
Nordstadi-Angeboten!

WwWW.NORDSTADT-HAENDLER . de

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 30
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Neues aus der Nordstadt

(tr) } Bestdndig wachst die Nord-
stodt weiter susommen. Femein-
sam wurde wiel erreicht. Jwel
Maofnohmen loden rum Felern
ein: die Konrod-Adenauer-Strafie
und das Proberoumbaus sind so
But wie fertigl Trotzdemn steht ei-
niges aber noch auf der Agenda;

Birgerverein

Eine Gruppe interessierter Be-
wohner und Akteure beschaf-
tigt sich seit Januar 2017 mit
dem Thema Vereinsgrindung.
Es gab und gibt weiterhin viel-
faltige Aufgaben zur Entwick-
lung der Mordstadt, die so
bedeutsam sind, dass sie kon-
zentriert weiter geflhrt wer-
den sollen. In diesem Zusam-
menhang will der Blrgerverein
langfristig die positive Stadt-
teilentwicklung im Gebiet der
Mordstadt vorantreiben wnd
sich nachhaltig fir die Men-
schen im Stadtteil einsetren.
Sie kinnen dies unterstitzen
bei der Grindungsversamm-
lung oder durch ihren spateren
Eintritt in den Verein.

11. Nordstadtfest

Auch in diesem Jahr wird es
gin Stadtteilfest der Mordstadt
geben. Das Team won Cuar-
tiersmanagement und Stadt-
entwicklungsplanung laden Sie

recht herzlich ein, am Samstag,
8. Juli 2017 dabei zu sein! Es
warten wieder viele tolle Stan-
de und ein vielseitiges Blhnen-
programm. Als Highlight wurde
um neuen Motto Nordstadt-

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 31

nordstadt

hiandler

ART (erflieben!” ein kunstvolles
Begleitprogramm  entwickelt.
Auch der Anwohner-Flohmarkt
in der Augustastralle ist na-
thirlich wieder mit dabeil Noch
mehr aus Seite 4.

MordstadtSeiten

Haben Sie die 30 Ausgaben
gelesen, die seit September
2009 erschienen sind? Wir fin-
den, es ist Zeit sich Gedanken
2u machen, ob die Inhalte und
das Format der Zeitung noch
stimmig sird. Was gefiel Ihnen
But? Was nicht? Machten Sie
die Zeitung weiter hin lesen?
Oder was halten Sie von einem
Internet-Blog? Fanden Sie die
Inhalte bisher ru Sde? Machten
Sie mitwirken? Fotografieren
Sie germe? Wirden Sie gerne
dber aktuelle Geschehnis-
se in der Stadt berichten?
Machen Sie mit bei der
Meinungsumfrage, der Fly-
er liegt bei und im Stadtteil
aus.

Verfigul ds

Beim Verfigungsfonds
handelt es sich um einen
Geldtopf for Blrger und
Akteure, die eine Ides for
die Mordstadt haben und
sich daflr eine finanzielle
Unterstitzung  winschen.
Marchentage, Theater- oder
Tanzprojekte, Verschine-
rungsaktionen fiir den &f-
fentlichen Raum oder oder
oder. Der Fantasie sind
arstmal keine Grenzen gesetzt.
Mur fiir die Nordstadt sollte es
atwas sein. Sie erhalten Un-
terstiitzung bei der Planung
und erhalten lhre Ausgaben
zurtck. Mahere Infos finden Sie

leicht anhalten
vieles erledigen

im Fiyer zum Verfigungsfonds.
Michste Antragsfrist ist am 9.

August 2017.

MNordstadthandler

Die Hindler und Dienstleister
der Solinger Nordstadt haben
sich schen vor einiger Zeit zu
einer Aktionsgemeinschaft ou-
sammengeschlossen, die die
Anwohner besser  informie-
ren und auf sich aufmerksam
machen will. Helfen Sie lhren
Handlern wvor Ort und haolen
Sie sich einen Mordstadt-Kulli,
Block und Tragebeutel!

Ladenleerstinde

Die Stadt hat in Zusammenar-
beit mit der Hochschule Mie-
derrbein rund um Ostern eine
Befragung der Eigentdmer
durchgefiihrt. Wir wiirden uns
dber eine hdhere Rickmel-
dung sehr freuen. Sprechen Sie
urs an!

Konrad-Adenauer-5traBe
Geschafft! Wenn Sie die Zei-
tung in den Handen halten,
ist es vollbracht- die Strafle ist
fertig. Lediglich das Straenbe-
gleitgrun wird im Herbst erst
gepflanzt. Seit 2014 wurde die
StraBenfihrung  wverbessert,
neue Rad- und Fuliwege an-
gelegt und der Parkraum fior
Autos neu geordnet. Viel Larm
und Dreck war seit dem zu er-
tragen. Danke, dass Sie den
Umbau erduldet haben, der
mit Beeintrachtigungen wer-
bunden war. Es hat sich aus
unserer Sicht gelohnt!
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NORDSTADT

Der Handel in der Nordstadt nimmt weiter Fahrt auf |, .. k

Die Nordstodthandler
haben sich zu einer
Gemeinschaft zusom-
mengeschiossen und
werben mit Erfolg fir
ihre Angebote und die
Stondortvorteile.

(kk. I} Dieg vielbefahrens Kon
rad-Adensuer-Strals, die
KromprinzenstraBe uwnd die
Cromenberger Strale laden
auf den ersten Blick nicht so
fort zu einer Shopping-Tour
ein. Doch die ansassigen in
habergefihrten Handler zie
len such nicht unbedingt da
rauf ab, denn ihre speziellen
Angebote gehdren eher zum

y

erweiterten t3glichen Bedarf,
den man mit dem Autoc dort
einfach und zigig erledigen
kann.
Hier finden Sie nicht nur die
Anderungsschneiderei, kos
metische Behandlungen und
ein auf Sie abgestimmtes Fit
nesskonzept, sonderm  auch
Ihren neuen Fernseher, lhre
neue Einbaukiche wund Blu
& men fir lhre Lisbsten.

Um die Solinger auf
den Einzelhandler
und die Dienstleister
im der Mordstadt auf
merksam zu machen,
haben sich diese nun
zu den Mordstadec
handlern” ZUsam
mengeschlossen. Ge
meinsame Aktionen
und Werbung, um
neben Kundem auch

hiindle

beicht anhalien
v o g ee

die obersten Ziele der Ge
meinschaft.

LFast jeder Solinger fihrt re
EgelmaQkig durch die Mordstadt.
Wenn sie hier anhalten, kin
nen sie direkt viele Besorgun
Een machen, die sie nicht zu
hause um die Ecke erledigen
kidnnen und fir die sie auch
nicht extra in die Innenstadt
mizsen”, erlautert der aktive
Mordstadthandler Ralf Kohns.

Erste Erfolge werden auch be
reits gesehen. .In den letzten
Monaten haben vielz neuse
Geschafe in der Mordstadt
erdffnet, die das Angebot der
Mordstadthdndler ergamzen”,
stellt Projektmitarbeiterin
Katja Keggenhoff fest, die die
Mordstadthdndler im Rahmen

des BIWAQ-Projektes zur Star
kung der Mordstadt begleitet.

B £ - i % :
Dieg Nordstadthdndler ouf dem letzten Nachbarschafistreffen- (von links noch  weitere  Ge
nach rechts): ifona Turk, Gerd Michael Behrend, Ralf Kohns, Leif Lipertz, schifte in die Nord
Katjo Kegeenhoff, Dirk Mdhler. Foto: K. Keggenhoff stadt zu locken, sind

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 31
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Halten Sie an und iiberzeugen Sie sich von unseren
tollen Nordstadt-Angeheoten!

Blumen Florist Hotel Garni Zum roten Ochsen™  SOFRAM-Catering & Café
Cronenberger Str. 28 Konred-Adensuer-Str. 20 Haumannste 2

Genuoss- u lehensmillel

Hmmﬂ
Kinrad-Ader Juser-527.

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 31
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Gesichter der Nordstadt: Sofram Catering & Cafe

(kk) Mediterran meets Mittags-
tisch: Wer schon einmal das
gerniitliche Café an der Ecke
Patsdamer und Haumannstra-
e besucht hat, der weill, dass
sich mit Sofram ein wahrer
Goldschatz in Solingens Mord-
stadt niedergelassen hat. Alle
anderen bekommen nun eine
echte Alternative for hre Mit-
tagspause.

Das unmittelbar am Rathaus
gene Café bietet neben
isch gerastetem Kaffee und
selostgebackenem  Kuchen
einen  taglich wechselnden
Mittagstisch, der sich deut-
lich wom klassischen Imbiss
unterscheidet. Hier gibt es
unter anderem Sesamringe
mit Schafskase, Gurke und To-
mate oder Auberginen-Kebab
mit Bulgur und Haydari. Dass
alle Gerichte hausgemacht,
lecker, authentisch und mit
tirkischer Gastfreundlichkeit
serviert werden, dafar sorgt
Mustafa Esen.

Der 32-jahrige gebortige Bad
Oeynhausener lebt seit ein-
einhalb Jahren in Solingen,
seit Januar 2017 ist er Inhaber
des familiengefihrien Sofram
Catering & Café. Varn schinen
Altbau-Eckgebaude mit dem
gut einsehbaren Ladenlokal
waren Mustafa Esen und sei-
ne Familie direkt angetan. An-

gefangen haben sie hier mit
einern Catering-Service fiir Fa-
milienfeiern und Firmenfeste.
Das Café kam im Frihsommer
hinzu. Bereut haben sie diese
Errrsdmichng nicht, im Gegen-
teil: Wir sind hegeis.terl wan
der durchweg netten Kund-
schaft, die die Qualitat unse-
rer Arbeit zu schatzen weil.
Der individuslle Hontakt zu
den Gasten ist uns sehr wich-
tig", sagt Inhaber Esen. Fir die
MNordstadt winscht er sich,
dass sich in der Umgebung
alle besser kennenlernen und
sich 50 ein Gemeinschaftsge-
fiahl entwickelt.

Panktlich zu den heiBen Som-
mermonaten hat das Café
Sofram dbrigens sein Angebot
noch mal um einen kihlen H-
hepunkt erweitert: um Speise-
e der Premiumklasse. Dass
es dabei nicht bei den Klassi-
kern Vanille, Schokolade und
Erdbeere geblisben ist, ist fir
Esen Ehrensache: Wir woll-
ten etwas mehr bisten und
haben zum Beispiel Gerdstete
Mandel und Walnuss-Feige im
Angebot - auch fir Veganer,
ohne Laktose und Gluten.”

Die aktuelle Wochenkarte und
weitere Informationen gibt es
unter  www.sofram-catering.
de. Ein Besuch lohnt sich auf
jeden Fall

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 32

nordstadt
handler \

leicht anhalten
vieles erledigen

Sofvam Catering & Café

Hasmannsdrafe ©

satiga Bobigen

st Sefirann- Catrring s

Lindeninhober Mustofs Esen

Dos Cafe-Sofram an der Howmamstroie
Qualle: Nordstodthdnadier

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz
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Blumen Florist
Cronenberger 5tr. 28

KFL

Autohaus Betzing KG
Cronenberger Str. 68

' Haushali u. Hekiro

Expert Schultes
Konrad-adenauer-5tr. 12

Euronics Behrend
Klauberger 5tr. 1

Wolga-Markt
Konrad-adenaver-5tr. 82

café linosol
¥onrad-adenauer-5tr. 12

bein Dampfer Shop
Konrad-adenauer-5tr. 37

w70k, Shezialisten

nusik studio Solingen
kKonrad-Adenauer-5tr. 84
Feuerhaus Solingen
Konrad-Adenauer-5tr. 26
Lingunet Sprachfdrderinstitut
Konrad-Adenauer-5tr. 17

Uiger clobal Travel
Konrad-adenauer-5t. 5

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 32

p—— S

Sie an und iiberzeugen Sie sich von
unseren tollen Nordstadt-Angehoten! '

o m . W

Hotel Gamni . Zum roten Ochsen®™
Konrad-Adenaver-sir. 20
sportcafé Gate 4
Kronprinzenstr. 97

schliissel-Zentrale
konrad-&denauer-5tr. 7

Repair Café
Konrad Adenawer-5tr &
Schneiderei Havva Bakirtas
Cranenberger 5tr. 52

Kirper una Seele

Kosmetikstudio Hlena Turk
Kronprinzenstr. 71
sillis salzgrotte
Potsdamer 5tr 11

Haarstudio Toni
Konrad-Adenauer-5tr. 21

Fitness Cemtrum TM
Konrad-Adenauer-5tr. 21

r = '-h-..-'

sofram Catering & café
Haumannstr. 2
Grill Amisa
Cronenberger str. 35-37

BAWO Service & Integration
Konrad-&denauer-5ir. 100
Anderungsschneiderei bei Liza
Konrad-Adenaver-5ir. 15
altes stellwerk Seeform
Potsdamer Str. 31

Logopadische Praxis
Mickel-Driever
Konrad-Adenauer-5tr. 17

Med. Fulpfege
Helga Lefevre
konrad-Adenzuer-str. 7
Maturheilpraxis
Regine Wunsch
Kronprinzenstr. 6%a

WWW.NORDSTADT-HAENDLER.de
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Montag, 4.

19.00 Uhr
Grindungsversammiung
Burgerverein - Bunte

MNordstadt
Stadtteilbiro Mordstadt,
Kuller Strale 4-6

1.12.-23.1217
Mordstadthdandler-
Adventsalktion

Rabatte und Gutscheine fir
jeden! Eine Adventsaktion der
Mordstadthdndler. Weitere
Infos auf wiwaw.nordstadt-
haendler.de

Dienstag. 12.12.17

Theater und Konzerthaus

Dienstag, 12.12.17

15.00 Uhr

Ein Sommernachtstraum
PREMIERE / Eigeninszenie-
rung Kulturmanagemsnt
Ab & Jahren, Solinger Stadt-
ensemble + Live-Band
Pina-Bausch-5aal

Donnerstag, 14.12.17
10.30 + 16.00 Uhr

mit dir zusammen

Tanz. Theater. Integration.
Vaon 2-6 Jahren + Familien
theater monteure

Kleiner Konzertzaal

rats, Bergische Symphoniker
Groller Konzertsaal

Sonntag. 311297, 17.00 Uhr
Heut’ liegt was in der Luft
Urzli & Toni Pfister prasentie-
ren eine Silvester-Revue mit
Peter & Mireille und dem

Jo Roloff Trio
Pina-Bausch-5aal

Sonntag, 31.12.97, 2120 Uhr
Silvester-Special ,.Heut’
liegt was in der Luft™
Rewvue der Geschwister
Pfizter, Snacks, Sekt, Live-
Wusik, Tanz und Party
Pina-Bausch-5aal + Theater-

foyer

Fir weitere Informationen
zu den Veranstaltungen
besuchen Sie die Webseite:

Samstag, 06.01.18

11.30- 14.00 Uhr
Madelstag Sillis Salzgrotte
mit einermn Frihstibck bei
einem Glas Sekt startet der
Tag anschlielfend geht ez
in die Solegrotbe und im
Anschluss werden Sie in der
Salzgrotte bei Klangschalen
entspannen.

Preis 29,90 £ Anmeldung
und Vorkasse zu allen Son-
derveranstaltungen erforder-
lich!

ein-

anzeicen

von 16.30 bis 18.30 Uhr Freitag 15.12.17, 1500 Uhr  ‘Neatersolingen.de Jobanbieter fir jugendliche
Islamrunde im Jumpln Unvergesslich. gesucht!
Gameairmams misikalisrhis - e -
Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 32
1 2 Stadtteil mit Zukunft NORDSTADT

nordstadt k
hiandler .

Ieéch anhalton
winley prindigen

Kontakt und Anmeldung:
Regine Wunsch
Kronprinzenstralie 69
0212 88140032

Mo - Fr 09 bis 12 Ubr

Di & Do 14 bis 18 Uhr
regine:wunsch@gme.de
www.regine-wunzch.de

Gesichter der Nordstadt — Regine Wunsch

Von der Aromatherapie bis zur
‘icalpilzbehandlung - mit Re
gine Wunsch sind sine ganze
Menge nsuer Gesundheits
leistungen in dis Mordstadc
gskommen. Seit September
2017 ist die Heilpraktikerin
mit ihrer Praxis in der
Kronprinzensirale zu
finden. Di= 57-jahrige
‘Wuppertalerin hatlangs
alz Krankenszchwester in
einem Diabeteszentrum
g=arbeitet und har sich
numn in den Ridumlich

keiten einer ehemaligen
Physiotherapiepraxis
selbststandig gemacht.

Das Angebot in dem
klzinen Fachwerkhduzchen
im Hinterhof der Kronprinzen

stralle 6% umfasst unter ande

ram Fulreflexzonentherapis,
furashi und Gelenk- oder Wir

beltherapie nach Dom. Let:z

tere ist gesignat fur Patienon

nen und Padentzn, dis zum

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 33

Beispiel unesr Rickenproble
men oder auch Kopfschmer
zen verschigdener Ursachen
leiden. Laut Frau ‘Wunsch
zeichnet sich die Dorn Thera
pie durch gin .Zusammenspie
von sanften Druck und Bewe
EuUng”’ sowis der . Zusammen
arbeit von Patiznt und Thera
peut” aus. Als dipl. Krautfrau
{Phytdro) wund Phytothera
peutn [Pllanzenhsilkunde)
stellc sie fur ihre Patienten
individuslle Rezepturen fiir
Salben oder Tees zuzammen
oder hilft mittels Aromathera
pie mit therizchen Olzn be
zahlreichen korperlichen und
seslischen Beschwerden. Eine
weitsre Spezializierung  sind
therapeutizche Maszagsn, wie
zum Beispiel Breussmassage
bei bMuskslverspannungsn der
Rickenmuskulawr oder auch
die therapeutische Frauen
massage bei gesundheitlichen
Problemen won der Pubsrtac

bis zu den Wechseljahren.
Ein mneuss und ganz besonde
res Highlight ist diz
te Mittagspausa”. Zw
und 14 Uhr besteht w
tags die Maglichkeit siner 10
bis 15 minudgen Massage. Mit
dizzer etwas anderen Arc ven
Pause sorgt die Heilprakdkerin
daflur, dass Sie _entspannter
und kreativer in die Machmic
tagshalfie |hres Arbeitstagss
starten kdnnen®. MNeben der
Arbeit alz Heilprakeikerin bie
tet die ausgebildets Kranksn
schwester auch Life-Kinetik
Trainings fir Gehirmn. Konzen
ration und Bewsgung an. Zu
sarzlich ist Regine Wunsch Ve
riebspartnerin fur nacdrlichs
Mahrungsergdnzungs und
Kosmetikprodukte der Firma
Cellagan. Alz neues Angshor
zell demnéchst auch natlrdi
che Frauenheilkunde angebo
ten weragen.

Felix Rudroff
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" nordstadt VIELES ERLEDIGEN.
— handler-W\ HIER IN DER NORDSTADT.

Halten Sie an und iiberzengen Sie sich von unseren tollen

Nordstadi-Angeboten! :

- Musik Studio Solingen
~ Konrad-Adenauer-Str. 94

Fauerhaus Solingen
© Konrad-Adenauwer-5tr. 26

Ulger Global Travel
- Konrad-Adenauer-St. 5

| Gastronomie & Hotel

* Hotel Gamd , Zurmn roten Ochsen”
' Konrad-Adenaver-Str. 20

Sofram Catering & Café

Haumannstr, 2

Sportcafé Gate 4
Kronprinzenstr, 97

v Niirper und Seele

- Kosmetikstudio llona Turk
Kronprinzenstr, 71
Sillis Salzgrotte
Patsdamer 5tr, 11
- Haarstudio Toni
© Konrad-Adenauer-Str. 71

Fitness Centrum TM
© Konrad -Adenawer-Str, 21

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 33

* Ungunet Sprachffirderinstitut
Konrad-Adenauer-Str, 17

) 3 Alisan Reisen
Konrad-Adenauer-Straka 41

Starlight Dragon Press
Patsdamer str, 31

) Grill Arnisa
‘“Cronenberger Str. 35.37
Kamps
Rathausplatz 1-3

Logopédische Fraxis
Mickel-Driever

Eonrad-Adenaver-Str, 17

Mad, Fu
Helga e
Konrad-Adenausr-5tr. 7
Maturheilpraxis
Regine Wunsch
Kronprinzenstr, 6%

 Autohaus Betzing KG
" Cronenberger 5tr. 68

Haushalt u. Elekiro

Expert Schultes

- "“Konrad-Adenauer-Str, 12

Euronics Behrend
Klauberger 5tr. 1

; Handwerk

 Anderungsschneiderei
b bei Liza

Konrad-Adenauer-Str. 15

- Schldssel-Tentrale

- Konrad-Adenaver-5tr. 7
Repair Café

‘Konrad Adenauer-5ir, 8

Schneiderel Havva Bakirtas
Cronenberger Sir, 52

AWD Service & Integration

Konrad-Adenauer-Str. 100

- Alwes Stellwerk Seeform

Potsdamer 5tr. 31

| Benuss- & Lebensmitel

Walga-Markt

© Epnrad-Adenaver-5ir. 82
* Mein Dampfer Shop

Eonrad-Adenauer-5tr. 37
Café linoSal

~Konrac-Adenaver-5tr, 12
. Supermarkt Al Sham

‘¥onrad-Adenauerstr. 18

Varna Market
Cronenberger Str. 42

WWW.NORDSTADT-HAENDLER.de
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Kontaki:
whwwr nordtiadt-heendler de

info@bunte-nordetadt de

Nordstadthindler und -biirger ziehen an einem Strang

Seit etwa einem halben |ahr
trifft  sich regelm3liz eine
Runde aus engagierten Bir-
gerinmen uwnd Blrgern im
Staduteilblre auf der Kuller
StraBe 4-6. Der fonfkdpfige
Vorstand und die Vereins-
mitglieder weiben Themen
wie z. B. Barrigrefreineit oder
Luftreinhaltung woran. Wie
bereits in der letzten Ausgabe
der MordstadtSeiten berichtet
wurde, versteht der Verein
sich unter anderem als Kim-
merer, ldeengeber, Konzep
tentwickler, Metzwerkpfleger
und -emtwickler, Ansprech-
partner, Kompetenzpool und
Projekrsammier”.

Von wvormnherein stand fiir die
Grinder und Mitglieder des
Vereins _Bunte Mordstadt”
fest, dass die Zusammenar-
beit mit weiteren Akteuren
des Stadtteils sehr wichtig ist.
Von Beginn an wurden daher
auch die lokalen Unterneh-
men mit eingebunden. Der

Markte in der Nordstadt

Aus Kaizer's wurde Ede
ka, eim newer Lidl-Markt
grenzt an das Cuartier
und mitten in der Mord
stadt gibt es dem altbe
kanmten  Morma-Markt
E= sind alse reichlich
Eimkaufsmdglichkeiten
fur den tiglichen Be
darf vorhanden. aber es
gibt weit mehr als das:
wier inhabergefihre Le
bensmittelmarkte bisten
aulergewdhnliche Pro
dukte und die Maglich
keit einer kulinarizchen
Reise. Im Supermarkt Al
Sham gibt es arabische
Spezialgewirze, VET
schiedene EBaklava und
alkoholfreies Bier mit
Fruchtgeschmack. Im
Varna Market findet man
Sucuk-Wurst, Aronia Mar-
melade und Ljutenica. Im
Wolga Markt erwarten
Sie russischer ‘Wodka,
roter Kaviar und kaltge
raucherter Fisch. Beim

Kiosk 7/7 werden Kochbana
nen, Fava Bohnen und Okra

Sampermarkt A Sham
rad-Adenauer-Strafie 18

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 34

Verein hat einige Handler
im Quartier personlich auf
gesucht und direkt positive
Resonanz erfahren. Viele der
besuchten H3ndler wurden
direkt Mitglied des Wereins
und mit Liza Monnenberg und
Regine Wunsch engagieren
sich auch zwei Miglieder der
<Mordstadthdndler” im Ver
einsvorstand bei der .Bum-
ten Mordstadt”. Insgesamit
simd wvier der finf Vorstands-
mitglieder unternehmerisch
aktiv. Meben den weiteren
Vorstandsmitgliedern  Anja
Plugge und Menad Babic ist
auch der kemmunalpelidsch
erfahrens Dietmar Gaida Mit-
glied des Vorstandes. Mit der
Cuartiersmanagerin - Fatima
Aksoy hat der Verein gine en-
gagierte und tatkraftige Um-
terstiltzerin an seiner Seite.

Die Zusammenarbeit zwi-
schen Blrgerschaft und Umn-
ternehmertum  fihrt  dazu,
dass gemeinsame Themen

schoten angeboten. Sie sind
neugierig geworden? Dann

entdeckt und diskutiert wer-
den. Ein Thema, welches Be-
wizhmer fimnen und Hindler
finmen des Stadeteils beson-
ders wverbindet, ist der an-
haltende  Parkplatzmangel
und die Sorge um eine wei-
were Verscharfumg der Situ-
ation durch den geplanten
Rathausanbau. Ez wird, wie
dieses Beispiel zeigt nicht
mur auf das Probleme hin-
gewiesen, wvielmehr werden
konkrete Lasungsworschidge
erarbeitet  Akmuell sind die
Mordstadthindler und -bir-
ger dabei, &in gemeinsames
Positionspapier zu formulie-
ren, um sich zusammen fir
Ihre Interessen einzusemen.

Im frisch gegrindeten Versin
sind newe Themen und Mic-
glieder herzlich willkommen.

Katja Keggenhaff
Faiix Rudroff

schauen sie doch mal rein!

tﬁmthﬂr Banimaa 77
A

Varna Market

Cranenbager Strafle 41
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Der helfende und engagierte Stadtteilservice

Sie suchen einen flziligen
und zuverldssigen Helfer, der
ihnen auch kurzfristig und bei
Bedarf bei den anfallenden
Arbeiten im Garten hilft? Oder
jemanden, der ihnen bei ihren
Eimk3ufen hilft? Oder jeman-
den, der ihren Hund mittags
sparieren fiithrt wenn sie mal
keine Zeit haben? In diesen
Fallen und bei vielen anderen
kdnnen Sie sich germe an den
Stadtteilzervice Nordstadt
wenden.

Er besteht aus bis zu 20, meist
jingeren  Teilnehmerfinnen,
die im Rahmen einer Arbeits-
gelegenheit finanziert durch
die Bundesagentur flr Arbeit
gemeinnltzige  Arbeiten Im
Stadreil Mordstadt und auf
Anfrage auch  solingemweit
erbringen. Junge Menschen,
die nach Abbruch ihrer Ausbil-
dung und auf der Suche nach
newen beruflichen Perspekti-
ven wieder Full fassem wollen
- glle anpackend, zuverldssig
und freundlich.

Neben der Strukturierung ih-

res  Arbeirsalltages erhalen
die Teilmehmerfinnen sozial-
padageogische Unterstitzung
bei der Kl3rung ihrer Anliegen.

Einmal pro Woche wird ge-
meinsam gekocht oder ge-
grilt; him wnd wieder ein
gemeinsamer Ausflug unter-
nommen. Jingst beteiligoe
sich der Staditeilservice auch
an dem Jugendwettbewerb
«Has(s)t du sie noch alle?™ und
erstelite selbststindig ein Vi-
deobeitrag zum Thema Andg-
rassismus, sowie ein Wand-
gemdlde, einen Rapsong und
Slogans gegen Rassismus in
verschiedenen Sprachen. Es
bleibt die Daumen zu dricken,
dass die engagierten Teilngh-
merfinnen einen der dotier-
ten Preise gewinnen, damit
der Ausflug ins Phantasialand
organisiert werden kanm - Viel
Erfolg liebe Kalleg*innen!

Ein paar Rickmeldungen un-
serer Teilnehmerfinnen, da-
mit Sie einen Einblick bekom-
men:

.E= gibt einen guten Zusam-

menhalt und eine gute Atmo-
sphdre.”

LDie AWD Rilft und der AWO
wird gehalfen.”

LEin AWOianer muss tun, was
eim AWOiamer tun muss.”
Mir gefallt. dass jeder jedem
hilft. Das Team ist sehr hilfs-
bereit”

Gutes Arbeitsklima- alle kin
nen miteinander!

Mette AWD-Mitarbeiter - oft
da zum FReden bei Proble-

men.
LKeiner hat Probleme mit den
Anderen - jeder ist fir jeden
da”

LTeamwork, spontan, hilfsbe-
reit, freundlich [-.]"

Kontaktieren Sie uns  ger
ne unter 02122313 44-0 im
Stadtteilbire Mordstadt (Kul
lerstr. 4 - 6in 426517 Solingen)
Der Stadmeilservice verteilve
auch die lhnen vorliegende
Ausgabe der Nordstadrseiten
im lhre Briefkdsoen: Wir wiin-
schen eine angenshme Lekil-
e

Kamilla Fafinski

Kontake:
AWO Arbeit & Qualifizierung
EGmEH

Stadtteilservice

Kuller StraBe 4 - §

42651 Solingen
Tel: 2313440

www.sofram-catering.de
Catering-Service
Frihstiick

Mittagstisch
Kaffee u. Tee

Snacks

Speiseels
b
e
b2

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 34
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NORDSTADT

Stadtteil mit Zukunft

Gesichter der Nordstadt
Diie Fahrschul-Familie Niehe

Man wird erwachsan, man
werlasst die Schule, das Eltern-
haus, vielleicht sogar die Hei-
matstadt. Flr viele ist diese
Lebensphase neu gewonne-
ner Freiheit vor allem damit
wverbunden, mobil und unab-
hangig zu sein. In zahlreichen
Erinnerungen
ist diese Zeit
untrennoar mit
dem Erwerb des
Flhrerscheins
werbunden und
fur wiele Solin-
ger st dieser
nicht won  der
Familie Niehe zu
trennen,

Die 1984 am
Meumarktin So-
limgen gegnin-
dere Fahrschule
Miehe wird seit
2012 won Mina
Pellegring, der
Enkeltochter
des  Grumdars
Otto Miehe, in
der driten Ge-
neration fortge-
fuhrt. Die mit-
lerweile im der
MerianstraBe 9
ansissige Fahr-
schule wird von
ihr gemeinsam
mit ihrem Mann
Mico Pellegrimo gefiihrt. Mina
berichtet, wie sie im der Fahr-
schule grolk geworden ist, und
ist Uberzeugt: .die Leidenschaft
und Technikbegsisterung habe
ich von meinem Vater®. Schon
als kleines Madchen wollte sie
in die Fulstapfen ihres Vaters
treten umd Fahrlehrerin wer-
dem.

Mutter Petra Mishe, die be-
reits 1977 an der Seite von
Frank Niehe bei der Fahrschula
einstieg und seit 1998 selbst
Fahrlehrerin ist, ist mittensei-
le auch im Unternehmen ihrer
Tochter dabel und besonders
erprobe im Umgang mit Angst-
schililern. Sie betont: ,Die Ruhe
des Fahrlehrers ist wichtig. Du
holst den Fahrschiller da ab,
wo er steht.” Petra versteht es
aber nicht mur junge Fahrschi-
ler fur den Verkehr vorzubersi-
ten, sondern auch langjahrige
Flihrerscheininhaber fit zu hal-
ten und ihnen Menvositic und
Angste u nehimen. Nach einer
Auffrischung  flir altere Ver-
kehrsteilmehmer fuhiten sich

diese . schon nach ein, zwei
Stunden wieder sicherar®,

Bel Familie Miehe kann man
neben dem PEW-Flhrerschein
auch Motorrad -und Anhinger-
Flihrerscheine machen. Mina
und vor allem der Zweiradfan
Mico sind die Ansprechpartner

fur Mofa- und Motorradfiihrer-
scheine. Maglich sind die Klas-
sen B, BE, AM, A A1, A2 und
Mafa.

Das Angebot der Fahrschule
gehit aber noch deutlich weiter
uber das Ubliche hinaus, auf
Machfrage sind bspw. Sams-
tagsstunden fur Berufstatige,
Fahrstunden won Frauen for
Frauen oder Einzelbetreuun-
gen fur BMenschen mit Behin-
derung maoglich. Das Fahr-
schulteam Gbernimmt zudem
die Antrage beim Stralerver-
kehrsamt und steht .auch nach
bestandemem  Flhrerschein
mit Rat und Tat zur Seite®, wie
Mico Pellegrino betont. Ein
ganz besonderes Angebot des
Traditionsunternehmens sind
‘Wohnmobifahrstunden, Wer
zum Beispiel den Sommerur-
laub in eimem Campingmobil
plant, kann bei den Miehes im
familieneignen  Wohnmaobil
Ubungsstunden nehmen wund
unter Anleitung die Handha-
bumng eines solchen Fahrzeuges
trainieren. Ebenso kann der

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 34

Fuhrarschein mit 17 gemacht
werden, um schon vor dem 18,
Geburtstag im  begleitenden
Fahren erste Praxiserfahrun-
gen 2u sammeln.

Fur den Standort Mordstadt
hat sich die Familie bewusst
entschieden. Die zentrale Lage

und die gute Erreichbarkeit mit
den dffentichen Verkehrsmit-
teln sind fir eine Fahrschule
optimale Bedingungean, betont
Mina Pellegring. Auwch wenn sie
uberzeugt ist, dass der Einzel
handel weiter gastarkt werden
muss, schatet sie den Zusam-
menhalt imder Nordstadt.
Einig sind sich die Mieheas war
allem darin, dass .man sich auf
jede Fahrstunde freuen sollte®
und wenn es ums Reisen geht,
heift es Obersinstmmend:
-Wir fahren immer mit dem
Auto in den Urlaub®, Auler-
dem berichten alle drei won
Schilern, die ihnen ans Herz
gewachsen sind, und solchen,
die gar nicht mehr gehen waoll-
ten.

Felix Rudroff

[ -

nordstadi

himdlc‘h.

beichn ardainen
wises mrlecigen

Kantake
Eshrschule Nighe
Merianstraise §
42651 Salingen

Ted, 0212 401 191 97

Mobik: 0176 701 55910
info@fahrschule-niehe.de

DA, - Mil, - Da, 17:30- 1830 Ubr
eder nach tel. Absprache
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Kirper und Seele

Eronprinzenstr. 31

Sillis Salzgrotte
Potsdamer 5tr. 11

Haarstudio Tond
Kosnrad-Adenauer-Str 21

Fitness Centrum T
Konrad-Adenauar-5tr. 21

Praocis MickelDiriever
Keanrad-Adenauerstr 17

1 - Med. FultpfegeHelga Lefevra
0 Korrad-Adenauer-Str. 7

‘)\ Ipraxis Reging Wunich
Cewd Kronprinzenstr 6892

o ¢ Dalty Cosmatics
. ¥onrad-Adenauer-Str. 80

E Autohaus Betzing K6
Cronenberger Str, 58

Fahrschube Nigha

Expert Schultes
Konrad-fdenawer-Sr 12

Euronics Behrend
Klaubsarger Str. 1

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 34

Stadtreil mit Zukunft

NORDSTADT
LEIGHT ANHALTEN.

N,

S ERLEDIGEN.

HIER IN DER III]S'I'IIII'.

Py "
e | |

Halten Sie an und iiberzeugen Sie sich von unseren tollen

Nordstadt-Angehoten!

Widga-h)
Konrad-Adenauer-5tr. B2

Mcin Dampfer Shop
Konrad-Adenauer-Str. 37

Cafié JinoSol
Konrad-Adenausr-5tr 12

Supermarkt Al Sham
~ konrad-Adenauer-Str. 18

Vama Market
Crenenbemges Ste 42

% Speralisten

Komrsd-Adenauer-5in 26

- 2 Uiger Glabal Travel
L konrad-adenauer-5t 5

Gastronomie & Holel

-~ Konrsd-Adenauer-Str. 3

? Safram Catoring & Cofid
Haumannstr. 2

’ fr Spartcald Gate 4
i Kronprinzensty, 97

“3 E‘x Grilll Ay
@0 Cronenberger St 35.37

30N Kamps
-5 D Rathausplatz 1-3

2 " Konrad-Adanauer-Str 100
2 | {' Altes Stellwerk Seeform
£ Potsdamer St 31

wWww.NDREDSTADT-HAENDLER.de
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Neues aus der Nordstadt -
Nordstadthindler — Niaher als einen Click entfernt

Kannen 5ie sich ernnern?
‘Wanmn haben Sie zuletzt im Ge-
schEft nebeman  eingshauft?
Umd wann hat der Paketbote
Innen die neusten Trends aus
dem Internet gelisfarts?

Experten schamen deutsch-
landweit den Anteil der Kun-
den, die worwiegend im Inter-
net kaufen, mit ebwa 20 %* ein.
Kar, der Kunde ist informiert,
vergheicht, machte immer das
Elnstigzte und aktuellste Ange-
bot finden. Gleichzeitig méchte
er aber awch bestmiglichen
Senvice und ein Erlebnis” beim

dem Sport- oder Kulturvereine
fimanziell unterstinzt, die nur
durch diese Hilfen Oberleben
kdnnen

Daz Engagement der Mord-
stadthandler fur den sigenen
Stadtbeil konnen wir direkt
wvar Ort erleben: Sie haben in
dem vergangenen |ahren die

Weihnachtsbeleuchtung  auf

der Konrad-Adenauer-Strale
umgasat, beleben daz Mord-
stadifest unter anderem mit
der erfolgreichen MNordstade-
rallye und follen - untersoitzt
durch das BAWAQ-Projekt Lo-

Wordsiodthdmdler beleben gée Konrog-Ademawer-5i
Nardstodifes und sellen hochwertige Preiss fir

Verfhgung

Einkauf erfahren.
Daher legen auf der
anderen Seite auch
T0-B0 %* der Hun-
den Wert darauf,
weiterhin im ortli-
chen Einzelhandel
einzukaufen.

Und das zu Recht
der  Einzelhdndler
und Dienstleister in
der Machbarschaft
kann wigl mehr bie-
ten als der eher an-
onyme Raum des
World Wide Web.
Der  Einzelhandel
belebt die Zentren
der Stade. daher en-
Eagieren sich die Ge-
schaftsinhaber vor Ort in Wer-
beringen, die wiederum durch
Veranstalbungen und Aktionen
das Image posity beeinflus-
sen und die Geschaftshersiche
starken. Aber auch im Rahmen
wan Versinsarbeit oder gar -
sponsoring engsgieren sich die
Handler und nicht selten wer-

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 35

= beim diesidhngen
e Jn.rﬂstndh'a?l'_lpe Tor
Folo: Siadt Sofingen

kale Dkonomie” - eine gemein-
zame Webssite zowie eine
Imagebroschiire mit Leben.

Um langfristig den digitalen
Wandel im Bnzelhandel zu
trotzen, milssen sich die Hand-
ler wor Ort auf ihre Starken
besinnen, sie sind gefragt. das
Einkaufen ({wieder) zum Er

lebnis zu machen und durch
(peizspislzweize auch digitale)
Serviceangebote den entschei-
denden Mehrwehrt zu bieten.
Aber auch die bestehenden
Netwerke zu nutzen und wei-
ter auszubsuen, gegenssitg
voneinander zu profitieran, wm
die bislang erreichten Zisle aus
dem BIWAD-Projekt weiter zu
nutzen.
Sie alz Kunden sind gefragt
wiann es darum geht. die Ange-
bote in der eigenen Machbar-
=schaft zu nutzen. Die Vorteile,
die lhmem die Mordstadthandler
bizzen, liesgen auf der Hand:
Make, Service. Freundlichkait,
der persanliche Austausch ...
Das alles kannen Sie nicht im
Internat kaufen.
Die Wielfalt wor Ot in der
Mord=tadt konnen Sie auf der
letzten Seite der Mordstadt-
seiten oder unter anderem
in der Rubrik  Gesichter der
Mordstadt” sehen - oder bei
ginem Rundgang direkt in
der Machbarschaft erleben.
Es gibt viele Schatze zu ent-
decken!

Elisabeth Frigling

*uelle: Hardelsverband
Deutschland, 2017

Auf Imitiztive des Werbe- wid Inleresvenrings e.¥.: 2076 und 2017 wurde durch die
Sommiung van Spenten wrd die Mo

Verfigungsfonds die Weifnochisbe-
Iewcilumg auf der Kun.rm’ﬂﬂmnmmizrjg&:_ elriyre e s

Folo: Stadl Saling=n

Kontakt:

Elisabeth Friefing,

Stact Solingen
Stadtdienst Stadtentwick-

lungsplanung
e fricling@solingen.de
Tel-200X1T1
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MNORDSTADT

Stadtteil mit fukunft

Unternehmenslustige Nordstadt

Im Morden des Solinger Zen-
trums liegc micht nur das
Rathaus und das Theater
und Konzerthauws, sondern
wior allem ein gamz besonde-
res Quartier. Die Mordstadt.
Schatungsweize fahren
t3glich 30,000 bis 40.000
Fahrzeuge auf der Honrad-
Adenauer-5trafe durch die
Mordstade Ein Stock der Stadt
um das viele Solinger nicht
herumkommen, in dem Men-
schen aus aller Welt ankom-
men und verschiedenste Ge-
schafre vorkommen.

Die Mordstadt beeindruckt
nicht nur durch ihr Straen-
bild mit grinderzeitlichen
Fazsaden, Fachwerkgebau-
den und dem fir die Region
typischen Schiefer, sondern
steht in der Tradition als Tor
zur Sclinger Innenstadt und
werfugt seit jeher Ober ein
breites Spektrum an Einzel-
handels-, Dienstleistungs-
urd Gastronomiebetrieben.
Die Unternehmer*innen und
Birger*innen des Quartiers
formen seinen Charakoer und
machen ez lebendig und le-
benswert.

Die Geschafte in der Mord-
stadt sind gemeszen an der
Gebietzsgrile mic weniger als
5.000 Einwchner*innen sehr
vielfdldg und bunt. Es gibt
hier echte Traditionsbetriebe
wiie das seit 1887 existieren-
de Hotel zum roten Ochsen
oder die in dritter Generation
gefihrte Fahrschule Mighe.
Auf gerade mal 70 Hektar gibt
ez mit Geschafien wie dem
Musiksoudio oder dem Feuer-
haus ebenszo stadtbekannoe
Experten wie es mit Sillis Salz-
grotte oder dem Alten Stell-
wierk dberregional belieboe
Exoten.

nordstadt

Die Individualitar der Unter-
nehmem in der MNordstado
zeigt sich auch in fachgerech-
ter Beratung und personli-
chen Ansprechpartmern. Von
Elektrogerdten aller Art dber
Einbaukilichen biz zum PEW-
Kauf lassem =sich Kundinmen
und Kumden aus der ganzen
Region won den Unterneh-
men der Mordstadt beraten.
‘Wer etwas Besonderez ko-
chen machte findet hier Le-
bensmittel aus aller Welt, wer
nicht kochem machee, findet
egine vielfilige gastronomi-
sche Auswahl. Angebote fiir
das kdrperliche Wohloefin-
den (Fitness & Massage) gibt
es in den Geschaften des
CQuartiers ebenso wie Dienst-
leitungen von Kopf (Friseur)
bis Ful (Fultpflege).

Viele Unzermehmer®innen
schitzen die zentrale Lage
und die Kundschaft die gute
Erreichbarkeit. Micht zuletzt
durch zahlreiche O-Bus-Lini-
en, die atraktive Umgestal-
tung der Konrad-Adenauer-
Strafie und die Lage an der
Korkenziehertrazse hat das
Quartier hohes Potenzial und
wversorgt Menschen von Jung
bis Alt mit Waren und Dienst-
leistungen.

Von 2015 bis 2018 unter-
stitztem  Mitarbeiter*innen
der Hochschule Miederrhein
im Rahmen des Programms
LBildung, Wirtschaft, Arbeit
im Quartier” die Unterneghme-
rinnen und Untermehmer vor
Ort dabei, eine gemeinsame
AulBendarsellung zu enowi-
ckeln, sich regelmalig zu tref-
fen und zusammen Aktionen
zu planen. Wahrend der Pro-
Jektzeit entstand die Hand-
lergemeinschaft . Mordstade-
handler”, der Slogan .Leicht

handler i

leicht anhalten
vieles erledigen

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 35

Anhalen. Vieles Erledigen”
und ein damit verbundenes
Corporate Design. Uber 30
Nordstadthandler werben
mittlerweile mit threm bun-
ten Logo fir ihre vielfEltigen
Geschafte im Umbreiz der
Konrad-Adenawer-, der Kron-
prinzen- und der Cronenber-
ger Stralie.

Fir die Zukunft planen die
~Mordstadchandler” eine
enge Zusammenarbeit mic
dem Birgerversin .Bunte
Mordstadt eV.". Der direkme
Austausch von Blrger*innen
und Uncernehmer*innen im

Quartier ist filr die Formubie-
rung und Durchsetzung ge-
meineinzamer Anliegen sowie
die Planung won Aktionen und
Events eine erfreuliche Ent-
wicklung.

Felix Rudraff

Hontakt:

www.nordstadt-haendier.de
info@bunte-nordstadt de

Blaues Kreuz

Suchtkranke sind oft einsam und fithlen
sich unverstanden und allein gelassen.
Bei uns erfahren Sie Verstindnis.
Wir zeigen ihnen Wege aus der Sucht.
Begleiten Sie auf ihren Weg.
Montag bis Freitag findet unter
fachkundiger Leitung je eine Selbsthilfe
Gruppe statt in der Sie sich mit anderen
Suchtkranken austauschen kinnen.
Wir freven uns auf SIE!

‘ertere Informationen unter
www blaneskreus-solingen.
oder Tel. 0212 - 2307573

Wege aus der Sucht

de
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= - Halten Sie am und i.lﬂll!ll Sie gichvon anseren tollen
y Korper und Seele Nordsiadi Ansehoien!

Kronprinzenste. 71
Sillis Salzgrotte
Potsdamer Str. 11

Hearstudio Toni
Konrad-Adenawer-5tr. 21

Fitness Centrum TM
Konrad-Adenawer-5tr. 21
Logopadische Praos Micke-Driever
Konrad-Adenawer-5ec 17

Med. FulpfegeHealgs Lafevre
Fonrad-Adenauer-5tr. 7

Maturheilpraxis Regine Wunsch
Kronprinzenstr: 692
Duisy Cosmetics
Konrad-Adenzuwer-5tr. BD

Mein Dampfer Shop
Konrad-Adenawer-5te 37
Café JinoSol
(eI Cronenberger B 25 37
Supermarkt &1 Sham
Eonrad-Adenzwer-5tr. 18

Varna Markst
Cronenberger Str. 42

Kamps
Rathzwsplatz 1-3

Expert Schultes
Konrad-Adenauwer-5er. 12

.5 Handwerk
Repair Cafe
Konrad-Adenawer-5tr. 15 Konrad Adenzuer-5tr. B

Schneiderei Havwe Bakil
Cronenberger 5tr. 52

www.NORDSTADT-HAENDLER.de

Quelle: Nordstadtseiten Ausgabe 35
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8. Anlage: Vortrage

Vortrag auf der Jahrestagung “Okonomie im Quartier
—von der sozial-radumlichen Intervention zur Post-
wachstumsgesellschaft? des AK Quartiersforschung
am 03. Juni 2016 in Wuppertal

o N SO.CON_ NINIERS

Verstetigung von Projekten zur Férderung der
lokalen Okonomie durch konzeptionelle
Entwicklung bedarfsorientierter Aktivitdten

BIWAQ - Viersen — Solingen - Leverkusen
Dr. Ann Marie Krewer
Katja Keggenhoff

'@1 Ql‘
Y siwaa

Quelle: Eigene Darstellung

Vorstellung der Ergebnisse der Passantenbefragung zur
Solinger Nordstadt am 08. September 2016 in Solingen

e M SO.CON NI NIERS

Vorstellung der Ergebnisse der
Passantenbefragung zur Solinger
Nordstadt

BIWAQ-Teilprojekt
,Forderung der lokalen Okonomie”

Leif Liipertz
Katja Keggenhoff

) ®
‘all BIWAQ

5™ EUROPAISCHE UMON

Quelle: Eigene Darstellung

Présentation des Projektes ,,Forderung der lokalen
Okonomie* beim Expertengesprach am 25. Oktober
2016 in Monchengladbach

_ Nniers

Férderung der lokalen Okonomie in der Solinger
Nordstadt

Expertengesprach am 25.10.2016
Prof. Dr. Riidiger Hamm

Dr. Ann Marie Krewer

Katja Keggenhoff

Leif Lipertz

Quelle: Eigene Darstellung

Présentation des Forschungsansatzes ,,Starkung lokaler

Okonomien durch einen transformativen Forschungsan-
satz* beim BIWAQ-Fachtag am 09. Mai 2017 in Mén-

chengladbach

wonansenres BN SO.CON_ INNIERS

Starkung lokaler Okonomien durch einen
transformativen Forschungsansatz

Dr. Ann Marie Krewer
Leiterin des Instituts 50.CON
Prof. Dr. Riidiger Hamm

Leiter des Instituts NIERS

Y-\ *®

Edawaa

AESF

LRI CURGPAISCHE WNION

Aot o 1SD.CDN ) NNIEHS

Quelle: Eigene Darstellung
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Vortrag auf der Werkstatt ,,Ressortibergreifende Ansétze und Lokale Entwicklungspartnerschaften* des Stédtenet-
zes Soziale Stadt NRW am 12. Dezember 2017 in Hamm

N N Ly  — 1 Lakiale Dk wmemie ot Guarnariastwichlar
Hocr‘nn:mhzli.‘d:mnln \ SOCON . h M'\"EF‘S @1 Witechal i - Lekalen ;i“uiu:::
e V4 BIWAQ e i

Kooperationen in der lokalen Okonomie

Vortrag auf der Werkstatt ,,Ressortiibergreifende
Ansdtze und Lokale Entwicklungspartnerschaften”
des Stidtenetzes Soziale Stadt NRW 6

Ressortiibergreifende Ansitre und
am 12. Dezember 2017

Lokale Entwicklungspartnerschaften

Dolumentation der Werasxishing

Katja Keggenhoff
NIERS - Niederrhein Institut fiir Regional- und Strukturforschung
BIWAQ3 — Farderung der lokalen Okonomie in der Selinger Nordstadt

o==- AfsF W ___ - 19 12

Quelle: Eigene Darstellung und Stadt Essen, Stadtenetz Soziale Stadt NRW 2018: 26ff.
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9. Anlage: Einladung zum BIWAQ-Fachtag ,Stirkung lokaler Okonomien ab-

seits der Boom-Stadte“ am 9. Mai 2017

- 1
Bidung

Wirtcha®:

LY {BIWAQ

15. Regionalékonomisches Forum
BIWAQ-Fachtag: Starkung lokaler Okonomien
abseits der Boom-Stadte | 9. Mai 2017

Hochachule Niscerreln

16. REGIONALOKONOMISCHES FORUM

BIWAQ-Fachtag:
Starkung lokaler Okonomien
abseits der Boom-Stadte

Unter dem Titel , Starkung lokaler Okonomien abesits der

Boom-Stadte” staht im Mittslpunlt des geplantan Fachtage der

Dishurs Gber Ansatze zur Forderung der lokakan Okanomie in
Stadtteilen. Daibel llegt der becondate inhafliche Folus deses
Mal auf strubturschwachesen Stadten und Gemaindan

Mit diecern Thema weandet 2ich der Fachtag zum esnen an ale
disjenigen, dis in BIVWAQ-Projekten zur Stirkung der Lokalen
Clonomia* titig bzw. engageert sind. anderamaits sind daribar
hinaus auch all s Personen angesprachen, dis im Rahimen
wan zum Baepiel Stadtentwicklung, Stadtplanung, Cuartiersar-

bait und Wissanachaft mit dem Thamanfeld , Lokale Clonomia®

befasst sind

Maben fachlichen Inputz zind Thamentacha zu verschisdansn
Feldsrm gsplant {zum Bsicpisl zu Betsiligungastratsgian, Lasr-
standemanagement oder Verstetigung). Game dirfen Sie una
dazy im Vorfekl avsh Thamenvarsshlage benannen, die Sie
basanders intaressiran

Diamit bistet das 15. Regionalckanomische Forum, dass das
MIERS-Inztiut disess Mal in anger Kooparation mit dam Institut
S0.CON als BIWAQ-Fachtag durchfiihrt, dis Megiichkeit zu
einem intensiven Austausch Ober thecrstische und praldische
Ansatre zur Férdsrung der lokalsn Olkonomis

15. REGIONALOKONOMISCHES FORUM

Programm

8. Mai 2017

1830 Uhr

Optional: Stadtfiihrueng in Ménchangladbach mit anachlisBand
gemeainzamem Essen in ainer Traditionagastatate
{Anmeldung erforderlich, Ezzen auf sigene Rechnung)

9. Mai 2017

10,00 Uhr
Get togather

10,30 Uhr

BagriiBung durch dia Hochschula Nisderthein und das BBSR
Prof. Or. Dr. Dr. Alsxander Pranga

Hochschuie Medemhein

Kathnn Schultheis

Bundesinstitut fir Bau-. Stadht- und Raumforschung

10,45 Uhr

Starkung der Lokalen Okonomia n wirtachaftich und sozial
banachtedigten Stadtguartiaren

Prof. Or. Sabastian Henn

Frsdnch-Setwer-Urnnversitdat Jerna

11.30 Uhr
Starkung lokaler Okonomien durch ainen transformativen
Farschungsansatz

Prof. Dr. Rodiger Harmm und Dr. Ann-Marie Krewer
Hochschule Mederrtar

15. REGIONALOKONOMISCHES FORUM

1215 Uhr
Ausgawihite BIWAD-Prajekts zur Fardaung der lokalen
Olonormia® anhaned von Postam

13.30 Uhr
Mittagepauee in dar Menza

14.30 Uhr
Poster-Aundgang
Zum vertiafendan Austausch zwischen den Prejalten

15.30 Uhr
Dizkuzzion an Thementechen

16.45 Uhr
Ergebnizprazentation der Themantizche
won jedam Tiech 1-2 Vertrater

17.16=17.30 Uhr
Schiusafolparung und Aushlick

Frof. Or. Rudiger Harmm und
Hochschuie Nedermhein

Cr. Ann-Mane Frewer
Hochschule Mederrein

ol e Aby und Gel hait fur
weitere Geeprache

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz
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15. REGIONALOKONOMISCHES FORUM 15. REGIONALOKONOMISCHES FORUM

Veranstalter i Tagungsort

NIERS Hechsahule Miscarrtern

Misdarrhein Inatitut fur Regional- und Strukiurforachung WVerfugungezeatrum

Hechachule Misdarrhein Mabachuk 38 | 41085 Manchengladbach
Fachbemich Wittschaftzwizsenachaftan Senatzsaal (S 301}, 3. Cbergeachoss

Fachard-Wagner-Strafis 140 | 41085 Manchengladbach
Inztitutzleiter: Prof. Or. Ridiger Hamm

S0.CON

Sosial Concepts - Institut fir Forschung und Entwi
in der Sozialan Arbait
Fachbarsich Sezialwasen

Fichard-Wagner-Strafie 88 | 41065 Manchengisdbach
Institutsleitanin: Or. Ann-harie Krewer

Ihre: A hpartnerin filr Rickf A
Anna Begedain '§§

a5
Telefon: 02161 185-8414 i3

[H]

E-Mail: Anna Bogsdain@hz-nisderrhsin.de

Quelle: Eigene Darstellung
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10. Anlage: Projektberichte

Angehangt als eigenstdndiges PDF-Dokument:

Dokument Titel und Erscheinungsjahr

Bericht zur Bestandsaufnahme und
Unternehmensbefragung 2015-2016

,»Die Solinger Nordstadt. Eine Bestandsaufhahme mit beson-
derem Blick auf die Lokale Okonomie** 2016

Bericht zur Passantenbefragung 2016

,»Die Solinger Nordstadt. Bedeutung als Einkaufsziel, Image
und Entwicklungsmdéglichkeiten* 2017

Bericht zur Untersuchung der migrantisch
gepragten Okonomie 2017-2018

~Migrantisch geprigte Okonomie in benachteiligten Quartie-
ren. Kommentierung eines kritischen Konzeptes am Beispiel
der Solinger Nordstadt*, 2013

Bericht zur Passantenbefragung 2018

,»Die Solinger Nordstadt. Entwicklung der Beurteilung des
Images und der Bedeutung des Quartiers als Einkaufsziel“,
2018

Keggenhoff, Fischer, Rudroff, Vomberg, Lipertz NIERS-Diskussionsbeitrdge Nr. 12/2019
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