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Sender
WDR
RTL
VOX
Super RTL
n-tv
Phoenix
QVC

Radio
WDR
Deutschlandfunk
Deutsche Welle
radio NRW

Produzenten Film/Fernsehen
ac=on concept
Ansager & Schnipselmann
AZ Media
Brainpool TV
Broadview
Colonia Media
Endemol
elsani film
Eyeworks Germany
filmpool
gff Geißendörfer
Granada
Grundy Light Entertainment
Grundy Ufa
Heima<ilm
I&U
Li>le Shark Entertainment
Lichtblick Film
Made In Germany
MMC Independent
Network Movie
Pandora Filmproduk=on
probono
Redseven Entertainment
Raab TV-Produk=on
Senator Film Köln
Sony Pictures FFP
teamWorx
Tresor TV
Westside Filmproduk=on
Wüste Film West
Zeitsprung Entertainment
Zentropa Interna=onal Köln
zero west Filmproduk=on
Zieglerfilm Köln

Studios
MMC
nobeo
WDR-Studios Köln-Bocklemünd

Postproduk=on
ACT Videoproduk=on
ARRI Film & TV Services
cine plus Köln
CinePostproduc=on Geyer Köln
Industriesauger-TV
PICTORION das werk
RuhrSoundStudios
digital postproduc=on
ScanlineVFX
SoundVision
Torus

Vertrieb
The Match Factory
media luna new films

Games
astragon So*ware
Blue Byte
Electronic Arts
phenomedia publishing
Piranha Bytes/Pluto 13
RTL interac=ve
THQ Entertainment
Turtle Entertainment
Ubiso*

Mobile
Coupies
E-Plus
Ericsson
Glanzkinder
KIT digital
netSTART Venture
Nokia
Seven Principles
RIM
RTL interac=ve
Sevenval
T-Mobile
Vodafone
WDR mediagroup

Internet
AdAudience
arvato
Bassier, Bergmann & Kindler
buch.de/bol.de
Clipfish.de
denkwerk
favsol
kalaydo.de
Pixelpark
RTL interac=ve
sevenload.de
T-Systems Mul=media Solu=ons
WDR mediagroup digital

Der Medienstandort im Überblick
Willkommen in Nordrhein-Wes<alen, dem Land der Me-
dien, der Kommunika=on und der Krea=ven. Mit rund 18
Millionen Menschen ist NRW nicht nur das bevölkerungs-
reichste Bundesland Deutschlands, sondern auch eine der
wirtscha*sstärksten Metropolregionen Europas. Die Me-
dien- und Kommunika=onsbranche trägt hierzu entschei-
dend bei. Mit 52.000 Medien- und Kommunika=onsunter-
nehmen, rund 366.000 Beschä*igten und einem Umsatz
von 121 Milliarden Euro hat sich das Land zum führenden
Medien- und Krea=vstandort in Deutschland und einem
der stärksten in Europa entwickelt. Ein unvergleichliches
kulturelles Angebot sorgt für hohe A>rak=vität und Lebens-
qualität sowie produk=ve Querverbindungen zwischen
Medien, Kunst und Kultur, die dem Standort Krea=vität
und Innova=onskra* sichern.

Interna0onal agierende Medienkonzerne
Zwei globale Spieler führen das Ranking der einflussreichsten
nordrhein-wes<älischen Medienkonzerne an. Im ostwest-
fälischen Gütersloh hat mit Bertelsmann das mit Abstand
größte Medienhaus in Deutschland und die Nummer acht
der Welt seinen Hauptsitz. Der Mediengigant ist in den vier
Hauptgeschä*sbereichen Fernsehen (RTL Group), Buch
(Random House), Zeitschri*en (Gruner + Jahr) und Medien-
services (Arvato) in mehr als 50 Ländern der Welt ak=v.
Bertelsmann beschä*igt weltweit 100.626 Mitarbeiter und
erreichte 2011 einen Umsatz von 15,3 Milliarden Euro.
Rund 200 Kilometer in Richtung Südwesten, in Bonn, ist

die Deutsche Telekom AG zu Hause. Mit mehr als 129 Mil-
lionen Mobilfunkkunden, 34 Millionen Festnetz- und fast
17 Millionen Breitbandanschlüssen gehört sie zu den Welt-
mark<ührern. Der Konzern bietet Produkte und Dienst-
leistungen aus den Bereichen Festnetz, Mobilfunk, Inter-
net und zunehmend auch Bewegtbilder via IPTV sowie
ICT-Lösungen für Geschä*skunden, ist in rund 50 Ländern
vertreten und beschä*igt weltweit mehr als 235.000 Mit-
arbeiter. 2011 erzielte die Telekom einen Umsatz in Höhe
von 58,7 Milliarden Euro. In der interna=onalen Medien-
liga spielt auch die Essener WAZ Mediengruppe mit 11.000
Beschä*igten in acht Ländern und 1,1 Milliarden Euro
Umsatz 2010. Schwerpunkt der Ak=vitäten des Konzerns
im Herzen des Ruhrgebiets ist tradi=onell der Zeitungs-
und Zeitschri*ensektor.

Zukun!sfähige Verlage
Neben Bertelsmann und der WAZ Mediengruppe gehören
die Mediengruppe DuMont Schauberg, das Düsseldorfer
Handelsbla> und die Ippen Gruppe in Hamm zu den wich-
=gsten Akteuren in ganz Deutschland. Aus den klassischen
Verlagen von einst sind heute breit aufgestellte interna=o-
nale Medienhäuser geworden, die sich den Herausforde-
rungen der neuen digitalen Verbreitung gestellt haben
und ihre Vorzüge zu nutzen wissen. Und auch die Buch-
verlage sind für die Zukun* gerüstet. Mehr als 530 Ver-
lage aus NRW erwirtscha*en einen Umsatz von mehr als

4,1 Milliarden Euro, allen voran der bundesweite Markt-
führer im Bereich Hardcover/Belletris=k, Bastei Lübbe, und
der renommierte Verlag Kiepenheuer & Witsch in Köln.

Fernsehstandort Nr. 1
WDR, RTL, VOX, Super RTL, n-tv, Phoenix und einige mehr
– Nordrhein-Wes<alen ist einer der größten TV-Standorte
in Europa und Deutschlands unumstri>ener Fernsehstandort
Nr.1. Die TV-Hauptstadt Köln beheimatet mit dem WDR nicht
nur den größten öffentlich-rechtlichen Sender Europas und
mit RTL Deutschlands erfolgreichstes Priva<ernsehen, son-
dern auch acht der zehn wich=gsten TV-Produzenten Deutsch-
lands. Deren Entertainment-Formate dominieren die Quo-
ten-Rankings: Bedeutende Unternehmen wie Grundy Light
Entertainment, ITV Studios Germany, Brainpool, Endemol
und Eyeworks produzieren Erfolge wie Deutschland sucht
den Superstar, Ich bin ein Star, holt mich hier raus!, Let’s
Dance, Das perfekte Dinner, Rach, der Restauran3ester,
Wer wird Millionär?, TV total und Schlag den Raab. Hinzu
kommt die ebenfalls erfolgreiche fik=onale Produk=on –
TV-Events wie Hindenburg und Die Krupps, Fernsehfilme
wie Schimanski und Frau Böhm sagt Nein, Serien wie Lin-
denstraße, Stromberg, Die Anrheiner, Alarm für Cobra 11
und Der letzte Bulle, Daily Soaps wie Verbotene Liebe und
Alles was zählt sowie Sitcoms und Comedy wie Pastewka,
Ladykracher und die quotenstarken NRW-Tatorte aus
Münster, Köln und neuerdings auch Dortmund. Das pro-
fessionelle und produk=ve Umfeld in Nordrhein-Wes<a-
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Daten und Fakten
> führender Medien- und Kommunika=onsstandort Deutschlands 
> 52.000 Unternehmen, 366.000 Beschä*igte, 121 Mrd. Euro Umsatz
> interna=onal agierende Medien- und Telekommunika=onskonzerne  
> Bertelsmann, Deutsche Telekom, Vodafone, WAZ 
> starke Verlagsbranche in Zeitung und Buch  
> mark<ührende TV-Sender WDR, RTL, VOX, Super RTL, n-tv, Phoenix  
> 8 der Top 10 TV-Produzenten Deutschlands  
> hoch professionelle Dienstleistungsbranche  
> ein Dri>el der in Deutschland produzierten Sendeminuten  
> lebendige und krea=ve Filmszene  
> finanzstärkste Filmförderung  
> boomendes Gamescluster, starke Webszene 
> Düsseldorf – umsatzstärkster Werbestandort  
> vielfäl=ge Kunst- und Kulturszene  
> hoch qualifiziertes Fachpersonal  
> exzellente Hochschulen

Filme auf dem Smartphone anschauen, Zeit-
schri*en auf dem Tablet lesen oder IPTV auf
dem Fernseher gucken – Medien und Telekom-
munika=on wachsen zusammen. NRW ist für
diese konvergente Welt gut aufgestellt, mit 
seinen krea=ven Köpfen, innova=ven Unter-
nehmen und seiner technologischen Kompetenz.

René Obermann, Vorstandsvorsitzender 
Deutsche Telekom AG

Bertelsmann ist interna=onal und in Nord-
rhein-Wes<alen zuhause. Das Mediengeschä*
unterliegt einem rasanten Wandel. Digitali-
sierung und Krea=vität finden in Nordrhein-
Wes<alen das perfekte innova=ve Umfeld, 
um diesen Wandel zu gestalten.

Thomas Rabe, Vorsitzender des Vorstands 
der Bertelsmann AG

NRW ist einer der wich=gsten Medienstandorte
Deutschlands. Vor allem im Bereich der großen
Unterhaltungsshows und der lang laufenden
Serien kommt Köln eine besondere Bedeutung
zu. Das funk=onierende Netzwerk aus Krea=ven,
Produzenten und Dienstleistern sowie die räum-
 liche Nähe der Mediengruppe RTL Deutschland
zu einer Vielzahl von Produk=onen sehen wir
als wich=gen Erfolgsfaktor an.

Anke Schäferkordt, Geschä#sführerin 
RTL Mediengruppe

Nordrhein-Wes<alen ist mit seiner lebendigen
Produk=onslandscha* einer der führenden
Medienstandorte in Europa. Hier hat sich über
Jahre hinweg eine starke Fernseh-, Film- und
Medienwirtscha* entwickelt, die zum einen
von der exzellenten Infrastruktur, zum anderen
von einem hohen Maß an Krea=vität profi=ert.
Der WDR ist als Au*raggeber und Kulturförde-
rer maßgeblich daran beteiligt und setzt zudem
Schwerpunkte in den Bereichen Ausbildung
und Medienkompetenz. 

Monika Piel, Intendan2n WDR  

len befördert einen Output, der seinesgleichen sucht: Ein
Dri>el der in Deutschland produzierten TV-Minuten stammt
aus NRW.  

Deutscher Film und interna0onales Starkino
Kino aus NRW – das steht für preisgekrönte und publikums-
 starke Produk=onen und Arthouse-Highlights. Hier werden
seit 20 Jahren kon=nuierlich herausragende Kinofilme pro-
 duziert: u.a. Til Schweigers Knockin’ on Heaven’s Door,
Tom Tykwers Lola rennt, Sönke Wortmanns Das Wunder
von Bern und Die Päps2n, Bully Herbigs Der Schuh des
Manitu, Wolfgang Beckers Good Bye, Lenin!, Sandra Net-
telbecks Bella Martha und Wim Wenders’ Oscar-nomi-
nierte Pina. Hinzu kommen zahlreiche interna=onale Pro-
duk=onen, die ebenso von der erstklassigen Infrastruktur,
op=malen Produk=onsbedingungen und einer großen
Vielfalt an außergewöhnlichen Drehorten profi=eren. Mit
krea=ver und finanzieller Beteiligung aus Nordrhein-West-
falen haben Michael Haneke (Caché), Ken Loach (The Wind
that Shakes the Barley) und Apichatpong Weerasethakul
(Uncle Boonmee) Goldene Palmen in Cannes gewonnen,
Semih Kaplanoglu (Bal – Honig) einen Goldenen Bären,
Samuel Maoz (Lebanon) einen Goldenen Löwen, Philip
Gröning (Die große S2lle) den Europäischen Filmpreis,
Gérard Corbiau (Farinelli) und Hany Abu-Assad (Paradise
Now) je einen Golden Globe, Elmar Imánov den Studen-
ten-Oscar 2012 (Die Schaukel des Sargmachers) und Kate
Winslet einen Oscar (Der Vorleser). >

Düsseldorfer Medienhafen Dortmunder UKölner Dom und Hohenzollernbrücke
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Zeitungsverlage/Medienhäuser
Bertelsmann AG
Handelsbla> 
Ippen Gruppe
M. DuMont Schauberg 
Rheinische Post Verlagsges.
WAZ Mediengruppe

Buchverlage
Bastei Lübbe
Emons Verlag
Random House 
Kiepenheuer & Witsch
Taschen Verlag

Werbung/PR-Agenturen
BBDO
DDB Tribal
Euro RSCG
Grey
Grayling
Hering Schuppener
Jeschenko
Ketchum Pleon
McCann Erickson
MEC
MediaCom
Media Concept
muehlhausmoers
Ogilvy 
Oliver Schro> Kommunika=on
OMD
Op=media
Publicis
Saatchi & Saatchi 
Scholz & Friends 
Ströer
TBWA
Vok Dams
Weber Shandwick
Zenithmedia

Telekommunika=on
Deutsche Telekom 
Vodafone
E-Plus
QSC
Ericsson
Nokia
RIM
LG Electronics
Samsung

Kabel & Satellit
Unitymedia 
NetCologne
Tele Columbus
Eutelsat 

Events
1LIVE Krone
Advance
c/o pop
C’n’B Conven=on
Cologne Conference
Deutscher Comedypreis
Deutscher Entwicklerpreis
Deutscher Fernsehpreis
Deutscher Kamerapreis
Duisburger Filmwoche
Eurovision Song Contest 2011
GDC Europe
Grimme Online Award
Grimme Preis
Hörspielpreis der Kriegsblinden 
Int. Köln Comedy Fes=val
Int. Kurzfilmtage Oberhausen
Int. Frauenfilmfes=val 
Dortmund|Köln
Karlsmedaille für Europ. Medien
Kinofest Lünen
lit.Cologne
Living Games Fes=val
Medienforum.NRW
Radio Day
red dot award
Rheinkultur
Ruhrtriennale
Summer Jam

Messen
ANGA Cable
Art Cologne
digi:media
drupa
dmexco
gamescom
Photokina

Finanzierung/Förderung
Film- und Mediens=*ung NRW
NRW.BANK
NRW.Invest
AV-Gründerzentrum NRW 

Ansprechpartner
www.films=*ung.de
www.medien.nrw.de
www.crea=ve.nrw.de
www.ikt.nrw.de
www.nrwbank.de
www.nrwinvest.com

tent-Lieferanten. Insgesamt sind 40 Prozent aller in der
Mobile-Branche tä=gen Unternehmen Deutschlands in
NRW zu Hause. Und auch die Internetbranche mit Akteu-
ren wie Clipfish.de, Kalaydo.de, Sevenload, RTL interac=ve
und WDR mediagroup digital schätzt diese erstklassigen
Strukturen. Eine krea=ve Start-up-Szene, bedeutende In-
ternet-Agenturen und wich=ge Verbände der digitalen
Wirtscha* stützen den Standort. 

Musik
Das Pop-Ereignis des Jahres 2011, der Eurovision Song
Contest in Düsseldorf, hat es gezeigt: Musik ist in NRW
bestens aufgehoben. Eine krea=ve Szene in der Rhein-
Ruhr-Region dient als Basis ebenso wie vier staatliche 
Musikhochschulen. Eine europaweit einzigar=ge Dichte
außergewöhnlicher Veranstaltungsorte zieht große Künst-
ler aus Pop und Klassik an. Musik-Unternehmen wie EMI
Music Germany, Rough Trade, Al!ve, Medion und Denon
sitzen in NRW, insgesamt rund 2.000 Unternehmen sind
in der Musikwirtscha* tä=g und erwirtscha*en 1,5 Milli-
arden Euro Umsatz im Jahr.

Werbung
Die erste Adresse in Sachen Werbung und Kommunika=on
ist Düsseldorf, Deutschlands umsatzstärkster Werbestand-
 ort. Die Landeshauptstadt ist Sitz der größten Netzwerk-
agenturen BBDO, Grey und Publicis, Heimat von fünf der
zehn größten deutschen Media-Agenturen (u.a. MediaCom

und OMD), der größten Event-Agentur (Vok Dams) sowie
der bundesweit zweitgrößten PR-Agentur (Ketchum Pleon).
Agenturen und Krea=ve schätzen die Interna=onalität, die
großen Konzerne und Medien, die Lebensqualität und das
ungezwungene Miteinander von Lifestyle und Business.
Zudem liefert das kulturelle Umfeld einen starken krea=-
ven Input.

Kabel, Drähte, Netze
In Bonn und Düsseldorf sind drei der vier deutschen Mo-
bilfunknetzbetreiber zu Hause – Vodafone, T-Mobile und
E-Plus. Annähernd 90 Prozent des Mobilfunkmarktes in
Deutschland werden von Unternehmen aus NRW abgedeckt.
Über die gesamte Fläche NRWs erstreckt sich die Präsenz
großer ITK-Unternehmen und wich=ger Hochschulen. Die
Deutsche Telekom ist mit ihrem Fernsehangebot Enter-
tain zu einem Player in der Kabelwirtscha* geworden, die
ebenfalls in NRW stark vertreten ist. Unitymedia in Köln
ist der zweitgrößte Kabelnetzbetreiber in Deutschland,
Net Cologne der größte Citycarrier. Sie alle profi=eren wie-
derum von der Anwesenheit der größten Inhalte-Anbieter.

Events und Preise
Wo so viele Profis in Sachen Medien, Kommunika=on und
Krea=vität zusammenkommen, da braucht es Kommuni-
ka=onspla?ormen und Branchenevents. Fester Eintrag
im Terminkalender der gesamten Medienbranche ist das
Medienforum.NRW in Köln. Hier treffen sich alljährlich im
Juni Vertreter aus Film, Fernsehen, Hörfunk, Print, Games,
Telekommunika=on und Medienpoli=k. Die gamescom ist
eine der bedeutendsten interna=onalen Spielemessen. Sie
findet in der koelnmesse sta>, ebenso wie die ANGA Cable,
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Radio
Auch die Radiosender aus NRW haben die Nase vorn: Vier
der zehn meistgehörten Programme in Deutschland werden
in NRW gemacht, unter ihnen mit radio NRW die bundes-
weite Nr. 1. Zudem sitzen große öffentlich-rechtliche Sen-
der hier, allen voran der WDR, die größte Rundfunkanstalt
in Deutschland mit sechs UKW-Sendern, aber auch der
Deutschlandfunk und die Deutsche Welle. Nirgendwo schal-
 ten mehr Hörer ihr Radio ein, nirgendwo sonst ist das Netz
öffentlich-rechtlicher und privater Anbieter so dicht.

Games, Mobile, Internet
High Scores erzielt auch die Spielebranche in NRW: Sie
macht deutschlandweit die größten Umsätze. Mit Electro-
nic Arts und Ubiso* sitzen zwei der weltweit bedeutend-
sten Games-Publisher am Rhein, außerdem sind hier ein
Viertel aller deutschen Games-Entwickler und mit Arvato
einer der wich=gsten Distributoren der heimischen Branche
zu Hause. Die Kölner gamescom zählt zu den drei größten
Games-Messen weltweit, und der Nachwuchs schöp* in
krea=ven Bereichen der Spiele-Entwicklung aus einem
vielfäl=gen Ausbildungsangebot. Eine ideale Infrastruktur
findet ebenso die junge Mobile-Branche vor, die sich be-
sonders um die Entwicklung von Apps, Anwendungen für
Smartphones, kümmert und alle Mark>eilnehmer vor Ort
antri+: neben den Spieleherstellern die Telekommunika-
=onsunternehmen, krea=ve Entwickler, innova=onsfreu-
dige So*wareschmieden und die Top-TV-Sender als Con-

Das Herz der WAZ Mediengruppe schlägt in
NRW, genauer: im Ruhrgebiet. Hier sind die
Leute offen, ehrlich und geradeaus. Hier nahm
die Erfolgsgeschichte der WAZ-Gruppe ihren
Anfang. Wir sind stolz und dankbar, dass uns
heute Millionen Menschen vertrauen – jeden
Tag und in ganz NRW.

Chris2an Nienhaus, Geschä#sführer 
WAZ Mediengruppe

NRW als Medienstandort ist krea=v, erfolgreich,
spannend, vielfäl=g und lebendig. Hier gibt es
die größten TV- und Radio-Sender, über 40 
Tageszeitungsverlage, mehr als 10.000 Wer -
beunternehmen und zahlreiche aufstrebende
Start-ups aus der Games- und Internetszene
quasi Tür an Tür. Das ist ein sehr interessanter
und spannender Krea=vpool, der sich gegen-
sei=g inspiriert und neue Ideen generiert!

Dr. Angelica Schwall-Düren, Ministerin für 
Bundesangelegenheiten, Europa und Medien 

Ich bekenne mich zum Medienstandort NRW,
weil er so vielfäl=g, so spannend, so aufregend,
so krea=v, so herausfordernd ist. Hier wird es
nie langweilig, weil es immer weitergeht.

Dr. Jürgen Brautmeier, Direktor 
Landesanstalt für Medien NRW

Westdeutscher Rundfunk, KölnDeutsche Telekom AG, BonnBertelsmann AG, GüterslohWAZ Mediengruppe, EssenRTL Group, Köln

Europas führende Fachmesse für Kabel, Breitband und Sa-
tellit, sowie der Radio Day, die Photokina und dmexco. In
puncto Filmfes=vals kann Nordrhein-Wes<alen mit einer
großen Bandbreite an Terminen aufwarten. Knapp 30 Ver-
anstaltungen zwischen regionaler und interna=onaler Be-
deutung richten sich das Jahr über zwischen Bonn und Bie-
 lefeld an Filminteressierte und Branchenvertreter. Europas
größtes Lesefest, die lit.Cologne, macht seit 12 Jahren das
Lesen zum beliebten Event. Mehr als 170 Einzelveranstal-
tungen haben 2012 mehr als 84.000 Besucher angezogen.
Und nicht zuletzt ist NRW als Deutschlands Fernsehzen-
trum Veranstaltungsort der wich=gsten deutschen Fern-
sehpreise. Seit 1999 vergeben die Sender WDR/ARD, ZDF,
RTL und Sat.1 jährlich den Deutschen Fernsehpreis im Co-
loneum in Köln. Die Verleihung des Deutschen Comedy-
preises findet während des Interna=onalen Köln Comedy
Fes=vals sta>, das jedes Jahr den Status Kölns als deutsche
Comedy-Hauptstadt untermauert. Seit 1964 werden in Marl
alljährlich künstlerisch und journalis=sch herausragende
Arbeiten für das Fernsehen mit dem Grimme-Preis ausge-
zeichnet. Und auch der tradi=onsreiche Deutsche Kamera-
preis ist in NRW zu Hause, genauso wie der Deutsche Ent-
wicklerpreis noch junge Deutsche Webvideopreis. <



Games-Entwickler
addmore games
Aruba Studios
Bad Monkee
BigBlackBlock Gamestudio
Blue Byte
Bright Future
Catnip Games
Crene=c Studios
Destrax Entertainment
Egoso*
Funa=cs So*ware
Gaming Minds Studios
Independent Arts So*ware
Innowise
Kaasa Health
Kaisergames
MediaGuild So*ware
mobiven=on
Neopoly
Novacore Studios
Nurogames
Outline Development
Piranha Bytes/Pluto 13
PixelPlaying
Rainfire Entertainment
RockAByte
Silent Dreams
Silent Future
Snowstep Development
SpinBo>le Games
Springwald So*ware
Syne=c
takomat
Virtual Playgrounds
VIS Games and Entertainment
Xybris Interac=ve
Zone 2 Media
Z-So*ware

Games-Publisher
Aeroso*
ak tronic So*ware & Services
Astragon So*ware
bhv Publishing
Electronic Arts
Gamelo*
Headup Games
Mindscape
Nokia
OnlineFußballManager
phenomedia publishing
rondomedia Marke=ng & Vertrieb
RTL interac=ve
THQ Entertainment
Ubiso*

Dienstleister
Aruba Events
arvato games task force
Cen=grade
Effec=ve Media
Eye Rock Media
Game Group
GreenMamba-Studios
Nevigo
Partnertrans
PlanetLAN
Robs Crea=ons
TASK four Studio
The Light Works
Tom Putzki Consul=ng
Translocacell Localiza=on Services
Turtle Entertainment
Two Pi Team

Händler/Hardware-Hersteller
BigBen Interac=ve
Media Markt Essen
Medion AG
METRO AG
REWE Unterhaltungselektronik

Gaming Communi=es
DLeague
ESL Electronic Sports League
FRONT Media Verlag
Gamechannel.de
Gameforum.de
GIGA.de
n!faculty

Forschungs-/ 
Bildungseinrichtungen
Cologne Game Lab
Fachhochschule Köln – 
Ins=tut für Medienforschung 
und Medienpädagogik
ifs interna=onale filmschule köln
Kunsthochschule für Medien Köln
Mediadesignhochschule Düsseldorf
SAE Ins=tute/Qantm College
Universität Duisburg-Essen
Universität Paderborn

Events/Preise
Clash of Reali=es
Deutscher Entwicklerpreis
European Games Award
gamescom
GDC Europe
Living Games Fes=val
Role Play Conven=on
Spieleentwicklertreffen NRW

Förderer
Film- und Mediens=*ung NRW
AV-Gründerzentrum NRW
Games Factory Ruhr
GDI.Ruhr Gründerlabor
NRW.BANK

Netzwerke
BVDW: Fachgruppe 
Connected Games
eco – Verband der deutschen 
Internetwirtscha* e.V.
GameParents.de e.V.
GDI – 
Game Development Ini=a=ve Ruhr
Ruhr Games Commission
Zentrum für interak=ve Medien e.V.

Ansprechpartner
www.films=*ung.de
www.medien.nrw.de
www.crea=ve.nrw.de

Deutschlands umsatzstärkster Games-Standort 
Eine krea=ve Games-Szene hat sich an Rhein und Ruhr an-
gesiedelt, hervorgegangen aus einer Reihe von Pionieren,
deren Erfolgsgeschichte hier in den 1980er Jahren ihren
Anfang nahm. Speziell in der Metropole Ruhr ist der Um-
satz der So*ware- und Games-Branche zwischen 2001 und
2007 um über 120 Prozent ges=egen. Vom mark<ühren-
den Player bis zum prämierten Avantgarde-Designer zeigt
sich die Branche heute breit und erfolgreich aufgestellt:
Sie hat NRW mit rund einer Milliarde Euro Umsatz 2011
zum stärksten Games-Standort Deutschlands gemacht.

Electronic Arts, Ubiso!, THQ
Mit Electronic Arts hat eines der weltweit führenden Un-
ternehmen auf dem Gebiet der interak=ven Unterhaltungs-
 so*ware seinen Sitz im Kölner Rheinauhafen, wo es Games
entwickelt und vertreibt. Das Fußball-Simula=onsspiel FIFA
12 war das erfolgreichste Spiel 2011 und wurde weit über
eine Million Mal in Deutschland verkau*. Dazu kommen
weitere weltweit beliebte Spiele wie Ba3lefield 3, Crysis 2
oder Titel der Need for Speed-Reihe. Auch das französische
Unternehmen Ubiso* gehört zu den fünf größten und
wich=gsten Publishern der Welt und hat seinen Deutsch-
landsitz in Düsseldorf. Mit Serien wie Die Siedler und Anno
gibt Ubiso* die erfolgreichsten Strategiespiele in Deutsch-
land heraus. Die dri>e, interna=onal unter den Top 20 der
weltweiten Publisher agierende Branchengröße mit Sitz in
NRW ist die US-amerikanische Firma THQ Entertainment,
die sich unter anderem auf die spielerische Umsetzung

von Filmlizenzen spezialisiert hat. Aus der lokalen Szene
heraus haben sich erfolgreiche Publisher wie die in Mön-
chengladbach beheimatete Astragon So*ware entwickelt.
Seinen bedeutenden Ruf als Spezialist für Simulatoren hat
das Unternehmen mit seinem Titel Landwirtscha#ssimu-
lator 2011 weiter untermauert,  der sich über eine Million
Mal verkau*e und den Deutschen Entwicklerpreis 2011
gewann. Hauptgesellscha*erin von Astragon ist die eben-
falls in Mönchengladbach ansässige rondomedia. Gemein-
sam bilden sie mit weit über zwei Millionen verkau*en
Spielen den zweitgrößten Hersteller von Computerspielen
in Deutschland.

Schnell wachsende    Entwicklerszene
Viele weitere Synergieeffekte ergeben sich in der regiona-
len Szene. So lässt Electronic Arts seinen erfolgreichen EA
Fußballmanager bei der Kölner Bright Future entwickeln,
während Ubiso* 2001 das Studio Blue Byte übernommen
hat und seither exklusiv die legendären Strategiespielrei-
hen Die Siedler und Anno vertreibt. Die heute in Düssel-
dorf ansässige Blue Byte GmbH gehört zu den Pionieren
der deutschen Games-Entwickler und wurde 1988 in Mül-
heim an der Ruhr gegründet. Das Studio gilt als Keimzelle
der umtriebigen Szene im Ruhrgebiet, aus der verkaufs-
starke Titel hervorgegangen sind. Zudem ist Blue Byte der
zur Zeit am schnellsten wachsende Spieleentwickler in
Deutschland und beschä*igt aktuell rund 125 Mitarbeiter.
Auch die Fantasy-Rollenspiele Gothic und Risen haben ihren

Ursprung in NRW und wurden bzw. werden bei Piranha
Bytes/Pluto 13 in Essen entwickelt. Mit Risen 2 lieferte
der Kultentwickler 2012 den nächsten großen Rollenspiel-
hit ab. Wie gut die Vernetzungen in NRW funk=onieren,
bewies auch der Publisher Headup Games aus Düren, der
mit den Tü*lern aus den Crene=c Studios in Mülheim an
der Ruhr gemeinsam für das Ac=onspiel Trapped Dead
den Deutschen Entwicklerpreis 2010 gewann. Auch einer
der Stars der neuen deutschen Onlinegames-Branche sitzt
in Köln: Hier betreibt die Firma Kaisergames mit Spielaffe.de
Deutschlands meistbesuchte Onlinespieleseite und machte
nicht zuletzt durch die Übernahme des Browsergames 
Fliplife.de im Jahr 2012 als neuer starker Player auf sich
aufmerksam. Rund 40 Games-Schmieden und mehr als
ein Dutzend Publisher bespielen in NRW erfolgreich alle
Pla?ormen. Auf eSports zum Beispiel, also den We>-
kampf im Austragen von Computerspielen im Mehrspie-
lermodus, hat sich die Kölner Turtle Entertainment spe -
zialisiert. Sie betreibt u.a. die Electronic Sports League,
Europas bedeutendste Liga für Computerspiele, mit 
regelmäßig 3,5 Millionen Spielern in 37 Ländern. 

gamescom, GDC, Entwicklerpreis
Flankiert wird die Games-Branche in NRW von einigen
hochkarä=gen Events. So findet 2012 mit der gamescom
zum vierten Mal in Köln eine der weltweit bedeutendsten
Spielemessen sta>. Mit 275.000 Besuchern, davon weit
mehr als 20.000 Fachbesuchern, sowie mehr als 550 Aus-
stellern aus 40 Ländern erzielte die gamescom 2011 einen
neuen Besucher- und Ausstellerrekord. 2012 wird dieses
Großevent in der koelnmesse wieder direkt an die Game
Developers Conference Europe (GDC Europe) anschließen,
die als Europas größtes Fachevent seiner Art gilt. Neben
der GDC Europe, dem European Games Award und der
gamescom finden im Laufe des Jahres auch zahlreiche wich-

=ge regionale und deutschsprachige Events in NRW sta>,
darunter die Veranstaltungen zum renommiertesten Preis
für deutsche Computerspiele, dem Deutschen Entwickler-
preis in Düsseldorf, oder die Next Level Conference in Köln.

Forschung und Lehre
Auch die Hochschulen in NRW bauen ihre Kompetenzbe-
reiche zum Thema Games kon=nuierlich aus: So hat die
Fachhochschule Köln in Koopera=on mit der ifs interna-
=onale filmschule köln das Ins=tut Cologne Game Lab ent-
wickelt, das den Master Game Development and Research
anbietet. Bundesweit einzigar=g sind auch die Gamesde-
sign-Studiengänge an der Mediadesign Hochschule in
Düsseldorf, während die Universitäten Paderborn sowie
Duisburg-Essen Forschungsschwerpunkte im Bereich
Computerspiele setzen.

Förderung von Ideen und Gründungen
Mit ihrem Pilo<örderprogramm für innova=ve audiovisu-
elle Inhalte unterstützt die Film- und Mediens=*ung NRW
seit 2011 die junge Entwicklerszene im Land. Die ersten
Projekte laufen. Bis einschließlich 2013 stehen 1,5 Millionen
Euro für Projektentwicklung zur Verfügung. Ein umfang-
reiches S=pendiumspaket für junge Games-Unternehmen
stellt das AV-Gründerzentrum NRW bereit. Das Mülhei-
mer Kompetenzzentrum Games Factory Ruhr schließlich
fördert Einsteiger wie etablierte Entwickler auch projekt-
bezogen mit den Gründerlaboren. <
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NRW bietet durch seine Games-affine Hoch-
schulstruktur, die gamescom-Messe sowie den
zahlreichen Ansiedlungen artverwandter Enter-
tainmentbranchen einen a>rak=ven Standort
für na=onale und interna=onale 
Gamespublisher. 

Ralf Wirsing, Managing Director 
Ubiso#

Um Computerspiele zu erschaffen, brauchen
Autoren, Regisseure, Designer, Programmierer,
Schauspieler und Musiker ein krea=ves, ver-
netztes Umfeld. Genau das bieten NRW und
die Region Köln.

Olaf Coenen, Geschä#sführer 
Electronic Arts Deutschland

Games & NRW passen gut zusammen. Seitdem
ich mich im Jahr 2000 für die Gamesbranche
entschieden habe, erlebe ich NRW als einen
sehr fairen und konstruk=ven Partner im Um-
gang mit modernen Medien und als idealen
Standort für mich als Unternehmer. Das sehen
viele interna=onale Gamesunternehmen ge-
nauso, und so ist NRW der wohl wich=gste
Standort der Gamesbranche in Deutschland.

Stephan Reichart, Geschä#sführender 
Gesellscha#er, Aruba Events 

Daten und Fakten
> umsatzstärkster deutscher Games-Standort 
> gamescom in Köln – Spielemesse von Weltrang
> Global Player Electronic Arts und Ubiso* 
> jeder vierte deutsche Games-Entwickler in NRW
> arvato einer der wich=gsten Distributoren 
> vielfäl=ge Ausbildungsmöglichkeiten 
> gamescom, GDC Europe, Deutscher 

Entwicklerpreis, Living Games Fes=val

FIFA 12 Rabbids Just Dance



Unternehmen
E-Plus
Ericsson
KIT digital
netSTART Venture
Nokia 
Seven Principles
RIM
T-Mobile
Vodafone

App-Entwicklung
2up Mobile 
4D Media
ac=ve value
appcellent
AppCom Interac=ve
Apps4friends
Appselera=on
Aquapony
BaM! Interac=ve Marke=ng
BigiTec
Clanmo
Coupies
Electronic Arts
Fat Guy Entertainment
Fingerfood
FKT42
Gamobi
Geome=x
GeoMobile
Gesamtkunstwerk Entertainment
Glanzkinder
g.on experience
GrandCentrix
Hot Chili Apps
InnoMoS
Kaasa Solu=on
MEiAPPS
Me@gel So*ware
mobile mind
mobiven=on
mobix
MWC.mobi 
net mobile AG
Opwoco
oneline media
Pi Filmproduk=on
Pythia Mobile Infotainment
RockAByte

App-Entwicklung
Rocket Apes
RTL interac=ve
Sevenval
WDR mediagroup
Widjet
wp solu=ons

Aus-/Weiterbildung
ifs interna=onale filmschule köln

Events/Preise
Advance Conference
Mobile Media Summit
Telekom App Award

Verbände/Netzwerke
Bundesverband 
Digitale Wirtscha* (BVDW)
Cluster IKT.NRW
eco – Verband der deutschen 
Internetwirtscha* e.V.
networker NRW
wisnet

Ansprechpartner
www.films=*ung.de
www.medien.nrw.de
www.ikt.nrw.de

Mobile: überall und immer
Mit T-Mobile, Vodafone und E-Plus sitzen drei der vier
größten deutschen Mobilfunknetzbetreiber in NRW, ins-
gesamt sind mehr als 40 Prozent aller in der Mobile-Bran-
che tä=gen Unternehmen Deutschlands hier beheimatet.
Außerdem wirkt sich die hervorragende Infrastruktur in
der interak=ven Unterhaltungsso*ware durch die Präsenz
dreier Global Players (Electronic Arts, Ubiso*, THQ) sowie
einer höchst krea=ven freien Games-Szene ebenso posi=v
aus wie die große Fernseh- und Verlagsszene und NRWs
bundesweite Ausnahmestellung im Bereich der Geodaten.
Und all das vor dem Hintergrund prosperierender Wirt-
scha*sdaten: Smartphone-Besitzer haben in Deutschland
allein im Jahr 2011 rund 962 Millionen Apps heruntergela-
den – im Vergleich zum Vorjahr entspricht das einem Zu-
wachs von knapp 250 Prozent. Der Umsatz liegt bei 210
Millionen Euro, und das, obwohl immerhin gut 88 Prozent
der Apps kostenlos erhältlich sind. Von den dazu benö=g-
ten Smartphones wurden im Jahr 2011 11,8 Millionen Ge-
räte verkau*, ein Plus von 31 Prozent im Vergleich zum
Vorjahr. 2012 werden Prognosen zufolge erstmals mehr
Smartphones als Handys verkau* und diese einen Markt-
anteil von 55 Prozent unter den verkau*en Geräten errei-
chen. Der Umsatz mit mobilen Datendiensten steigt 2012
weltweit auf rund 217 Milliarden Euro. Die Mobilfunk-
netzbetreiber werden dann weltweit durchschni>lich ein
Dri>el ihres Umsatzes mit Datendiensten erzielen.

Erfolgreiche App-Entwicklung: Glanzkinder,
mobiven0on, Appselera0on
Eingebe>et in ein solch sowohl geschä*lich als auch struk-
 turell ideales Umfeld hat sich in NRW in den vergangen Jah-

ren eine innova=onsfreudige Entwicklerszene angesiedelt,
die Anwendungen für Smartphones entwir* und vermark-
tet. Games-Größen wie Electronic Arts und Ubiso* gestal-
ten zahlreiche ihrer Titel (FIFA 11, Need for Speed, Anno,
Assassin’s Creed u.a.) sehr erfolgreich auch als Apps. Aus
anderen Branchenriesen, wie etwa Vodafone, sind Aus-
gründungen entstanden. Die Düsseldorfer Appselera=on
zum Beispiel erstellt Anwendungen schon lange nicht mehr
nur für Vodafone, sondern auch für Kunden von Aldi Süd
bis hin zum 1. FC Köln. Seit der Beta-Phase des iPhones hat
auch die Kölner Glanzkinder bis heute weit mehr als hun-
dert Applika=onen entwickelt und dafür viele Auszeichnun-
gen erhalten. 2012 zum Beispiel freuten sich die Kölner
über das Prädikat Best of 2012 für ihre PDF Ac=vator-App
von der Ini=a=ve Mi>elstand. mobiven=on aus Köln hat
sich durch Spiele und grafische Anwendungen europaweit
einen Namen gemacht. Zum Kundenkreis gehören weltweit
mehr als 100 App-Stores, Mobilfunk-Netzbetreiber, Marken-
ar=kler und Werbeagen turen. Auch im Bereich des Mobile
Marke=ng ist NRW nicht zuletzt dank seiner florierenden
Werbeszene mit Firmen wie BaM! Interac=ve aus Düsseldorf
bestens aufgestellt, die von mobilem Adver=sement bis zu
mobilem Internet Marke=ngkonzepte entwerfen. Insgesamt
befeuern mehr als 50 NRW-Unternehmen den Markt sehr er-
folgreich mit innova=ven, mobil nutzbaren Anwendungen für
Smartphones. 

Mobiles Fernsehen: RTL, WDR, KIT digital
Ein umfangreiches Geschä*sfeld bietet auch das mobile
Fernsehen. So entwickeln in Köln beispielsweise die WDR
mediagroup und RTL interac=ve Adap=onen von Sendein-
halten für mobile Anwendungen, etwa die Sportschau-App
beim WDR. Die RTL Now-App ermöglicht dem Käufer, einen
Großteil der RTL-Sendungen direkt nach ihrer Ausstrahlung
als Stream auf dem Handy zu sehen. Abgesehen von be-
sonders populären Programmen wie Wer wird Millionär?
oder X-Factor, denen RTL interac=ve eigene Anwendun-
gen auf den Leib schneidert, befriedigt die hauseigene

Schmiede die Nachfrage nach Bewegtbildern auf dem Handy
auch mit einer Mobile-Version von Clipfish. An der Schni>-
 stelle zwischen klassischem Fernsehen und Bewegtbildern
in den Neuen Medien wirkt auch KIT digital. Als weltweit
führendes und in 50 Ländern agierendes Unternehmen
arbeitet es mit cloudbasierten Video-Asset-Management-
Systemen im Internet. Der Kölner Standort von KIT digital,
die 2009 übernommene Nunet AG, bildet den Link des
Unternehmens zum mobilen Fernsehen und arbeitet mit
Kunden wie MTV Networks, Discovery Channel, Mobilcom
und Vodafone an handygerechten Lösungen.

Loca0on Based Services
Die Bedeutung von Geoinforma=onen für Wirtscha* und
Medien wurde in NRW früh erkannt. Die Folge: eine bun-
desweite Ausnahmestellung, die sich in der Ansiedlung von
Entwicklern erfolgreicher und auf Geodaten basierenden
Anwendungen zeigt. Bei Mobile Media gilt das besonders
für Naviga=on und Loca=on Based Services: Innova=onen
kommen hier etwa von der in Herne ansässigen Logiball, die
u.a. 2011 offizieller Distributor des Naviga=ons  geräteher-
stellers TomTom wurde und mit dem Dortmunder Fraun-
hofer-Ins=tut für Materialfluss und Logis=k ein Pilotprojekt
zur stadtverträglichen LKW-Naviga=on präsen=erte. Für
ein ähnliches Segment hat die GeoMobile aus Dortmund mit
ivanto eine Last-Mile-Logis=k für das iPhone entwickelt, no-
 miniert für den Innova=onspreis IT 2011. Naviki wiederum
nennt sich ein Routenplaner für das Fahrrad – eine App, die
es in nur vier Tagen in die Top 20 des App-Stores scha+e.
Entwickelt wurde die Anwendung an der Fachhochschule
Münster. Auch Verlage machen sich diese leistungsfähige

Infrastruktur zunutze, etwa die WAZ mit ihren Angeboten
Stau-Info und Wegweiser. Die Kölner Firma Coupies bietet
standortbezogene Gutscheine und Raba>e für das Handy
an und wurde für ihren Loca2on Based Service mehrfach
ausgezeichnet. Der Schnäppchendienst aus NRW erreicht
eigenen Angaben zufolge inzwischen mehr als drei Millio-
nen mobile Endkunden und will weltweit expandieren.

Mobile Zukun! in NRW
NRW denkt mobil. So wurde etwa Köln als erste Stadt in
Deutschland von der Telekom in deren neues mobiles
Hochgeschwindigkeitsnetz LTE aufgenommen, und auch
in Düsseldorf wird seit Ende 2011 – dank Vodafone – früher
als in anderen Städten im schnellen UMTS-Nachfolgernetz
gesur*. Auch sonst zeigt sich NRW bestens auf die mobile
Zukun* vorbereitet: Hier wurde bundesweit als erstes das
Handy-Parken eingeführt (in Köln seit Februar 2008), hier
sitzt mit dem Erfinder der FIT Technology der Technologie-
führer im Bereich So*ware des Mobile Web (Sevenval),
hier werden qualifizierte Weiterbildungsprogramme an-
geboten (z.B. Mobile Media an der ifs interna=onale film-
 schule köln). Nicht zuletzt setzt auch die Film- und Me-
diens=*ung NRW mit ihrem neuen Förderprogramm für
innova=ve audiovisuelle Inhalte ein Zeichen für die mobile
Zukun* und unterstützt die junge Entwicklerszene im Land
mit 1,5 Millionen Euro bis 2013. Dank dieser Hilfe entste-
hen zurzeit u.a. der erste deutsche interak=ve Thriller fürs
iPhone von Gesamt kunstwerk Entertainment und die App
Molly Monster vom Trickstudio Lu>erbeck, beide aus Köln. <
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Daten und Fakten
> Global Players: Vodafone, T-Mobile, Electronic 

Arts, KIT digital, Sevenval u.a.
> mehr als 50 Unternehmen entwickeln Apps
> ideale Infrastruktur
> 40 % der Mobile-Unternehmen in NRW
> Vorreiter bei Loca=on Based Services
> Mobile Media Summit, Advance

Als So*wareunternehmen schätzen wir den
Standort NRW aufgrund des Mixes aus etab-
lierter Industrie und krea=ven Unternehmen.
Im boomenden mobilen Internet überzeugt
NRW mit einer exzellenten Infrastruktur.

Jörg Ruwe, Geschä#sführer 
Sevenval 

Köln bietet uns auch durch die Nähe zu hoch-
klassigen Film- und Fernsehproduzenten krea=-
ves und weltoffenes Potenzial, inmi>en eines
Landes, in dem Innova=onen gewünscht und
gefördert werden.

Marc Schröder, Geschä#sführer 
RTL interac2ve

COUPIES hat seinen Firmensitz im Herzen der
Internetstadt Köln. Neben einer ak=ven Web
2.0 Szene und den großen Mobilfunkunterneh-
men in Düsseldorf und Bonn ist die Wirt-
scha*sinforma=k der Uni Köln eine gute
Adresse für frische Ideen.

Frank Schleimer, Mitgründer und 
Geschä#sführer COUPIES

Mobile Apps FIFA 11 
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Unternehmen
AdAudience
Adcloud
artegic
arvato
Betafabrik
BILDblog
Brain Injec=on
buch.de/bol.de
Clipfish.de
Con=lla
Coworking Cologne
denkwerk
deutsche-startups.de
dotKoeln
e-Spirit 
favsol
Imperia 
kalaydo.de
nacamar
Railslove
pixelpark
RTL interac=ve
Ruhrbarone.de
Sevenload
Talen=al
topiclodge
WAZ NewMedia
WDR mediagroup digital
9elements

Agenturen
01 Digitales Design
antwerpes ag
Bassier, Bergmann & Kindler
Con Carne 
Crossmedia
denkwerk
e-mediad
ge=t online Internet 
Service Agentur
Krankikom
LBi Germany
netSTART Venture
nexum AG
Nionex
Oevermann Networks
People Interac=ve
Pixelpark
Reality Bytes Neue Medien
Rheinklang Media
T-Systems Mul=media Solu=ons
TWT Interac=ve
www.kennziffer.com
wysiwyg So*ware Design
zeec 

Events
Advance -
Web & Startup Conference
Advance Hackathon
Cologne Web Content Forum
Consumer Content Conference
dmexco
Grimme Online Award
Web de Cologne
Webvideopreis

Aus-/Weiterbildung
Cognos AG
Deutsche Medienakademie Köln
European Web Video Academy
Fachhochschule Aachen
Fachhochschule Dortmund

Aus-/Weiterbildung
Fachhochschule Gelsenkirchen
Fachhochschule Köln
Hochschule Fresenius
Macromedia Hochschule
Medien Management Ins=tut
memi Köln
Ruhr-Universität Bochum
SAE Ins=tute
Universität Köln

Verbände
Bundesverband Digitale 
Wirtscha* (BVDW) e.V.
eco – Verband der deutschen 
Internetwirtscha* e.V.
Eyes & Ears of Europe
OpenImmo
Zentrum für interak=ve Medien

Ansprechpartner
www.films=*ung.de
www.medien.nrw.de

Internet: starke Online-Strategien und krea0ve Start-ups
Ein krä*iges Plus bei den Werbeinves==onen verscha+e
der Internetbranche in Deutschland auch 2011 Aufwind:
Mit einem Bru>owerbevolumen von 5,7 Milliarden Euro
hat das Internet die Zeitung als zweitstärkstes Werbeme-
dium abgelöst, zudem ist die allgemeine Internetnutzung
der Deutschen 2011 auf 77 Prozent ges=egen. Posi=ve
Signale wie diese treffen in Nordrhein-Wes<alen auf eine
Internetbranche, die mit Ideenreichtum, erstklassigen Un-
ternehmen und erfolgreichen Konzeptentwicklungen bes-
tens auf die wirtscha*liche Dynamik vorbereitet ist.

Social Media: Sevenload, clipfish,
wer-kennt-wen 
Eine Erfolg versprechende Brücke vom E-Commerce zu
Social Media schlagen Unternehmen wie favsol. Von Media.
NRW 2011 als innova=vstes Content Start-up aus NRW
ausgezeichnet, bietet es Händlern wie Privatleuten maß-
geschneiderte Shopsysteme für facebook an. Einen ebenso
innova=ven Zugang zu Web 2.0-Formaten hält die Erfolgs-
geschichte von Sevenload bereit, das eines der weltweit
führenden Social Media-Networks für Bilder, Videos und
Filme betreibt. Zudem bietet das Portal auf rund 1.800
Channels kostenlose Bewegtbildinhalte aus Fernsehen und
interak=vem Web-TV. Eine ähnlich rasante Entwicklung
nahm seit 2006 wer-kennt-wen.de, heute eines der größten
Social Networks Deutschlands: Die RTL interac =ve-Tochter
vereint eine Community von mehr als 9,5 Millionen Mit-
gliedern, die mit monatlich bis zu 150 Millionen Visits rund
80 Mitarbeiter in Köln auf Trab halten. Mit clipfish.de ver-
fügt RTL zudem über ein beliebtes Videoportal, dessen

um fassender Musik-Channel beispiels weise mit mehr als
40.000 Musikvideoclips populärer Stars eines der größten
Angebote dieser Art in Deutschland darstellt. Rund drei
Millionen Nutzer und 31,45 Millionen geklickte Videos
verzeichnet clipfish.de pro Monat.

arvato, telekom.de, buch.de, bol.de
Ein Beispiel, wie NRW direkt vom weltweit herrschenden
Online-Werbeboom profi=ert, stellt die Bertelsmanntochter
arvato in Gütersloh dar. Das vielsei=g ak=ve Dienstleis-
tungsunternehmen, das 2011 5,4 Milliarden Euro umset-
zen konnte, wickelt für Google weltweit die Werbe zah -
lungen ab. Auch in anderen Bereichen des florierenden
Segments des E-Commerce ist arvato mit erfolgreichen
Konzepten vertreten, so betreibt die Firma unter ande-
rem in zahlreichen Ländern den Xbox-Shop für Microso*.
Weitere umsatzstarke Online-Shops stammen aus NRW:
Die in Bonn beheimatete Deutsche Telekom etwa hat
über ihr Portal telekom.de 2010 rund 800 Millionen Euro
umgesetzt, was im Gesamt-Ranking deutscher Shopping-
Portale den dri>en Platz bedeutet. Die Amazon-Konkur-
renz buch.de aus Münster wiederum erwirtscha*ete mit
ihren Shops – u.a. buch.de, bol.de, alphamusic.de sowie
die Internetau*ri>e der Thalia-Buchhandlungen – 130
Millionen Euro im Geschä*sjahr 2010/11.

kalaydo, derWesten, WAZ NewMedia, 
RTL interac0ve
Neben den Innova=onen des Web 2.0 haben sich in NRW
auch die Online-Vertretungen tradi=oneller Medien krea-

=v und gewinnbringend entwickelt. Bestes Beispiel ist hier-
 für das Kölner Unternehmen kalaydo.de, ein von NRW
Verlagen (u.a. Mediengruppe DuMont Schauberg, Rheini-
sche Post Verlagsgesellscha*, Zeitungsverlag Aachen) ge-
gründetes Internet- Anzeigenportal. Fünf Millionen Besuche
monatlich und Auszeichnungen wie der eco Internet-Award
2010 für Besten Content belegen die gelungene Umsetzung
ebenso wie das verdreifachte opera=ve Ergebnis in 2011.
Mit DerWesten.de betreibt die WAZ NewMedia ein lokales
Nachrichtenportal als Zusammenschluss der Tageszeitungen
aus der WAZ Mediengruppe, das bis zu zehn Millionen Be-
suche im Monat verzeichnet. Und auch die Fernsehsender
sorgen heute längst für vernetzte Inhalte: So wie RTL in-
terac=ve für das Web entwickelt, so bietet auch die WDR
mediagroup digital den komple>en Service, um Formate
interak=v und mediengerecht auf-zubereiten. 

AdAudience, T-Systems 
Motor der NRW-Internetwirtscha* ist vor allem die leben-
dige und vielfäl=ge Landscha* an So*ware-Entwicklern und
Internetagenturen. Direkt an der Schaltstelle zwischen
Werber und Content agiert etwa AdAudience mit Sitz in
Düsseldorf, ein Joint Venture der großen Vermarkter G+J
Electronic Media Sales, IP Deutschland, SevenOne Media
und Tomorrow Focus. Rund 80 Prozent aller deutschen In-
ternetnutzer kann AdAudience durch diese Reichweiten-
bündelung ansprechen. Seien es Content Management
Systeme aus Hürth (Imperia AG) und Dortmund (e-Spirit),
Hos=ng- und Streaming-Services aus Düsseldorf (naca-
mar) oder Web 2.0-Beratung aus Köln (Brain Injec=on):

IInntteerrnneett
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Daten und Fakten
> führend in E-Commerce 
> führend in Online-Werbung
> krea=ve Start-up-Szene
> innova=ve Entwickler und Programmierer
> bedeutende Internetagenturen aus NRW
> Bundesverband Digitale Wirtscha*, 

eco – Verband der deutschen Internetwirtscha*,
Eyes & Ears of Europe u.a.

> sevenload.com, kalaydo.de, clipfish.de, buch.de,
wer-kennt-wen.de u.a.

> dmexco, Advance, Grimme Online Award, 
Webvideopreis

NRW bietet neben Film, TV und Games hervor-
ragende Voraussetzungen für Unternehmen
der Wachstumsbranche Internet. Eine leben-
dige Agenturszene, Dienstleister und Kunden
sind vorhanden und vernetzen sich z.B. beim
Branchentreff Web de Cologne.

Werner Schwaderlapp, Direktor
Medien Management Ins2tut

Wir haben in der Medienstadt Köln ein exzel-
lentes Netzwerk aus tradi=onellen Medien,
Start-ups und bereits etablierten Internet -
unternehmen. Die vielen erfolgreichen Neu-
gründungen der letzten Jahre, zu denen auch
kalaydo.de gehört, zeigen, dass wir ein gutes
Klima für unsere Branche haben.

Joachim Vranken, Geschä#sführer 
kalaydo.de

Eine Regel aus dem kölschen Grundgesetz zeigt
am deutlichsten, warum die Internetbranche in
NRW am besten aufgehoben ist: „Et bliev nix
wie et wor“ als Ausdruck der Offenheit gegen-
über Neuerungen, unterstreicht den innova=-
ven Geist und den Willen zum Fortschri> in der
Region. Das sind die besten Voraussetzungen
für Online-Unternehmen.

Michael Loeb, Geschä#sführer 
WDR Mediagroup

In Deutschland gibt es wenige Standorte, an
denen Krea=vität und Wirtscha*lichkeit von 
Internetangeboten so gut zusammenkommen
wie in NRW.

Eric Peper, Geschä#sführer 
WAZ NewMedia

facebook-Kontakte weltweit

Dienstleistungen in den Bereichen Technologie, Marke-
=ng und Design sind von hoher Qualität. Seit Jahren an
der Spitze der Internetagentur-Rankings liegt die Telekom-
Tochter T-Systems Mul=media Solu=ons mit Filiale in Bonn.
Außerdem immer vorne mit dabei sind namha*e Agentu-
ren wie LBi Germany, denkwerk, antwerpes ag, nexum AG,
TWT Interac=ve, i22, Valtech und Reality Bytes Neue Me-
dien. Auch die Oberhausener Spezialisten für eLearning –
Bassier, Bergmann & Kindler – zählen zu den renommier-
 testen und größten New Media-Agenturen der Republik. 

Events und Networking
Zur dmexco, dem führenden interna=onalen Treffpunkt
für Player der digitalen Wirtscha*, lädt jährlich die koeln-
messe im September in die Domstadt. Weitere Gelegen hei-
ten zum Networking bieten die von sechs Kölner Online-
Unternehmen und dem Medien Management Ins=tut memi
gegründeten Verein Web de Cologne  und die Grün derkon-
ferenz Advance, organisiert vom Mediencluster NRW. Aus
der Advance erwuchsen bereits Spin Offs wie Advance
FounderLeaks oder der Advance Hackathon: 90 Web- und
App-Entwickler sowie -Designer program mierten gemein-
sam in 48 Stunden Internet-Projekte auf Basis aktuellster
Technologien. Als Standort des Bundesverbandes Digitale
Wirtscha* sowie von eco, dem Verband der deutschen In-
ternetwirtscha*, ist NRW auch Schauplatz der vielleicht
einflussreichsten Auszeichnung der Branche, des Grimme
Online Awards, der jährlich vom Marler Ins=tut zum Me-
dienforum.NRW verliehen wird. <
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Förderung in NRW: innova0v und nachhal0g
NRW ist eine der führenden Medienregionen Europas.
Um diese Stellung in ökonomischer, technologischer und
in krea=ver Hinsicht auszubauen, unterstützt das Land die
Branche durch nachhal=g wirkende, vielsei=ge Förderpro-
gramme und -ins=tu=onen. So ist NRW nicht nur das Bun-
desland mit der stärksten Länderfilmförderung, auch sein
Engagement für Unternehmen und Projekte im Bereich
der Neuen Medien, für Gründer und Jungunternehmer
sorgt für ausgezeichnete Entwicklungsmöglichkeiten. 

Land NRW 
Über die Beteiligung an den wich=gsten Förderins=tu=onen
hinaus unterstützt das Land NRW die Film- und Medien-
branche mit We>bewerben zur Entwicklung innova=ver
und vor allem konvergenzorien=erter Geschä*smodelle in
den digitalen Zukun*smedien. Poli=sch vertreten werden
die Medieninteressen durch das Ministerium für Bundes-
angelegenheiten, Europa und Medien, das in der Staats-
kanzlei des Landes angesiedelt ist. 

Die Kulturabteilung des Ministeriums für Kinder, Jugend,
Kultur und Sport unterstützt medienkulturelle Projekte in
unterschiedlichster Form, wovon Fes=vals ebenso profi-
=eren wie die Filmhäuser und Medienwerkstä>en des Lan-
des. Die Förderung der Krea=vwirtscha* mit zahlreichen
Schni?eldern zu den Medien ressor=ert im Wirtscha*s-
ministerium.

Film- und Mediens0!ung NRW
Mit einem Jahresbudget von 35 Millionen Euro ist die Film-
und Mediens=*ung NRW die finanzstärkste Länderförde-
rung Deutschlands. Seit ihrer Gründung 1991 unterstützte
sie rund 1.600 Film- und Fernsehproduk=onen mit einer
Fördersumme von knapp 530 Millionen Euro. Neben dem
Land NRW gehören der WDR, das ZDF, RTL sowie die 
Landesanstalt für Medien NRW zu den Gesellscha*ern
der GmbH. Seit 1992 beherbergt die Films=*ung eine von
drei deutschen MEDIA Antennen, die neben umfassender
Beratung bei der Vorbereitung von MEDIA-Förderanträ-
gen in Brüssel auch Netzwerkunterstützung bei europäi-
schen Koopera=onen bietet. Darüber hinaus ist die Film-
s=*ung an der ifs interna=onale filmschule köln und dem
AV-Grün derzentrum beteiligt. 

Mediencluster NRW
Seit 2011 ist auch die Mediencluster NRW GmbH ein Toch-
 terunternehmen der Film- und Mediens=*ung. Hier kon-
zentriert man sich vornehmlich auf die neuen Medien-
branchen. Wenn es um Networking, Beratung und
Finanzierungsfragen oder auch die Realisierung neuer 
Geschä*schancen in Nordrhein-Wes<alen geht, ist das
Mediencluster NRW der erste Ansprechpartner.

Pilo/örderprogramme
Ebenfalls 2011 hat die Films=*ung ein Pilo<örderprogramm
für die Entwick lung innova=ver audiovisueller Projekte in

den Bereichen Games, Internet und Mobile aufgelegt. Für
die ersten drei Jahre mit 1,5 Mio Euro ausgesta>et, rich tet
sich das Programm vornehmlich an Start-ups und junge
Entwickler und fördert contentnahe Konzept- und Projekt-
entwicklungen. Im Herbst 2012 wird die Film- und Me-
diens=*ung ein zweites Pilo<örderprogramm zur Ent-
wicklung innova=ver Entertainmen<ormate starten. Ziel
ist es, krea=ve Produzenten aus NRW bei der Entwicklung
ihrer Format-Ideen zu unterstützen und damit die Spit-
zenposi=on des Entertainment-Standortes NRW weiter zu
stärken. Bis 2014 stehen 500.000 Euro jährlich aus Lan-
desmi>eln zur Verfügung. Antragsberech=gt sind Produ-
zenten und Format-Entwickler aus NRW.

Innova0onsprogramm Digitale Medien
2012 startet das vom Land NRW ini=ierte und EU-finan-
zierte Innova=onsprogramm Digitale Medien, das kleine
und mi>lere Unternehmen, Ausbildungs- und Forschungs-
einrichtungen mit Sitz in NRW bei der Umsetzung ihrer
Projekte und Geschä*sideen unterstützt.

Gründerförderung
Das in Köln ansässige AV-Gründerzentrum NRW unterstützt
Jungunternehmer aus den unterschiedlichen Feldern der
audiovisuellen Medien mit Beratung, Coaching und S=pen-
 dien. Das Programm nimmt jährlich 14 Film- und Fernseh-

produzenten sowie crossmedial ausgerichtete Medienun-
ternehmen auf. Zahlreiche weitere Ini=a=ven, etwa die der
Mülheimer Games Factory, erleichtern Einsteigern das
professionelle Entree in NRW.

NRW.Bank
Für Existenzgründungen und den Mi>elstand in Nordrhein-
Wes<alen bietet auch die NRW.Bank bedarfsgerechte
Möglichkeiten öffentlicher Förderung sowie der Eigenka-
pitalfinanzierung. So etwa stärkt sie als Co-Investorin mit
ihrem Krea=vwirtscha*sfonds die Eigenkapitalbasis inno-
va=ver Unternehmen der nordrhein-wes<älischen Krea=v-
 wirtscha*. Zudem hil* die NRW.Bank, die Kreditversorgung
mi>elständischer Film- und Fernsehproduzenten zu sichern
und fördert vielversprechende Existenzgründungen mit
Mikrodarlehen und Gründungskrediten.

NRW.INVEST
Als landeseigene Wirtscha*sförderungsgesellscha* bietet
NRW.INVEST potenziellen Investoren aus dem In- und Aus-
 land einen One-Stop-Service von Standor=nforma=onen über
Flächensuche bis zur Vermi>lung und Begleitung von Ge-
sprächen und Genehmigungsverfahren. Dabei arbeitet NRW.
INVEST eng mit der Landesregierung und den re gionalen
und kommunalen Einrichtungen der Wirtscha*sförderung
zusammen. Investoren, die sich bereits in Nordrhein-West-
falen niedergelassen haben, steht NRW.INVEST insbesondere
bei Erweiterungen, Neu- und Ausgründungen zur Seite. <
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Daten und Fakten
> Film- und Mediens=*ung NRW: mit 35 Mio. Euro stärkste 

Länderförderung Deutschlands
> Pilo<örderprogramme für Entwicklung Digitaler Inhalte 

und innova=ver Entertainmen<ormate
> Innova=onsprogramm Digitale Medien NRW 
> Förderpreise und S=pendien für Gründer und Jungunternehmer
> NRW.INVEST unterstützt bei Ansiedlung
> NRW.Bank ist Finanzpartner der Krea=vwirtscha*
> engagierte Medien- und Standortpoli=k des Landes

Nordrhein-Wes<alen ist das Land der Ideen, der
Krea=ven. Sie entwickeln Visionen, Storys, Ge-
schichten, sie alle machen NRW auch zum erfolg-
 reichsten Film- und Fernsehstandort Deutschlands.
Ob Kino- oder Fernsehfilm, Doku, Soap oder beste
Unterhaltung – nirgend wo wird mehr hergestellt
als an Rhein und Ruhr. Das ist eine Erfolgsstory,
die wir den Krea=ven aus Film und Fernsehen
verdanken. Aber auch das Land hat viel dafür
getan. Und das wird so bleiben. Versprochen.

Marc Jan Eumann, Staatssekretär für 
Bundesangelegenheiten, Europa und Medien

Nordrhein-Wes<alen ist der führende Medien-
standort in Deutschland. Hier finden Unterneh-
men ausgezeichnete Standor<aktoren: op=male
Verkehrsanbindungen und Infrastruktur, eine
ausgeprägte Forschungslandscha*, qualifizierte
Arbeitskrä*e und eine einzigar=ge Lebens-
qualität.

Petra Wassner, Geschä#sführerin
NRW.Invest

Die Entwicklung der Film- und Medienkultur
wie der Film- und Medienwirtscha* ist unser
Au*rag, die Förderung von Kino- und Fernseh-
filmen ist unsere Kernkompetenz. Mit Blick auf
Zukun*sfähigkeit des Landes öffnen wir uns
den neuen Medien und werben für NRW – als
Standort der Filmproduk=on, des Entertain-
ments, der Kommunika=on und der Konver-
genz. Eine spannende Aufgabe, der wir uns mit
aller Kra* widmen.

Petra Müller, Geschä#sführerin
Film- und Mediens2#ung NRW

FFöörrddeerruunngg  uunndd
FFiinnaannzziieerruunngg



14 15Ansprechpartner >

AAnnsspprreecchhppaarrttnneerr  iinn  NNRRWW
Petra Müller
Geschä*sführerin
Telefon +49-211-930 50 11
petramueller@films=*ung.de

Chris=na Bentlage
Leitung Filmförderung
Telefon +49-211-930 50 20
chris=nabentlage@films=*ung.de

Sabine Bull
Leitung Standortmarke=ng
Telefon +49-211-930 50 17
sabinebull@films=*ung.de

1991 gegründet ist die Film- und Mediens=*ung NRW mit einem jähr-
lichen Förder budget von 35 Mio. Euro die finanzstärkste Länderför-
derung Deutsch  lands. Zu den Gesellscha*ern zählen WDR und  Land
NRW, das ZDF, RTL und die Landesanstalt für Medien. Ziel des Unter-
nehmens ist die Förderung der Film- und Medienkultur sowie der
Film- und Medienwirtscha* im Land Nordrhein-Wes<alen.

So fördert die Films=*ung NRW Filme für Kino und Fernsehen in allen Phasen des Entstehens
und der Verwertung: von der Stoff- und Projektentwicklung, über die Produk=on sowie Verleih
und Vertrieb. Hinzu kommt die Förderung von Kinos. In ihrer Verantwortung für das Film- und
Medienland hält sie Beteiligungen wie z.B. an der ifs interna=onalen filmschule köln, dem AV-
Gründerzentrum oder auch German Films. 

2011 wird die Films=*ung NRW erweitert zum integrierten Förderhaus für Film und Medien.
Neben der Förderung gehören heute auch Standortmarke=ng und Standortentwicklung zu ihren
Aufgaben. Hierzu übernimmt sie die Medien.NRW Cluster GmbH und die Förderung von innova-
=ven Medieninhalten. Damit wird die Film- und Mediens=*ung NRW zum zentralen Ansprech-
partner für Medien in NRW.

Die Förderung des Medienstandortes Nordrhein-Wes<alen ist eine Ressortaufgabe der Ministerin
für Bundesangelegenheiten, Europa und Medien, Dr. Angelica Schwall-Düren. Medienpoli=k
umfasst unter anderem die Weiterentwicklung des Medienrechts, Medienwirtscha*sförderung
und Standortentwicklung, die Vergabe von Rundfunkfrequenzen und die Begleitung der 
Digitalisierung des Rundfunks, beispielsweise beim DVB-T.

Die Filmförderung, insbesondere auch die Aus- und Weiterbildung in der Medienbranche, ist
ein weiterer Schwerpunkt der Medienpoli=k ebenso wie die Förderung von Medienkompetenz
der Bürgerinnen und Bürger. Als zentrale Veranstaltung für die Medienbranche fördert das
Land jährlich das Medienforum.NRW in Köln. Ministerin Dr. Angelica Schwall-Düren und ihr
Staatssekretär Marc Jan Eumann werden bei der Wahrnehmung ihrer medienpoli=schen 
Ressortverantwortung durch die Mediengruppe in der Staatskanzlei unterstützt.

Die lfm ist zuständig für privaten Hörfunk und privates Fernsehen, sie entscheidet über die 
Zulassung von Veranstaltern, kontrolliert und begleitet die Medienentwicklung durch For-
schungstä=gkeiten, aber auch durch die Auslobung von Preisen, wie etwa den LfM-Hörfunkpreis
für herausragende journalis=sche Leistungen im privaten Hörfunk. Weitere Aufgabenfelder
sind die Überwachung von Internetangeboten mit Sitz des Domaininhabers in NRW sowie 
die Förderung der Medienkompetenz. 

Dr. Angelica Schwall-Düren
Ministerin für Bundesangelegenheiten, Europa und
Medien Bevollmäch=gte des Landes beim Bund 
Stad>or 1 | 40219 Düsseldorf
Telefon + 49-211-837-161 0 
Persönlicher Referent: Sebas=an Gröning-von Thüna
Pressesprecherin: Nina Heil

Dr. Marc Jan Eumann
Staatssekretär für 
Bundesangelegenheiten, Europa und Medien 
Telefon + 49-211-837-151 3 
Telefon +49-030-275 75-170 (Berlin)

Rainer Weiland 
Gruppenleiter 
Gruppe IV C Medien & Telekommunika=on 
Am Fürstenwall 21 | 40219 Düsseldorf
Telefon + 49-211-837 148 4 
rainer.weiland@stk.nrw.de
www.mbem.nrw.de/medien/

Dr. Jürgen Brautmeier
Direktor
Zollhof 2 | 40221 Düsseldorf
Telefon +49-211-770 07-165
info@lfm-nrw.de
www.lfm-nrw.de

Film und Medien
S=*ung NRW GmbH
Kaistraße 14
40221 Düsseldorf
Telefon +49-211-930 500
info@films=*ung.de
www.films=*ung.de

Staatskanzlei NRW
Ministerin für Bundesangelegenheiten, Europa und Medien des Landes NRW Film- und Mediens0!ung NRW GmbH

Landesanstalt für Medien Nordrhein-Wes/alen (lfm)

Till Hardy
Förderung Digitale Inhalte
Telefon +49-211-930 50 42
=llhardy@films=*ung.de

Till Hardy
Kaistraße 14 | 40221 Düsseldorf
Telefon +49-211-930 50 42
=llhardy@films=*ung.deDr. Frauke Gerlach

Vorsitzende der Medienkommission
Telefon +49-211-770 07-0
info@lfm-nrw.de

Das Medien.NRW Cluster trägt zum Ausbau der A>rak=vität des Medienlandes NRW bei, ak-
=viert Potenziale und unterstützt Innova=on und Wachstum. Es begleitet die Ini=a=ve „Digita-
les Medienland NRW“ und das „Innova=onsprogramm Digitale Medien“. Darüber hinaus bietet
es ein umfassendes Informa=ons- und Serviceangebot von Networking, Förder-/Finanzierungs -
möglichkeiten, Unternehmensansiedlungen, Medienausbildung bis hin zur Realisierung neuer
Geschä*schancen. Inhaltliche Impulse und Entwicklungen im Medienumfeld werden kon= nuier-
lich beobachtet und für die na=onale und interna=onale Medienbranche sichtbar gemacht.

Mediencluster NRW GmbH

Joachim Ortmanns
Geschä*sführer 
Schanzenstr. 36 | 51063 Köln 
Telefon +49-221-611 07 48
info@av-gruenderzentrum.de
www.av-gruenderzentrum.de

Im Mai 2006 gestartet, richtet sich das Zentrum für audiovisuelle Medien an Existenzgründer und
junge Unternehmen aus der Medienbranche. Angehende Filmemacher werden durch beglei-
tende Beratung und der Vergabe von S=pendien unterstützt. Durch die enge Koopera=on mit
der Medien- und Kommunika=onsbranche des Landes NRW und gezieltem Know-how-Transfer
bereitet das AV-Gründerzentrum Young Professionals den Weg in die Zukun*. 

AV-Gründerzentrum NRW
Dank
Wir danken allen Persönlichkeiten aus
dem Medienland Nordrhein-Wes<a-
len, die mit ihrem Zitat einen Beitrag
zum Entstehen der Broschüre geleistet
haben. Besonderer Dank gilt Oliver
Baumgarten und Torsten Zarges
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Chris=an Boros
Clustermanager 
Hofaue 63 | 42103 Wuppertal
Telefon +49-202-248 432 0
boros@crea=ve.nrw.de
www.crea=ve.nrw.de

Werner Lippert
Clustermanager
Hofaue 63 | 42103 Wuppertal
Telefon +49-202-248 432 0
lippert@crea=ve.nrw.de
www.crea=ve.nrw.de

Als zukun*sgerichtete Wirtscha*sförderung, die auch im Marke=ng nach Innen und Außen
eine zentrale Aufgabe sieht, leistet das Clustermanagement einen wertvollen Beitrag zu
Standortsicherung und -ausbau. Durch die Verbindung von Wirtscha*skra* und Krea=v-
branchen soll sich die Magnetwirkung auf die besten Köpfe und Unternehmen einer Branche
entfalten. Zu den Schwerpunkten des Clustermanagements gehören Kunstmarkt, Werbewirt-
scha*, Designwirtscha*, Modedesign, Musikwirtscha* und Buchverlagswesen. 

Prof. Dr.-Ing. Ingo Wolff
Clustermanager
Carl-Friedrich-Gauß-Str. 2-4 | 47475 Kamp-Lin<ort
Telefon +49-231-975056 0
cluster@ikt.nrw.de
www.ikt.nrw.de

Das Cluster IKT.NRW ist der Informa=ons- und Kommunika=onsmi>elpunkt für alle nordrhein-west-
fälischen Akteure in der Wachstumsbranche IKT. Ziel des Clusters ist es, die Stärken der Branche, die
Synergiepotenziale und Trends sowie Entwicklungen in den Informa=ons- und Kommunika=onstech-
nologien frühzei=g zu iden=fizieren und weiter zu entwickeln. IKT.NRW vernetzt die Partner, die in
den verschiedenen IKT-Bereichen arbeiten oder die Querschni>stechnologien in ihren Anwendungs-
feldern nutzen und setzt sich für eine ak=ve Förderung von Innova=onsprozessen ein.

Crea0ve.NRW, Cluster Kultur- und Krea0vwirtscha!

IKT.NRW Cluster Informa0ons-und Kommunika0onstechnologien

Dr. Christoph von der Heiden
Geschä*sführer Industrie 
Öffentlichkeitsarbeit, Volkswirtscha*
IHK Ostwes<alen zu Bielefeld
Elsa-Brändström-Straße 1-3 | 33602 Bielefeld
Telefon +49-521-554 220 
vdh@bielefeld.ihk.de | www.bielefeld.ihk.de 

Auf Landesebene haben sich die 16 nordrhein-
wes<älischen Industrie- und Handelskammern
zur IHK NRW zusammengeschlossen, um Interes-
sen der gewerblichen Wirtscha* in der Landes poli-
=k geltend zu machen. Die IHK berät und unter-
stützt bei der Unternehmensgründung auch in der

Kulturwirtscha* und sucht nach innova=ven Finanzierungslösungen. 

Petra Wassner 
Geschä*sführerin
Völklinger Str. 4 | 40219 Düsseldorf
Telefon +49-211-13000 0
nrw@nrwinvest.com
www.nrwinvest.com

Als landeseigene Wirtscha*sförderungsgesellscha* vermarktet NRW.INVEST den Inves==ons-
standort Nordrhein-Wes<alen und unterstützt ausländische und deutsche Unternehmen bei
ihren Inves==onsprojekten bzw. der Ansiedlung in Nordrhein-Wes<alen. Die One-Stop-Agency
für Investoren begleitet Unternehmen während des gesamten Prozesses der Ansiedlung, gibt
Hinweise auf steuerliche und rechtliche Aspekte sowie Informa=onen über Wirtscha*sstruktur
und Branchencluster.

NRW.INVEST GmbH

IHK NRW - Die Industrie- und Handelskammern 
in Nordrhein-Wes<alen e.V. 
Marienstrasse 8 | 40212 Düsseldorf 
Telefon +49-211-36702 0 
info@ihk-nrw.de 
www.ihk-nrw.de

IHK NRW
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